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 요약

본 연구는 패션주얼리의 디자인, 색상, 재료에 대하여 소비가치에 따른 선호도 분석을 목적으로 하며, 이

를 위해 여성소비자 156명을 대상으로 하였으며, 소비가치 조사도구는 VALS (Values and Life Style) 기

법에 의하여 원리원칙 지향적 가치, 지위 지향적 가치, 행동 지향적 가치 등 세 가지의 유형으로 구분하여 

실증분석을 실시하였다. 

그 결과를 살펴보면 먼저 소비가치에 따라 패션주얼리 디자인 특성에 따른 선호도에 차이가 있는 것으로 

나타났다. 소비가치에 따라 패션주얼리 보석 세팅 개수에 따라서는 선호도에 차이가 있는 것으로 나타났으

나, 보석재료에 따라서는 선호도에 차이가 없는 것으로 나타났다. 또한 패션주얼리 색상특성에 있어서는 

소비가치에 따라 선호도에 차이가 있는 것으로 나타났다. 

소비가치에 따른 패션주얼리 선호도에 차이가 전개되고 있는데, 이러한 원인은 사용가치 보다는 소비자의 

소비가치에 의해 제품의 선호도가 변화하는 것을 알 수 있다. 따라서 소비가치에 따른 타겟화 과정을 통해 

보다 효율적인 전략 도출이 필요하다.
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Abstract

This study aimed to analyze preferences depending on consumption value in relation to fashion 

jewelry design, colors, and materials. For this, 156 female consumers participated in it as 

subjects, and for a research tool of consumption value, VALS (Values and Life Style) technique 

was employed to make an empirical analysis by dividing it into three types such as 

principle-oriented value, status-oriented value and behavior-oriented value. 

Research findings indicate that above all, there are differences in preferences depending on 

characteristics of fashion jewelry design depending on consumption value. It was found that there 

are differences in preferences depending on numbers of setting of fashion jewelry depending on 

consumption value, but it was found that there are no differences in preferences depending on 

jewelry materials. In addition, it was observed that for color characteristics of fashion jewelry, 

there are differences in preferences depending on consumption value. 

There are differences in preferences for fashion jewelry depending on consumption value, 

which indicates that preferences for products change depending on consumers' consumption 

value rather than use value. And it can be an explanation for this reason. Therefore, it is 

necessary to work out a more efficient strategy through a process of setting up a target 

according to consumption value.
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Ⅰ. 서 론 

1990년대 이후 경제성장과 함께 소비자의 생활수준

의 향상과 정보화를 통한 매스미디어의 발전으로 인해 

소비와 구매패턴이 다양화되었다. 소비자의 소비행위

는 기본적 삶의 목적 이외 사회 참여와 자기표현으로 

역할을 변화하고 있다[1]. 이러한 소비 행위는 소비자들

의 가치관을 변화시켜 이제는 소비가 삶의 중요한 부분

을 차지하게 되었다. 

소비자의 가치관이 다양화, 개성화 되면서 구매 행동

은 보다 복잡하고 다양하게 변화하고 있다. 또한 정보

화와 글로벌화 경향에 따라 소비자는 다양한 문화적 환

경을 접하게 되면서 기업들은 제품 개발 시 소비가치를 

분석함으로써 보다 효과적인 전략을 수립하기 위한 연

구의 필요성이 증대되고 있다[2]. 

새로운 소비자는 기존의 소비자와는 다른 성향을 보

이고 있다. 과거의 소비 형태는 연령이나, 소득, 성별 등

의 기준에 따라 이루어 졌으나, 새로운 소비자는 그들

만의 가치관에 따라서 소비방식이나 의식이 결정되는 

경향을 보이고 있다. 이러한 소비 행동의 변화는 주얼

리를 재화적 수단에서 새로운 트렌드를 창출하는 주얼

리로 변화시키고 있으며, 과거의 물질적 특성에 기초하

여 부와 신분을 표현하는 수단 이였던 주얼리를 우리 

생활의 일부분으로써 개성과 아름다움을 창출하는 패

션 소비재로 변화시키고 있다.

과거 단품 지향적 경향에서 토털 코디네이션화 되면

서 자신만의 가치나 개성을 표현하기 위해 디자인, 재

료, 색상 등에 따라 다양하게 선호하고 있다. 더욱이 라

이프스타일의 변화는 소비가치의 형태도 변화시켜 주

얼리에 대한 소비자의 소비행동은 차이를 보이고 있다. 

지금까지 주얼리 관련 연구는 주로 디자인 및 제품 개

발에서 연구가 진행되었고[3-5] 패션 성향, 구매 의도

가 주얼리 디자인 특성에 대한 선호도[6], 과시소비, 충

성도, 패션리더, 물질주의와 주얼리 구매행동 관계[7]등

이 있으나 소비가치가 주얼리에 미치는 영향에 대한 연

구는 이루어지지 않았다. 본 연구는 패션주얼리 시장의 

주 고객층인 20대 이상의 성인 여성을 대상으로 소비가

치에 따른 패션주얼리 선호도를 분석해 보고자 한다. 

구체적으로 패션 주얼리의 디자인, 색상, 재료에 대하여 

소비가치에 따른 선호도를 분석하고자 한다. 이러한 소

비가치를 분석함으로서 국내시장에 효율적인 마케팅 

전략과 소비자 행동을 예측하여 제품 개발 시 필요한 

기초자료로 제공하고자 한다. 

Ⅱ. 이론적 배경

1. 패션주얼리의 개념
주얼리(Jewelry)란 사전적인 의미로 "사람이 몸에 부

착하는 장식품으로 금과 같은 귀금속(Valuable)이나 보

석(precious stone)으로 만들어 지는 것“으로 정의하고 

있다. 또한 주얼리는 ”보석으로 세트되어 지고, 귀금속

으로 만들어진 신체의 장식품으로 착용하는 것“ 이라고 

한다[8]. 

 90년대 이후 경제 성장으로 생활수준의 향상과 함께 

소비 패턴의 다원화 경향으로 사전적 의미가 바뀌면서 

주얼리는 사용되는 재료에 따라 3가지 유형으로 분류

하고 있다.

표 1. 일상적 용어별[9]

용 어 분 류

Fine 
Jewelry

천연보석을 사용하는 최고품의 보석.
18K이상의 금, 백금, 다이아몬드, 천연진주, 루비, 사피이
어 등을 사용.

Bridge 
Jewelry

파인주얼리와 커스튬주얼리 사이에 속함.
은, 금(14K, 12K, 10K)과 오닉스, 상아, 산호, 담수진주 
같은 가격대가 낮은 보석을 포함하는 포괄적인 용어.

Costume 
Jewelry

코코 샤넬이 의상에 장식한 최초의 디자이너로 값싼 보석.
플라스틱, 유리, 합성수지, 황동 등의 저가 재료를 사용하
여 대량생산.

 

화인 주얼리는 귀금속과 천연보석으로만 만들어져 

아름다운 가치가 있다. 커스튬 주얼리는 패션주얼리

(fashion Jewelry)라고 불리기도 하는데 장신구로서의 

역할로 대량생산이 가능하며 다양한 패션스타일에 어

울리도록 디자인 된 것이다. 브릿지 주얼리는 화인 주

얼리와 커스튬 주얼리의 중간적 다리의 역할을 하는 주

얼리를 말한다. 브릿지 주얼리는 1980년대 금과 은의 
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가격 상승으로 보석 애호가들이 보다 합리적인 가격의 

천연보석을 찾으면서 시작되었다. 경제성장에 따라 중

산층이 증가하였고 이들의 소비가 확대되면서 패션 주

얼리의 영역은 커스튬 주얼리에서 브릿지 주얼리까지 

광범위하게 확대되면서 더욱 다양성이 요구되고 있다.

2. 패션주얼리의 특징 
최근 주얼리는 재화적 가치 수단에서 일상생활화 되

면서 물질적, 심미적 가치를 충족시키는 패션 소비재로 

변모하고 있다. 사회적으로도 2009년 말 주얼리 시장의 

규모는 대략 3조 6천억 원 내외의 시장으로 단일 상품 

매출에 있어서 큰 시장이다[10]. 최근 경기 악화로 인해 

소비심리가 위축 되었으나, 패션주얼리에 대한 인식이 

변화하면서 수요가 지속적으로 상승하고 있다[11].

국내 패션주얼리 소비자의 구매행동을 조사한 부정

화, 이승희(2005)는 패션주얼리의 특징을 유행이나 의

상 스타일의 조화를 위해 주얼리의 재료를 다양하게 사

용하여 만들어진 주얼리라 하였으며, 소비자 집단을 과

시소비, 패션리더, 상표 충성도를 비교 분석하였다. 주

얼리의 시장분석을 통한 Semiprious Stone 제품 개발

을 연구한 이기상(2012)은 유색보석의 색채 선호도를 

분석하여 제품 개발을 하였다[12]. 

패션주얼리는 칼라와 시각적 감성에 따라 구매행동

에도 변화를 보이고 있다. 이에 패션 주얼리 구매 시 재

료, 색상, 디자인에 따라서 다양해지고 있어[13] 소비자 

성향에 맞는 주얼리를 결정하는 요인이 된다. 이에 본 

연구에서는 패션주얼리 특성을 디자인, 재료, 색상으로 

분류하였다.

2.1 디자인
현대의 많은 여성들은 개성적이고 세련된 자신만의 

독특함을 연출시키려고 다양한 스타일로 변신을 시도

하고 있다. 이러한 이미지는 의상 연출은 물론 주얼리

의 다양화가 요구되며, 새로운 패션 스타일에  맞는 주

얼리 디자인이 요구된다.

주얼리 디자인의 특성을 갖추기 위하여 다음과 같은 

네 가지 조건이 필요하다.

첫째는 실용성 또는 효율성이다. 주얼리의 종류는 다

르지만 착용목적이 있으며 그 목적에 충실해야 한다. 

둘째는 심미성이다. 인간은 아름다움을 추구하고 있다. 

단지 쓰임에만 충실한 것이 아닌 그 형태와 색조, 질감, 

기법, 연출 등에 의해 아름답게 만들어야 한다. 또한 심

미성은 각각 개인의 미의식에 의해 따른다.

셋째는 독창성이다. 디자이너는 새로움에 의해 창조

되어야 한다.  넷째는 경제성을 들 수 있다. 패션주얼리

는 경제성이 고려되어야 한다. 원자재의 유동성과 함께 

주얼리의 패션화 경향으로 제품에 대한 가격은 생각보

다 중요시되고 있다.

2.2 재료
주얼리는 패션소비문화형태로서 바뀌면서 전통적 가

치 형태에서 창조적 가치 수단으로 사용되면서 아름다

움에 대한 추구 형태도 다양화되고 있다. 이와 함께 과

학기술의 발달로 인해 1902년 베르누이가 루비와 사피

이어를 합성한 이래, 현재는 스피넬, 금록석, 에메랄드, 

터키석, 수정 등 많은 종류가 합성되었으며, 최근 스타

루비와 스타사파이어도 합성할 수 있게 되었다[14]. 모

조보석은 유리제, 플라스틱, 세라믹 등이 사용되고 있

다. 유리제는 산화납 50%이상 첨가된 플린트 유리

(Flint Glass)와 다량의 납이 사용함으로서 초래된 연질

의 유리인 페이스트(Paste)가 있다. 이와 함께 모조 다

이아몬드로 사용되는 라인스톤(Rhine Stone)과 

Chatoyancy(캐츠아이 효과) 모조석 제작 시 사용되는 

포일백(Foil Back)등이 있다. 

   

2.3 색상
패션 주얼리 제품이 다양화 되면서 색상에 대한 관심

이 높아져 가격이 저렴한 소재와 칼라가 다양한 패션주

얼리를 선호하고 있다. 이러한 칼라 주얼리를 주얼 컬

러라고도 한다[15]. 보석을 이용한 패션주얼리에서 볼 

수 있는 색으로 밝고 선명한 색조가 특징이며 루비 레

드, 에메랄드그린, 사파이어 블루 등이 대표적인 패션 

품목으로 이용되고 있다.

패션주얼리는 시대적으로 의상과 조화를 이루기 위

한 목적으로 합성보석과 모조 보석이 주로 사용되었으

나, 최근에는 색상이 다양한 유색보석들도 사용하고 있다. 
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3. 소비자의 소비가치
소비가치에 대한 연구는 사회 과학의 거의 모든 분야

에서 주목 받아왔다. 매스미디어, 소비 행위 등의 소비

자 행동을 이해하는데 중요한 요인임을 확인해 왔다. 

이러한 연구는 소비자의 소비 행동을 합리적, 인지적 

측면보다는 정서적이며 주관적인 측면을 강조하고 있

다. 이처럼 추상적이고 주관적인 면을 측정하기는 어렵

다. 그럼에도 소비자 행동에 중요한 예측지표이기에 많

은 연구가 진행되고 있다. 

가치는 사람들이 바라거나 원하는 것에 대한 신념으

로 특정 상항이나 대상을 넘어 모든 행동과 판단의 기

준이 되며 지속적으로 작용하여 이를 달성하도록 행동

의 조직과 방향, 강도를 결정하는 기준[16]이다. 그리고 

Becker & Connor(1981)는 가치는 소비자의 가장 기본

적이고 근본적인 욕구와 목표의 인지적 표현으로 가치

를 특정 상황에 대한 태도와 구별하여 소비자 행동에 

지속적으로 영향을 미치는 근본적인 동기라고 하였다

[17][18].

소비가치의 가치 측정 도구로는 Rokeach의 이론[19]

인 RVS(Rokeach Value Survey)을 시작으로 

Mitchell[20]의 VALS(Valus and Life Style)와 

Kahle[21]의 LOV(List of Value)가 있다[22]. 

표 2. RVS 와 LOV의 비교[23]

구 분 RVS LOV

동일 항목(3개) 자아존중, 자존심, 
성취감

자아존중, 자존심, 
성취감

RVS를 통합하거나 
일반화시킨 항목

가족안전, 국가안정, 
생활안정, 즐거움, 

행복, 재미있는 생활
생활안정, 즐거움, 

신바람

다른 게 표현된 항목
사회적 인정, 내적 
조화, 진정한 우정, 

성숙된 사람

소속감, 자아성취, 
타인으로부터의 존경, 
타인과의 따뜻한 관계

제외된 항목 자유, 평등, 미의 세계, 
세계평화, 지혜

Rokeach의 RVS(Rokeach Value Survey)이론은 가

치란 개인적으로나 사회적으로 더 선호하는 행동양식

이나 지속적인 신념이라 정의했고, 이러한 가치와 가치

체계에서 목적 상태에 해당하는 가치를 궁극적 가치, 

행동양식을 수단적 가치라 하였다.

Kahle의 LOV(List of Value)는 집단적, 사회적인 가

치영역을 비교적 구제적인 수준에서 척도를 다루었다. 

Mitchell의 VALS(Valus and Life Style)은 소비가치

의 측정과 유형화에 있어서 개개인의 삶에 대한 가치관

이 가장 중요한 반영요소라고 보는 가치측정도구이다. 

소비자의 가치, 개성, 라이프스타일은 서로 상관 정도가 

높다고 보았다. VALS는 개인이 지향하는 바에 따라 조

사대상자를 분류하였다. 조사대상자를 개인의 성향에 

따라 원칙지향, 지위지향과 행동지향의 세 가지로 구분

한다. 위의 세 가지 성향은 개인이 추구하는 행동과 목

표를 설명해주는 지표가 된다.

원칙지향은 감정보다는 개인의 믿음과 원칙에 따라 

행동하고 선택을 하는 집단이며 지위지향은 그와 반대

로 타인의 의견이나 타인의 동의에 따라서 행동하는 집

단이다. 행동지향은 사회 활동을 좋아하고 변화를 즐기

며 위험을 기꺼이 받아들이는 집단이다. 

소비가치란 소비자들이 시장 선택 할 때 가장 큰 영

향을 미치는 가치로 개인의 제품에 대한 인지과정과 구

매행동에 강력하고 포괄적인 영향을 미치므로[24] 패션

주얼리의 선호도 차이를 밝히기에 적합한 요인이라고 

할 수 있다.

Ⅲ. 연구 방법

1. 연구문제
본 연구는 소비가치에 따른 패션주얼리 선호도를 조

사하기 위하여 다음과 같은 연구문제를 설정하였다.

연구문제 1: 소비자의 소비가치에 따라 패션주얼리 

디자인 특성에 따른 선호도에 차이가 

있을 것이다.

연구문제 2: 소비자의 소비가치에 따라 패션주얼리 

재료 특성에 따른 선호도에 차이가 있

을 것이다.

연구문제 3: 소비자의 소비가치에 따라 패션주얼리 

색상 특성에 따른 선호도에 차이가 있

을 것이다.
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2. 조사대상 및 자료수집
본 연구에서는 2011년 6월에서 7월까지 20대 이상 여

성 156명을 대상으로 본 연구자가 직접 설문지를 배포

하고 수거하였다. 수거된 설문지 가운데 문항별로 타당

하지 않은 응답을 한 설문지는 본 분석에서 제외하였다.

3. 조사도구 및 측정방법 
조사대상자의 일반적 특성 측정도구는 연령, 학력, 직

업, 결혼여부, 월평균 소득 등 총 5개 문항으로 구성되

었다. 소비가치 조사도구는 소비자의 라이프 스타일과 

소비 형태를 반영하기 위해 VALS (Values and Life 

Style)기법에 의해 원리원칙 지향적 가치는 세상이 어

떠해야 된다는 자신의 견해에 따라 행동하며 개인적인 

성취를 중요하게 생각하는 가치, 지위 지향적 가치는 

타인의 의견에 따라 행동하는 집단으로 다른 사람들의 

생각을 많이 의식하며 사회적 가치를 중요하게 생각하

는 가치이며, 행동 지향적 가치는 여가행동이나 다양성

을 적극적으로 추구하는 집단으로 분류하였다.

선행연구[25-27]에 근거하여 원리원칙 지향적 가치 

15문항, 지위 지향적 가치 12문항, 행동 지향적 가치 10

문항 등 총 37문항으로 구성하였다. 각 문항은 리커드 

5점 척도로 구성되었다.

패션 주얼리 선호도 측정 문항은 선행연구[28][29]을  

바탕으로 연구자가 수정, 보완하였다. 조사도구는 디자

인특성 4문항, 재료특성 4문항, 색상특성 2문항 등 총 

10개 문항으로 구성하였으며 각 문항은 리커드 5점 척

도로 구성하였다.

4. 자료 분석 방법
본 연구에서 수집된 자료는 통계프로그램 SPSS/Win 

17.0을 사용하여 다음과 같이 분석하였다. 

첫째, 조사대상자의 일반적 특성을 살펴보기 위하여 

빈도분석을 실시하였으며 빈도와 비율로 표시하였다.

둘째, 각 항목별로 평균과 표준편차를 제시하였으며 

평균값의 차이분석을 위하여 ANOVA분석을 실시하였

다. 평균값에 유의한 차이가 있을 경우 Scheffe 사후검

정을 실시하였다.

5. 조사대상자의 일반적 특징
조사대상자의 일반적 특징은 [표 3]와 같다, 조사대상

자는 156명이며, 연령은 20∼50대에 걸쳐 고르게 분포

되었으며, 결혼여부는 기혼이 약 63%로 미혼보다 많았

으며 직업은 학생, 전문직, 주부 순으로 나타났다. 학력

은 71.8%이상이 대졸 또는 대학 재학 중이었으며 월평

균가계소득은 200만 원 이상인 경우가 약 70%이상인 

것으로 나타났다.

표 3. 소비자의 인구통계학적 특성

구 분 빈도 비율(%)

연령

20대 50 32.1
30대 33 21.2
40대 48 30.8

50대 이상 25 16.0

직업

학생 46 29.5
주부 34 21.8
회사원 16 10.3
전문직 36 23.1
기타 24 15.4

학력

고졸이하 44 28.2
대학재학 50 32.1
대학졸업 47 30.1

대학원졸 이상 15 9.6

결혼여부
미혼 58 37.2
기혼 98 62.8

가정 총 
월 소득

200만원 미만 46 29.5
200-300만원 미만 48 30.8
300-400만원 미만 34 21.8
400-500만원 미만 14 9.0

500만 원 이상 14 9.0
합계 156 100.0

Ⅳ. 분석 결과

1. 소비자의 소비가치 분석
1.1 소비자의 소비가치 분석
조사대상자의 각 소비가치 성향을 분류하면 다음 [표 

4]과 같다. 전체 대상자는 156명 중 무응답 12명을 제외

한 144명이며 이중, 원리원칙 지향적 가치 성향이 전체
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의 49.3%로 가장 많이 차지하였으며, 다음으로 행동 지

향적 가치 성향 36.8%, 지위 지향적 가치 13.9%의 순으

로 나타났다.

표 4. 조사대상자의 소비가치성향 분류 

요 인 인원수 비율(%)

지위 지향적 가치 20 13.9
원리원칙 지향적 가치 71 49.3
행동 지향적 가치 53 36.8

합계 144 100.0

 *무응답은 제외함

1.2 주얼리 특성별 선호도
본 연구 조사대상자의 주얼리 특성별 선호도를 살펴

보면 다음 [표 5]와 같다. 

표 5. 주얼리 특성별 선호도

요 인 인원수 평균 표준편차

디자인 
특성

심플한 디자인 156 3.47 1.03
화려한 디자인 156 2.49 1.01
직선 디자인 155 2.59 .91
곡선 디자인 156 3.04 1.11

재료 
특성

천연보석 156 2.85 1.18
합성석(인조석) 156 2.79 1.03

많은 보석 세팅 개수 155 2.52 1.34
적은 보석 세팅 개수 156 3.06 1.20

색상 
특성

단순한 색상 156 3.31 1.28
화려한 색상 156 2.37 1.26

디자인 특성별로는 심플한 디자인이 평균 3.47점, 화

려한 디자인이 평균 2.49점으로 심플한 디자인을 더 선

호하는 것으로 나타났으며, 곡선 디자인이 평균 3.04점, 

직선 디자인이 평균 2.59점으로 곡선디자인을 더 선호

하는 것으로 나타났다. 재료특성별로는 천연보석이 평

균 2.85점, 합성석이 평균 2.79점으로 천연보석을 좀 더 

선호하는 것으로 나타났으며, 적은 보석 세팅 개수가 

평균 3.06점, 많은 보석 세팅 개수가 평균 2.52점으로 적

은 보석 세팅을 더 선호하는 것으로 나타났다. 색상특

성별로는 단순한 색상이 평균 3.31점, 화려한 색상이 평

균 2.37점으로 단순한 색상을 더 선호하는 것으로 나타

났다.

2. 소비가치에 따른 선호도 가설 검증
본 연구에서는  연구문제 1 “소비자의 소비가치에 따

라 패션주얼리 디자인 특성에 따른 선호도에 차이가 있

을 것이다.” 연구문제 2 “소비자의 소비가치에 따라 패

션주얼리 재료 특성에 따른 선호도에 차이가 있을 것이

다.”, 연구문제 3 “소비자의 소비가치에 따라 패션주얼

리 색상 특성에 따른 선호도에 차이가 있을 것이다.” 로 

설정하고 이를 ANOVA분석과 Scheffe 사후검정을 통

해 검증하여 보았다.

2.1 연구문제 1에 대해 검증해 보면 다음 [표 6]와 같다.

표 6. 연구문제 1 검증

요 인 인원수 평균
표준
편차

F p

디
자
인
특
성

심
플
한
디
자
인

지위 지향적 
가치 20 2.45 .51

14.487 .000원리원칙 
지향적 가치 71 3.55 1.09

행동 지향적 
가치 53 3.75 .83

화
려
한
디
자
인

지위 지향적 
가치 20 3.25 1.16

7.756 .001원리원칙 
지향적 가치 71 2.27 .98

행동 지향적 
가치 53 2.49 .91

직
선
디
자
인

지위 지향적 
가치 20 2.15 .93

3.743 .026원리원칙 
지향적 가치 70 2.53 .85

행동 지향적 
가치 53 2.77 .91

곡
선
디
자
인

지위 지향적 
가치 20 3.40 1.05

4.228 .016원리원칙 
지향적 가치 71 3.15 1.01

행동 지향적 
가치 53 2.70 1.15

[표 6]과 같이 심플한 디자인에 있어서는 행동 지향

적 가치 성향이 평균 3.75점으로 가장 높았으며, 다음으

로 원리원칙 지향적 가치 성향 평균 3.55점, 지위 지향

적 가치 성향 평균 2.45점의 순으로 나타나 소비가치 성

향에 따라 차이를 보였으며, 이는 통계적으로도 유의한 

차이(p=.000)를 보였다. Scheffe 사후검정에서는 지위 
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지향적 가치 성향과 원리원칙지향 성향, 지위 지향적 

가치 성향과 행동 지향적 가치 성향 간에 유의한 차이

를 보였다.

화려한 디자인에 있어서는 지위 지향적 가치 성향이 

평균 3.25점으로 가장 높았으며, 다음으로 행동지향 가

치 성향 평균 2.49점, 원리원칙 지향적 가치 성향 평균 

2.27점의 순으로 나타나 소비가치 성향에 따라 차이를 

보였으며, 이는 통계적으로도 유의한 차이(p=.001)를 

보였다. Scheffe 사후검정에서는 지위 지향적 가치 성

향과 원리원칙지향 성향, 지위 지향적 가치 성향과 행

동 지향적 가치 성향 간에 유의한 차이를 보였다. 직선 

디자인에 있어서는 행동 지향적 가치 성향이 평균 2.77

점으로 가장 높았으며, 다음으로 원리원칙 지향적 가치 

성향 평균 2.53점, 지위 지향적 가치 성향 평균 2.15점의 

순으로 나타나 소비가치 성향에 따라 차이를 보였으며, 

이는 통계적으로도 유의한 차이(p=.026)를 보였다. 

Scheffe 사후검정에서는 지위 지향적 가치 성향과 행동 

지향적 가치 성향 간에 유의한 차이를 보였다. 곡선 디

자인에 있어서는 지위 지향적 가치 성향이 평균 3.40점

으로 가장 높았으며, 다음으로 원리원칙 지향적 가치 

성향 평균 3.15점, 지위 지향적 가치 성향 평균 2.70점의 

순으로 나타나 소비가치 성향에 따라 차이를 보였으며, 

이는 통계적으로도 유의한 차이(p=.016)를 보였다. 

Scheffe 사후검정에서는 지위 지향적 가치 성향과 행동 

지향적 가치 성향 간에 유의한 차이를 보였다. 이상에

서 살펴본 바와 같이 소비자의 소비가치에 따라 패션주

얼리 디자인 특성에 따른 선호도에 차이가 있는 것으로 

나타났다. 

2.2 연구문제 2에 대해 검증해 보면 다음 [표 7]과 같다.
[표 7]에 따르면 천연보석과 합성석에 있어서는 소비

가치 성향에 따라 통계적으로 유의한 차이를 보이지 않

았다 (p=.236, p=.089). 그러나 많은 보석 세팅 개수에 

있어서는 지위 지향적 가치 성향이 평균 3.65점으로 가

장 높았으며, 다음으로 행동지향 가치 성향 평균 2.6점, 

원리원칙 지향적 가치 성향 평균 2.30점의 순으로 나타

나 소비가치 성향에 따라 차이를 보였으며, 이는 통계

적으로도 유의한 차이(p=.000)를 보였다. Scheffe 사후

검정에서는 지위 지향적 가치 성향과 원리원칙지향 성

향, 지위 지향적 가치 성향과 행동 지향적 가치 성향 간

에 유의한 차이를 보였다. 적은 보석 세팅 개수에 있어

서는 원리원칙 지향적 가치 성향이 평균 3.32점으로 가

장 높았으며, 다음으로 행동 지향적 가치 성향 평균 

3.21점, 지위 지향적 가치 성향 평균 2.00점의 순으로 나

타나 소비가치 성향에 따라 차이를 보였으며, 이는 통

계적으로도 유의한 차이(p=.000)를 보였다. Scheffe 사

후검정에서는 지위 지향적 가치 성향과 원리원칙지향 

성향, 지위 지향적 가치 성향과 행동 지향적 가치 성향 

간에 유의한 차이를 보였다.

표 7. 연구문제 2 검증

요 인 인원수 평균
표준
편차

F p

재
료
특
성

천
연
보
석

지위 지향적 
가치 20 2.95 1.10

1.460 .236원리원칙 
지향적 가치 71 3.00 1.17

행동 지향적 
가치 53 2.64 1.23

합성
석(인
조석)

지위 지향적 
가치 20 3.15 1.18

2.462 .089원리원칙 
지향적 가치 71 2.61 1.09

행동 지향적 
가치 53 2.83 .80

많은
보석
세팅
개수

지위 지향적 
가치 20 3.65 .93

9.358 .000원리원칙 
지향적 가치 70 2.30 .85

행동 지향적 
가치 53 2.6 .91

적은
보석
세팅
개수

지위 지향적 
가치 20 2.00 1.05

11.611 .000원리원칙 
지향적 가치 71 3.32 1.01

행동 지향적 
가치 53 3.21 1.15

즉, 소비자의 소비가치에 따라 패션주얼리 보석 세팅 

개수에 따라서는 선호도에 차이가 있는 것으로 나타났

으나, 보석재료에 따라서는 선호도에 차이가 없는 것으

로 나타났다. 
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2.3 연구문제 3에 대해 검증해 보면 다음 [표 8]과 같다.
위의 [표 8]과 같이 단순한 색상에 있어서는 행동 지

향적 가치 성향이 평균 3.66점으로 가장 높았으며, 다음

으로 원리원칙지향 가치 성향 평균 3.23점, 지위 지향적 

가치 성향 평균 2.35점의 순으로 나타나 소비가치 성향

에 따라 차이를 보였으며, 이는 통계적으로도 유의한 

차이(p=.000)를 보였다. Scheffe 사후검정에서는 지위 

지향적 가치 성향과 원리원칙지향 성향, 지위 지향적 

가치 성향과 행동 지향적 가치 성향 간에 유의한 차이

를 보였다.

화려한 색상에 있어서는 지위 지향적 가치 성향이 평

균 3.45점으로 가장 높았으며, 다음으로 원리원칙 지향

적 가치 성향 평균 2.18점, 행동 지향적 가치 성향 평균 

2.17점의 순으로 나타나 소비가치 성향에 따라 차이를 

보였으며, 이는 통계적으로도 유의한 차이(p=.000)를 

보였다. Scheffe 사후검정에서는 지위 지향적 가치 성

향과 원리원칙지향 성향, 지위 지향적 가치 성향과 행

동 지향적 가치 성향 간에 유의한 차이를 보였다.

표 8. 연구문제 3 검증

요 인
인원
수

평균
표준
편차

F p

색
상
특
성

단
순
한
색
상

지위 지향적 가치 20 2.35 1.31

8.100 .000원리원칙 지향적 
가치 71 3.23 1.16

행동 지향적 가치 53 3.66 1.33
화
려
한
색
상

지위 지향적 가치 20 3.45 1.47

9.881 .000원리원칙 지향적 
가치 71 2.18 1.11

행동 지향적 가치 53 2.17 1.17

이상에서 살펴본 바와 같이 패션주얼리 색상특성에 

있어서는 소비자의 소비가치에 따라 선호도에 차이가 

있는 것으로 나타났다.

Ⅴ. 결과 및 제언 

본 연구에서는 소비가치에 따른 패션주얼리 선호도

를 조사하기 위하여 여성소비자 156명을 대상으로 설

문지를 통해 분석하여 다음과 같은 결론을 얻었다. 

첫째, 20세 이상 여성의 소비가치 성향을 분류하였을 

때 원리원칙 지향적 가치(49.3%), 행동 지향적 가치

(36.8%), 지위 지향적 가치(13.9%) 순으로 나타났다. 원

리원칙 지향적 가치가 높게 나타났는데, 이는 여성들이 

소비 성향에서 타인의 의견보다는 개인의 믿음과 원칙

에 따라 행동함을 보여주었다.

둘째, 소비가치에 따른 패션주얼리 디자인 특성에 따

른 선호도에 차이가 있는 것으로 나타났다. 소비가치에 

따른 패션 주얼리 보석세팅 개수에 따라서는 선호도에 

차이가 있는 것으로 나타났으나, 보석재료에 따라서는 

선호도에 차이가 없는 것으로 나타났다. 소비자의 소비

가치에 따른 패션 주얼리 색상특성에 따라서 선호도에 

차이가 있는 것으로 나타났다.

셋째, 소비가치 성향별 소비행동에서는 행동 지향적 

가치 성향은 패션주얼리의 화려함보다는 직선적이며 

심플한 디자인과 보석이 적게 세팅된 단순한 색상의 제

품을 선호하고 있다. 지위 지향적 가치 성향은 화려하

면서 곡선적이며 보석이 많게 들어간 화려한 색상의 제

품을 선호하는 것으로 나타났다. 원리원칙 지향적 가치 

성향의 디자인과 색상 선호도에서는 행동 지향적 가치 

성향과 지위 지향적 가치 성향의 중간에 위치한 선호도

를 보이고 있으며, 보석이 적게 세팅된 제품을 선호하

는 것으로 나타났다.

본 연구를 바탕으로 소비가치에 따른 패션주얼리 마

케팅 활용성을 제안하면 다음과 같다.

행동 지향적 가치 성향은 패션주얼리의 화려함보다

는 단순하면서 저렴한 실용적인 면을 강조하고 외형적

인 면보다는 질적인 부분을 중요하게 여긴다. 반면 충

동구매 성향도 있기에 디자인 개발과 함께 상품 마케팅

을 온라인쇼핑몰이나 홈쇼핑, 할인 매장을 통해 제공해 

준다. 원리원칙 지향적 가치 성향은 패션주얼리의 디자

인, 색상에 대한 뚜렷한 특징이 없는 결과가 나왔다. 소

비가치 성향이 이미지나 지위보다는 질서와 책임감을 

중요하게 생각하며 자신의 신념에 따라 자기 원칙에서 

벗어나지 않게 행동한다. 가족 중심적으로 소비 성향이 

실용적이다. 이에 할인 판매에 관심을 가지는 예측 가

능한 소비 형태를 보이고 있다. 상품 디자인 개발도 중
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요하지만, 할인 서비스나 감성적 측면의 마케팅이 필요

하다 이를 위해 기존 단순 상품 판매 방식에서 벗어나 

문화와 감성이 있는 공간이 되도록 해야 한다. 지위 지

향적 가치성향은 타인에게 과시하려는 경향과 차별적

인 개성을 추구하고 있다. 기존 유행보다는 차별화된 

제품을 선호하기에 상품기획에서 기존 제품과 차별화

된 그들만의 개성과 가치를 소유할 수 있는 디자인이나 

색상, 재료를 제안하고, 광고나 이미지 마케팅을 통해 

상품의 가치를 부여할 수 있는 마케팅 전략이 필요하다. 

본 연구는 20-50대 여성을 대상으로 자료가 수집되

었으나 세분화된 연구가 부족하였다. 추후 연구에서는 

연령대(20대, 30대, 40대, 50대)를 세분화하여 보다 심도 

있는 연구를 하고자 한다.
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