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기업과기업간

전자상거래 개념

전자상거래 정의

EC(Electronic Commerce) : 상업적인 데이터 교환 TOOL

► 기업과 기업간 또는 기업과 소비자간에 릉합적인 자동화된 

정보체계 환경하에서 판매, 생산, 구매, 재무, 운송, 행정,

► 서비스등의 상거래■ 전자적으로 실현하는 행위

► B to C ( Business to Consumer ) : Shopping Mall

» B to B ( Business to Business ) : EDI
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► 개인과기업에 인터넷의 폭밭적 확산

► 본격적인 사이버마켓의 시장성이 가시화

► 국경욜 초월한 무한경쟁의 시대

► 세계시장을 무대로 한 국내기업의 경쟁력 강화

전릉적인 상거래와 전자상거래 비교
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輙噸珂顾阳県
EDI, E-Mail, Fax, Bar-code, EFT, Internet, 

BBS, E-Catalogue, DBS,

기대효과

豊한경쟁력 확보

일치로 Lead-Time단축

정보처리로 업무효율 극대화

it 는 사무환경 구현

vice■号한고객만족州현

의 공유화로 시너지 효과 창査
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E이와 EC
a* EDI (Electronic Data Interchange)란?

거래당사자간예 서로 합의한 표준화된 코드체계와 헌자문서■ 이옹헜여 거래 

당사자간의 험神터와 哲样터간예 정보■ 교强하여 얼무・ 처리하논 방식

<*" EC (Electronic Commerce)란?

EDI는 믈豊 E-MAIL, BAR-CODE, DATABASE, EFT, IMAGE등 제반 정보기 會 *

(IT)« 포꽐하는 EDI보다 案 녈온 게通이며 단순한 기會이상이 아닌

상얼적인 정보- 诚毂하어 어早 ■ 처히編는 방식
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제조업체 모기업과 

협력업체 간 

EDI 시스템

추진배경

O Maker, 倒력업체, 사이에는 발주자 중시의 비효율적 업무흐■

O 급변하는 시장의 요구에 신속히 대옹하기 위한 정보교환 체계

O 고비용/저豈■의 구조 ■ 개선

O 산업구조의 비효율성

O 정보화 시대의 기업M로서는 皿활 수 없는 선택
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기대효과
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口 비즈니스 체계의 활성화

□ 정보기술(IT)을 릉한 전자상거래의 실현

曰 Maker, 협력회사의 경쟁력 확보

曰 생산성 향상 및 경쟁력 강화
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