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공구산업의 특성 기술적 특성

・ 공구산업의 세계시장은 미국, 일본, 독일 등 선진국에 의해 주도뫼어 있으며 

한국은 뒤曩 이어 2차 선진국 군의 제픔에 합류하기 위한 기술개발을 하고 있 

옴.

・ 표준화 뭧 신기술 공동 개발 등 국내업체들의 협력체제가 펄요한 상황

- 제픔의 기술 수준은 선진국의 90~98%이며, 아시아의 경쟁국가들예 비해 우 

毫항.

- 소재 열처리, 视계, 원료배함, 소결. 정일가공 등의 기술예서 아직 부족한 실정

・ 해외예서 품질 경쟁력보다가격 경쟁력 위丰의 야케팅 ■동으로 품질예 비해 

적정햔 가격을 받지 못함.

- 제푬 홍보가 미普하여 한국산 졔픔이 저가 저 품질로 인식되고 있욤.

- 제조 낓 유롱원가 상승으로 국제 경쟁력 점차 약효

I―\ I 기숳혁신 및 엄채간 공동개발, 공동 마커!팅 등 

I一7 I 협업 체계의 필요

用노시스倒

공구산업의 특성 산업적 특성

• 전형적인 중소기업헝 엏종

- 픔종과 규곡이 tl양 : 좋류가 5만종 이상이며 록수 가공공구 수요 급증 추세

- 국내 시장규모 : 200아크 1조2천억원 추정. 예년 15% 이상 성장 중

- 일반사용자（가점）부터 用조업 전반얘 걸친 광범위한 고걕

- 일정 기간이 지나면 새로운 것으로 교체해야 하는 소모성 져품

- 기계, 자동차, 조선, 항공. 전기, 전자, 광학, 반도처k 건설 등 각종 산업예 필 

수적으로 사용되는 핵심 기간산업

・ 공구의 품질과 성능매 까라 제품의 품질 맟 경쟁렦예 큰 영향责 미치는 핵심 

산업

I—\ I 타 산업과의 연계성oT높아 M2M 가능성 높음 

1一J I B2B, B2C 모두 수익성이 높은 산업군

4 노시스個
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공구산업의 특성 환경적 특성

• 연관산업에 대한 파급효과가 커서 실질적으로 국내산업 전반에 미치는 효과가 지대

• 국가 전략적인 산업으로 발전시킬 필요가 있음

/ 첨단산업 발전의 핵심 역할

/수출주도사업

/ 향후 성장 가능성 및 타 산업과 동반 성장 가능성

• S나pply Chain상의 문제점

/Off니Jne 유봉구조의 복잡함. 후진성

/ 소비자에게 전달되는 유몽구조가 최소한 2-5단계 필요

/ 록수 제픔의 구매 시 정보 부족

/ 제픔의 다양화로 체계적인 분류체계와 표준항 시급

，글로벌한 해외시장개척에 미홉

I~\ 유봉체계의 혁신을 罟한 물류비용 절감 필요

I一7 Global 새arketing을 통한 해외시장 개척 필요

제노시슨個

공구산업의 특성 국내 시장규모

（단위 : 억원）

공구부분 구분 1997년 1998년 1999년 2000 년 20이년

공급

생산 9,146 6,692 8,296 9.751 10.950

수입 5.291 2,949 4,572 &324 6,640

하계 14,437 9,641 12,868 16,075 17,590

수요

내수 11,852 6,214 9,295 11,995 13,100

수춯 2,585 3,427 3,573 4.080 4,490

（단위 : 억원）

원자재부분 구 是 1997년 1998년 1999년 2000 년 2001 년

공급

생산 3,050 2,200 2,750 3,200 3,540

수입 1,150 794 1,032 1,255 1,450

합계 4,200 2,994 3,782 4.455 4,990

수요

내수 3,666 2.495 3,265 3,913 4,410

수츠 534 499 517 542 580

제노시스俐
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공구산업의 특성 세계 시장규모 및 전망

・ 현재 국내시장규모가 세계시장 규모의 2.6%（2000년 기준）에 뷸과하나 향후

5%까지 상승 전망

（단위 : 억불）

구분 19하9낸 200아스 2001 년 2005 년 201014

세개 350 385 404 500 610

국내
7.7

(2.2)
10.0
(2.6)

10.9
(2.7)

16.5
(3.3)

24.3
(4.0)

（）논 尤間시장예서 국냬시장이 차지하는 비욜임

M 노시스倒

공구산업의 특성 유통체계 현황

・ 유롱업체 규모: 18게 집단으로 지역별 분포, 약 19,000게 판매업채

- offline 유롫업처: 훡임■대크. 동신■링 동

- on시in。유릉업체: u-net, 공구랜드21, 공구세게 등

・ 유봉 마진: 공구가력의 25-30%
・ 유롱 프로세스

用노시스例
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국내외 공구산업 B2B 현황

• 다양한 DB와 기술정보를 제공하는 전자 카타로그 시스템 다수 존재

- 륵성별 제픔의 검색, 거래 기능을 가진 종합 거래시스템 구축

- 엔지니어링 기술정보를 근간으로 제품을 선택할 수 있는 시스템

국나「현훵1
・ 제조업체가 대규모 시스템을 운영하는 경우 보다는 유홍업체가 비 표준화된 자 

채 DB- 이용하여 정보 제공 중

- 제조업저돌의 영세성 및 정보화 마안드 부족으로 B2B 저변이 약함

- 단순 刃탈로그 수준으로 거래를 위한 기반 마련 부족

- 공구 전문 Site 보다는 기계류 쇼핑몰에 공구 SectionOI 존재하는 형식

曲노시스啊

국내외 공구산업 B2B 현황 해외사례 (Sandvic)

BHH51http：//www^sandvl^coM/ H |________________ ,
On-Line Catalog

T*. Satection

Product Assortment
■I |MiK而■

. ■바®电里 ■

■ |Fac*milling-rou^hing

Stitch by tnttring o(dehftg codt

Ji
■ iModukn由75.?흐
.［禹扃圍

■・(坦ii虱碰旬〉，—'
Unar>4f tram Kbits v

WMM* A>“：

Sandvik 
£-6u«Irm

Selected Cuttar Bodies

何鈿“ 기 wwmw 
M鲤踵gyWMMH■圈IM蔵 

曾^福明的院關M8・・・W密

제노시스師
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국내외 공구산업 B2B 현황 헤외사례 (Mitsubishi)

1 노 AK觸

국내외 공구산업 B2B 현황 1외사래 (Diamond Tool)

理노，、! 스的
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국내외 공구산업 B2B 현황 국내사례 공구렌드21)

q 노시스偽

B2B를 통한 구현 방향 구현방안

- On-LlneS 이용한 유롱구조의 개선 : 직거래 채계 구축

・ 지역별 물류거점체계■ 이용한 유롱방식의 개선으로 신속한 제픔 공급체계 구축

• 국내 최대의 공구 On-Line Shopping 너all의 제공으로 효율적인 제폼 선택 가능

- 제폼 분류체계 및 속성의 표준화들 몽해 온라인 거래의 亶율화

・ 신제푬, 신기술 등 각종 정보의 공유

• 국내 및 헤외 8-MP와의 연계豊 콩한 시장 개척 및 확대

- B2C, B2B, M2M 모두가 가능한 산업으로 수익모델욜 정착시키기에 유리

- 20개 업종 B2B e-MP와 연계하여 Win-Win 전 략 구사

可노시수個
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B2B를 통한 구현 방향 수익모델

- 공구 주문/판매

/ 일뱐고객울 위한 (B2C) 주문/판매

，기업간 (B2B) 주문/판매

/ 공구 원자채 주문/판매

/ 철/금속, 비처금속 둉 원자재희 주문/판매

，륵수 및 고가 원자재의 공동구매

3. 공구와 관련된 부자채 주문/판매

4. 업종盘 e-marketpl&s와 현계 거케

/ 전자, 자동차, 조선. 철강, 중공업, 전력, 건설 둥

5. 해여 e-marketplace2( 창豆공유 빛 거래

/ 공구. 뭔자재, 부자재 수羞입 업무% 연계

6. 공구 관련 장보 서비스

/ 신제품. 측허. 기업 관련 정보 제공 및 광고

7. 제품 望 거업 핑가

/ 제퓽 품짗 및 기엄 신용 평가 자료 제공(대학, 기家표준원, 은행, 전문평가 

기관 響용)
!

제노시스倒
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공구산업 B2B 시범사업 전체 개요

산업자원부 주관 11개 B2B 시범사업 중 하나 

공구관련 대부분 업체들이 자발적으로 참여한 B2B 컨소시엄 

국내 공구산업의 대표적인 Vertical e-marketplace 추구 

사업기간 : 20。1.7 ~ 2004.6 （3개년간）

추진주채:한국공구공업협동조합

총 사업비 : 3,006,600 천원 （정부 70%, 민간 30%）

추진목적 : 공구산업 B2B의 활성화를 위한 기반 구축

4노시스個

공구산업 B2B 시범사업 추진조직

산업자원부

•시벙사업會뀰

•표준勢층깔

,DB 착현 浏훤

• 시스텡 걔盘 J디원
• 시범 운영 지원

한국전자거래협회 

주관기관

한국궁구공업협동조합

기술자문위원회

제노시스쥐

항여기업 참여기업 哲여기업 참여기업 참여기업 위탁기관

제노시스相 이헥트로剑아쭈
공구제조업체 

（25 겨1）
공구유통업체

（2 걔）

B2B 언채
（4개）

이알하우스 

（［개）

-분류챼계 표준 

화및 전자 카탙 

로:□ 꾸羣

• 공구기咨정보 

의 지식 기반처 

계 구축

・ 전자거래 프로 

세스및전자운 

서 荘준화

•공구업村m 
즈니스기반구 

훅

• 시범사업 표준 

화검토힟의견 

蔵시

• 자료 재공 및 검 

토

• 거술정보 R준 

화창여

- 시험사업 IE준 

화검토 및의견 

데시

• 자료 재공 및 겅 

토

• 전자거래 프로 

세스珏준화 창

• 시범사어 표준 

화검토잋의견 

제시

• 공구 업쳈 A비 

즈니스기반구 

축

• 공꾸산업 B2B 
ISP 실시
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공구산업 B2B 시범사업 공구업체와의 연계

叩■内스何
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공구산업 B2B 시 범사업 단계별 구축계획

1차년도: 전자거래 기븐 인프라 구축 및 기반조성

・ 공구산업 B2BISP 구축
- 분류醐계 표준화 맟 전자 카딸로그 구축 （호환용 절삭공구 둥）

- 전자거래프로세스및문서교환체게구축

/ 전자 거래 문서 표춘화 및 EDI 시스템 설계

2차년도 : 전자거래 시범운영 모델 구축

■ 분류체계 표준화 맟 전자 카탈로그 구축 （기타 공구 둥）

■ 전자 거래 프로세스 및 문서 교환 체계 구축 （X새L EDI 시스템）

・ 공구 기술정보 표준화 및 공유체계 모궬 개발

・ Off-니g업체요 연계 및 타 e-MP 연계 개발

3차낸도 : 전자거래 운영 및 확산

・ 귱구기술 정보 롱합 DB 구축 및 공구 Comm너nity 구축
・ Off-Line 업체 교육 및 확산

・ 전자문서 교환 체계 구축

・ 해외 8-MP와 연계 거래시스템 구축

제노시슨個

공구산업 B2B 시범사업 전체 구축일정

주요사어내용 1力년도 2 차년도 3차년도

공구산업 B2B 
시법사업 ISP

ISP

분弄 처계 표준화 멏

분류 XITt 표준화 
（호흔항 절삭 공구등）

분畀 체” 표준화 
（기타 공구등）

전자카就로그구눅
전자 카타로그 구축 

（호휸형 잴삭 공구등）

전자 카타로그 구축 

（기타 공구듕）

전자거러 프로세스 및 

문서 교쵼 鶴겨! 구축 전자 爰서 표춘화 XML E이 시스题 구축 전자운서교환시스営 구축

공구 기스 정보의
기술 정보 I［준蜀 가슿 정보 데이터切이스 구축

지식 기반 차계 구푹

기슬 정보 공유 처계 모图 연구 공구 Community 구毒

공구 업처 e-비지니
중소 기업 Internet Interface

모델 개발
중소기업 확산 잋 교육

스 기반 구훅

e-MP 현동 방안 모뎰 개발 해외 e-MP 연동 시스템 才말

理노시스倒
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공구산업 B2B 시범사업 1차년도 사업내용

주요사업내용 세부내용 및 추잔방안 구채적 실적 예상치

공구산업 B2B 시 범 사업

ISP 실시

• 공구산업 B2B 시험사업 오겣 저!시

•B2B 교理별 추진 내용 및 계1 수립
-B2B 정보 채스뎅 호墨랑

■공구업종 전자거려 豊상얘 밎

Process Model 저 작

•공구산업 B2B 정보 시스包 모델

•정보전햑계亀서

가븐 인프라 구鸯裁 여한 

분群체계 표준화 望 죈자 

카■로그 구추

•표준분务처겨!궤발 % 전자카愛로그 〒 

축定 豊한 정보공유 및 기어간 연둉塩 

계 구受

-制외시참고t의 연계■ 위한 국爲 분弊 

쳐계 수警

- 제퓽 종粹 30000종豪 규격별로 세분하여 

국제규젹여 보합對（호흐용 理삭공구 댸 

상）

•궁구 분弊쳐계 멏 전자카就로그의 국재 

표준 ^StUN/SPSC.EAN.GDAS）
- DB 구츅（3한건）

■&자카■로二H2.500 건）

공구업즣 거래구조 ：用천

•기협간 K래구조 为선餐 위한 狂준 전 

자 운서 선창 잏 분葬

• 업계 Format의 겨래定서 및 긔倉 사양 

푼서 데이터 ■용

•전자 푼서 MIG/OTD 계발

・£어・ 위한 표준전자거래운서 약20종案 

선정咨여 臼거！ 공身으로 사용

■겨려문서 회희 기盘사얌 등 전2문서 표 

준화

공구업종 진자거려 8
X서LE이개발

-XML 타기 표춘 척용

-XML E히 시스탬 切거！

•XI내L 기반여 전자운서 서버 개발

• 日기 표준 채톅

・ 시스톔 堡개서 （DB, DTD Mapping, 인터 

鬭이스 사왕서 등）

理노 X△何

공구산업 B2B 시범사업 1차년도 사업내용

ISP (Information Strategy Planning)

q 노 N 스何
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공구산업 B2B 시 범사업 1차년도 사업내용

분류젭게 표준화

［0B 운;자］ ［공구 언재 및 e-MP 등*/*용］

（N 범 N21 주곤엄저） （정보제공,*용언 U）
压혼 제정 기旳 

（표준화 위원회）

耶■시 스何

공구산업 B2B 시 범사업 1차년도 사업내용

전자 카탈로그 구축

q 노，'心倒
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공구산업 B2B 시 범사업 1차년도 사업 내용

XML EDI 개발

이 W 헌宜

지노시수何
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공구산업 B2B 시범사업 최종목표

최종목표 세부목표 실적 예상치

세계시장 잠유을 츅대

・ 현재 2.6%에서 2010년刀卜지 5%로 화 

대

• 냬수시장 20%이상 B2B 거래로 실현

• 2010년 약 3조 4천억원의 생산 및 수춯중 

대 효과

- 20%이상 전자거래 시 2천억원 이삼의 실 

적 달성

공구제픔의 분弄韻:闌 표 

준화 및 &자카하로:3화

- 저품 禺성OH 맞뇬 분류체계 표준화

- 5만종을 규격벼로 세본화 차여 국제규 

격교 부합

• 50만개 이상의 제품욯 분류 잋 전자캬탈 

로 Z1 화

宾畧구초의 개선 및 원가 

절감

- 현행 3-5단계의 异륭구조■ 2단계 이 

냬로 축소

• 중간 异층마진의 최소화

• 유흥마진 30-40%« 10니5%까지 인하 

하여 가격 경쟁력 강화

국제 경쟁력 감화

-B2B* 号한 원가절감

• 원부자재 공등구애員 룡한 원가절감

・ 재고, 是용/잉여자재의 상호 교류

- 최고 10% 아상의 원가절감 효교호 국제 

경쟁력요 3% 아상 향상

공구업 체 e-BusIness 기 

반구훅

- 공구업체 정보화■ 위한 ISP 싷시
* B2B와 연계할 수 있는 공구어처t 시스 

템 모델 개발

• 중소 공구업체■ 위한 교虽/초보 싵시

• 공구업체 On/Off■■니ne 정보화 계휢 수립

• 공구업对 중 50% 정보화 가반 〒축

理노시스伟

공구산업 B2B 시범사업 기대효과

직접적 \ 
「호과 ・ 유롱 단순화횰 홍한 물류비용 절감

・ 원자재 공동구매를 농한 원가 절감

・ 판매망의 글로벌화 및 세계시장 인지도 상승

- 공구제품 구매 편의성으로 매출중대

간접적
I 효과

- 잠재적 경제亶과

- 정보 인프라 수준 향상

- 표준화,공용화,협업체계 촉진

・ 무자료 관행 타파로 투영 경영환경 마련

제노시슨側
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