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패션쇼 연출기획의 사례분석 연구
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소비수준의 향상, 고객의 욕구변화 및 기업의 적극적인 판로모색으로 인해 패션산업에서의 

패션쇼는 소비자와 기업이 서로 공감하는 장으로써의 역할이 중요하게 대두되고 있다. 전 세 

계의 수많은 어패럴 디자이너 또는 기업은 매년 매시즌 패션쇼를 통해 자신들의 최신의 작품 

을 소개한다. 패션산업에서 패션쇼는 가장 설득력과 영향력이 있는 마케팅 도구 중의 하나로 

써, 패션쇼의 제 1차적 목적은 소비자에게 상품을 판매하는 것이며 부수적으로는 패션정보를 

전달하는 것이다. 패션쇼는 가시적이고 역동적인 공간 연출로써 판매촉진을 유도하며 다양한 

형태로 전개되고 있다.

성공적인 패션쇼를 위해서는 전문적인 연출기획이 필요하며, 이는 대부분 사외 패션쇼 연 

출 기획사에 의해 이루어진다. 국내에서도 대규모 패션 컨벤션이 개최되고 있어 모델센터, 모 

델라인 등과 같은 연출기획사의 존재가 부각되며, 또한 이들 시장 규모도 증가하는 추세에 

있다. 그러나, 학문적으로 국내에서 패션쇼에 대한 연구는 1980년대부터 대부분 무대예술 분 

야에서 접근된 패션쇼 무대연출기법에 대한 연구가 이루어져 왔으며, 마케팅 측면에서의 패 

션쇼 연출기획에 관한 연구는 거의 없는 편이다. 이에 본 연구는 전문적인 패션쇼 연출기획 

개발의 필요성을 인식하며 그 첫 번째 단계는 마케팅 측면에서의 연출기획에 관한 이론을 체 

계화시키는 작업이라 생각한다.

본 연구의 목적은 첫째, 패션쇼 연출기획을 위한 기본 요인을 탐색하며, 둘째 탐색되어진 

요인을 사례분석을 통해 패션쇼 유형에 따라 비교 분석하여 그 차이를 알아보고자 한다.

연구방법은 문헌연구와 국내 패션쇼 연출기획사와의 인터뷰를 병행하여 패션쇼 연출기획 

요인에 관하여 탐색한다. 2001년 동안 국내에서 개최되었던 패션쇼를 통하여 탐색되어진 연 

출기획 요인의 자료를 수집한다. 이러한 연구의 결과로써 첫째, 최근의 패션쇼 연출기획의 경 

향을 파악할 수 있으며, 둘째 패션쇼 유형에 따른 연출기획 요인에서 나타난 차이를 이용하여 

패션쇼 유형에 따른 연출기획 기법을 구체적으로 개발할 수 있을 것이다. 또한 본 연구는 패 

션쇼 연출기획 분야에 진출하기를 원하는 사람들에게 마케팅 측면에서의 패션쇼 연출기획에 

관한 이론을 제시할 수 있을 것이다.
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