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우리나라의 주얼리시장은 IMF 외환위기 과정을 거치면서 양극화된 소득분배로 인해 다양 

하게 발전될 수 있는 전환점을 맞게 되었다. 특히, 패션주얼리 시장의 성장이 두드러지고 있 

으며 패션주얼리는 기존의 전형적인 주얼리 디자인에서 탈피하여 다양하고 패셔너블한 디자 

인으로 젊은 층에게 호응을 얻고 있다. 이러한 시점에서 패션주얼리시장의 전반적인 현황을 

국내외 패션주얼리업체를 중심으로 조사하는 것이 연구의 의의가 있다고 할 것이다. 따라서 

본 연구의 목적은 국내외 패션주얼리 업체의 전반적인 현황 및 실태를 조사하여 향후 국내 

패션주얼리시장의 활성화를 위한 마케팅 전략을 제시하는 데 있다.

국내 패션주얼리산업의 규모는 정확하게 파악하기는 어렵지만 최근의 자료（산업자원부 통 

계, 2001）에 의하면, 귀금속 보석 제조업체는 종업원 10명 내의 소규모 영세업체로 현재 2500 
여개에 이르고 유통구조 특성상 서울에 60%가 편중되어 있다고 한다. 판매업체는 귀금속 보 

석 신변 장신구류와 시계를 판매형태를 취하고 있으며 2인 이상 5인 이내가 대부분으로 도매 

상 870여업체, 소매상이 2만여 업체가 있다고 한다. 이러한 통계자료에서도 보여지듯이 패션 

주얼리산업이 다른 제조업분야보다 규모가 소규모로 영세하다는 것을 알 수 있다.

본 연구에서는 외국의 패션주얼리 업체의 성공적인 사례들을 조사해 본 후 국내 패션주얼 

리 업체의 현황 및 문제점을 분석 파악하여, 앞으로의 국내 패션주얼리 산업의 발전을 위한 

마케팅 전략을 제공해 보고자 한다.
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