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流通과 패션!

革新만이 살길이다
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（롯데백화점 일산점장）





유통과 패션 時代史的 照明

Trend 變化와 革新

進擇과集中

成長과 發展을 위한 Motivation

Market Trend 理解와 Channel 構築

體系的• 持續的인 Power Brand 管理

C.M.P Target 戰略

未來戰略核心顆題
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fl 유통과 패션 時代史旳 .昭 明 (I)

1964 客깅 든;기 픽 # )

♦5B空代 : PBEMT하™ 0M8 신업의 반卷

84

67

88

유툖희 국 JV화/중산층의 H

윤북희 가수 혜J 스커트 김포軽항 협국

即

매您솨9시대 間고/탐营장資유専 

킈冏口툐刃드페昔程

♦ 7睥代: 프랑스 口자이 H 미澹탕 시 d
71 다胸시머/英W츠, 丿나留러理

73 오얼心/골프소UIAI 장

퐎卷 M가/亀드■어드홍

76 엉俱Xi시 질(賣1으 m / 的섷가 괂여상

S 年代 毯국

수픛 주도皇 대향 썡신체제 도임

■ 곤치문！화예 희한 너수 암흑기

딘중 메이커 시대

■ 동경宙킴피 卒 '기성罟' 똔격 보급 

애왾며떙 쟈유화토 구미패선 유임

70年代 츉궄

유통부用로 lest Market
■ 재벑2J金 ―苍업対으 내수 잠여

- §통지赠시기

78 Taget Markettng AIQ/ 口스구붐

78 会학으 시더/朝 주答과 금포 01강하
, 전字 소비집린 형샹 * 영때션 대두

패신메아?! 성장기 一 1지 外주얼 혁명

❷ 유통과 패션 時代咬的 归明 (fl)

[■1980 위 991쪈賽罗k户… . , 
既諱도二 二 1988 시울 气임늭 # 丿

關年代 찬국

80 不러스噩/HMD스日8L頊크오！!
口자＜根，돟亀度〃！ g Co岫: Mn 甑
허량*^XI 느고휴登 중Al 箏찬口쥰軽 

Bl HghT關/诺치둑31주習유専 
B3 II훵 유舂기日권骂习盈츨

間加啪器m / 亀 i러日石룩/wme萼 
84 Mewrm 伽 on 키 
8& 고감도 Uuiui明
86 Soft intelligence
88 자기쟈신희표0지항

♦J30生代: 미국員종문하국聃토착화 
희导산핸희구조4희

00 국】i직［觸佃효間강화/아■禮간坦게주훨 
題개 ■친 토謹뜨치긴H 텨전経

01 乏奋혀치대!康1-70 룑瑯좋 5PD
B2 SIU明旦莅营가
87 I解/종가北주聲AI잫邸

전문업체 내수참3 유통괴의 밀울시애 

气七) Oil 븨한 공肴왁대 • 재/ 딤증 

65올림픽，' 히!외여행 자유화

• 동경 디자이너 그룹 꼼익

"的曙시지 一 고감도 시징으로 변화

■ DC Bf 런쉬 - 대중회 때신에이커 안정

T0 年代 毯국

캐주얼 B/D 향신，교복자율화 시더(친시대｝ 

거CH힌 소비집단 형싱 一ii감도 SNeet 패선

Hl이!니•如h와 유톦혁신 도전

매선 M클 유통에서 애결 一 기능성, 실용성 
명푾［소유［겨치 - 츨잘［사용｝거치 전릭구人｝ 

노동치간응 딘壬기 翔첨령 며가시장 꽉더
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❶ 유롱과 패션 時代史的 阳明（HI）

2008묵 검 3링 픽 # 丿

笙代: 取즈시找丽션由도확치崩 
지！!I샇권확康 
矣部!블의 口각호！와新쇄国瀚

00 即하점*!방상권胃叫로드晋费화 
稍日段"瞻고 間분通 
g 書 허田터 휴 M 스래티目

01 혀첞허훈!터!！”!효주：W죄5소배皿 
刑弃蛰 시장 그부상
AI 장 滿포화 / 혀싷目지잖 ・«NI교

02 유롱U昌 口각화
博脂 m 田芸러헌佥驱j雌处蜀 風 
햖중관噸추WB/D 
초m 가為程희%화/하芸소싱蜀산 
퀼드珀 SI신 JD 글로 M5I요 Red 毗봃

소国즣가 둔화/국IV유乃급둉HOI고
軽겮가r 彩엲 / 艰드로의 효구 m
그로* wgc 국瞄辱 브逻드 用싼객 

新刨勇 등조倡황W츰W 
쇠!시장 검진죽제도약

00年代 翌국

High-recn와 유통혁신. 프로슈머 마케팅왹산 

스포츠와 아웃도어 陽선뭃

W국샤장 진줕 몬극효

명품샤장 획머 “ 국UH3'。워죽

彳5일제 유톪업버대변화예고

장기저안 경기침체 一 어패허 8。도신

제조넙 号기 ~ 소싱으 다양화

지멀혀된 컨쳠과 口양회

VM 셔긱회와 EV다IT효
유통辺 때신 UN M宙"

빛의 치I계로 刀대한 묘리타워 ' P8留풍 

붏뫙 틆즈뜛 위힌 일혼 디자이너 시I為회 

주국시장 선점 및 교두보 확뽀

힌류寰풍 기속화

@，Trend 诚化와 革靑 （I）

M（水희•충삲시대 CewB 즗目시说 Taste 쭝齿시디 :

Fashion Fashion Consumer

Ma/et Trend Trend

소비자 종심치대
Hi 후 Ek小증심시리1 J Personal Image AfC| ；

1
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Trend 理化와 革術 (H)

■ 기존의 고정관념은 새로운 裘경변화 흐름예 걸림돌이다. 

, •차기게발 •능동적 G처 :과거통념의탍珂 I

国 새로움 환경변화의 흐름에 생각여 들을 변화시켜라.

B 束치도의 결과를 미기 부정척으로 결론짓지 마라, 

B 저신예계 익숙하지 않은 방식으로 생각하라.

B 타인의 차고/생활 방식으 경힘허 보라 

a 차신의 생각을 항상 의심하랴.

Tr은nd 變化와 革新 (田)

革讦과 円咪의 곡선

Risk 言

低

적지적 여시

문기진

由

； 수 R시간
:客:
'•日

f - J> X ' 1*，t J-" 如

(H 렪훔온어이디어흘 

기当하는것이 0归라" 

堡것으로부터 

벗여나는班 얐匚i

헤오 兽소또며

\ 모导사람苫야

: H상을 바후耍다丑 
冷각하지딴 £
研느누구도 八 .
자元자신을 비꼴 싱由은:』

，하지 악는다匕 . '上
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選擇과 里中( I)

1. 소비자와 파트너가 되라 2. 사전준비를 해라

► 솨1以旧 힐면 WI 보에4

공급재PmWE와쇄I 차 

皿ner墙핞弦한프로卻I
(PrENEM 소게皿 궁급曲 

소비XI긴희궝궤가複차하言어 

为뎐처소비자가 砸灘바규유봏 

과정01도각留 소비离희 흑구 ■ 

빈뎌銀고 창혀蛇卷신칙 소비자 

(Pygmert롤 저어

a 쇄 in븐 생존g 허중시

A 소비XI희 慝픔셔日 기费

♦ 소비成횝징01처희사고 

빈smoM 可저한 시푠준비 

0 기어 冬존

叵・

4. 소비자의입장에서열정을 팔아라 I3. 커뮤니케이션읃 활성화 해라

► 솨以I회희 방穀 커규니캐아覆置시도한 

II션희 삐送譜淄01초習餐둘다・

A 솨仄担! 헙칭間서 션理하고 "비스드 낄아라 

A 겨업효 言장교 보01爾 £1는 곳하！! 갈교 됴는기m

❿ 萼擇과 隼中(II)

S^n^CoriWket

경쟁자Com。야 iw 令

동반자 Partner
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大移과 W 展올 위한 Motivation

창의적 

IDEA

경제성

유통흐 쳐즌MB 〃편방향 

-브랜트 싱장 또는 후퇴

Model

羽성

■1 션은 유통의 집중적인

Target 마케팅 전략혈요

시즌 전략 트렌드 상품게발

시장확대 브랜드 기빌

유통의 깔테기 Rule
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、，『•"心％a" m
遭系的 • 持續的인 Power Brand 管理. *：恭政蓼安 d

• Design
-»상품기획

• Devdopmem 
t 께조

• Distribution
- 물류 기능

• Os미 ay
-»소国 기능

■ 유봉击 패션은 흐름볘서 같으며 멈춰서는 안된다•
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㈣圭來戰略孩心課題

► 차외척'튝창적 册이디러 A 고哲 몇 시장舍향 却^

► 고객 만족，휼먄 내푱 D/BS
► 상품 타겟 광고 유홍전락

倉
► 21C 승째
-，창의척연 현재 육성

► 거숱과 다자힌 차밸勢

► 시창 선첞

f 스！!드 햭싧자표
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