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양모 위편성 니트패턴에 따른 니트생산자의 패션감성 연구
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1. 서 론

다양화되고 양적 선택권이 많아진 현대사회에서 고객의 기호와 감성을 고려한 제품개발은 

필수사항으로 변해가는 추세이다. 최근 의류소재의 감성에 대한 다양한 연구가 이루어지고 

있으나 니트를 소재로 한 감성연구는 미흡한 실정이며, 특히 니트의 패턴조직에 대한 감성연 

구는 전혀 연구가 이루어지고 있지 않은 실정이다""". 니트(knitted fabric)는 직물(woven 

fabric)과 달리 소재의 선택에서부터 조직 개발, 제품생산이 연속적인 제조공정에 의해 제작되 

는 생산 시스템을 가지고 있기 때문에 초기 기획에 실패하면 생산과 판매에도 많은 영향을 

미치기 때문에 소재기획의 중요성은 더욱 크다.

본 연구의 목적은 다양한 니트패턴의 패션감성을 평가분석하여, 기초자료화 하고 또한 이 

를 활용하여 니트생산업체에서 니트제품의 소재기획시에 패션트렌드에 맞는 편성조직 개발 

및 니트패턴을 설정하는데 도움을 주고자 한다.

2. 연구방법

연구방법으로는 설문지와 면접을 사용하였고 연구의 대상은 서울지역에 소재하고 있는 니 

트제품 생산업체에 종사하는 디자이너, 프로그래머, MD등 총 57명을 대상으로 연구가 이루어 

졌다. 패션감성의 평가에 사용될 자극물 니트패턴의 선정은 24명의 디자이너를 대상으로한 

예비조사를 통하여 이루어졌다. 150가지 패턴 중에서 최종적으로 종 12종류인 lace, pintuck, 

fisherman, miss, tuck, racking, pattern for texture, cable, links & links, 3dimension, blister, rib의 

편성조직별로 두개의 대표디자인을 추출하고, 기본 편성조직인 plain, purl, half cardigan, 

milano조직을 추가하여 28종류의 니트패턴 자극물로 선정하였다.

선정된 니트패턴의 제작은 패턴 외에는 모두 동일한 조건으로 편성되었다. 양모 100%, 

2/52's, ivory 칼라인 편성사를 7 gauge 밀도로 횡편기(SIMASEIKI SES 122-S)를 이용하여 25cm 

x25cm 크기로 동일패턴당 4매씩 편성되었다. 이렇게 제작된 28종류의 니트패턴 자극물로 시 

감과 촉감을 통해 8종류의 패션감성(엘레강스, 엑티브, 컨트리, 소피스케이티드, 모던, 에스닉, 

로멘틱, 메니쉬)을 평가하였으며, 자료의 분석은 SPSS 12.0을 이용하여 빈도분석, 군집분석, 

t 검정을 통해 이루어졌다.
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3. 연구결과 및 논의

니트의 패턴조직 별 감성평가를 니트전문 생산자 집단을 대상으로 조사분석하여 다음과 같 

은 결과를 얻었다

1) 엘 레 강스(elegance) 이 미지로 가장 대표되는 조직은 racking II, lace II 조직 등이며 상위 

1위~5위까지의 니트의 특징을 살펴보먼 패턴 형태는 세로의 지그재그나 물결이고 스칼럽이 

나 부채꼴 형태의 패턴이었으며 조직 형태로는 miss나 tuck을 많이 사용하였다.

2) 엑티브(active) 이미지로 가장 대표되는 조직은 links 1, racking 조직 등이며 상위 1위~5위 

의 니트의 특징을 살펴보면 패턴 형태는 가로, 세로, 사선, 사각형이었으며 조직 형태로는 

links, pintuck, racking0] 사용되었다.

3) 컨트리(country) 이미지로 가장 대표되는 조직은 cable I, cable 11 조직 등이며 1위~5위의 

니트들의 특징을 살펴보면 패턴 형태는 나선 꼬임, 마름모, 비늘이었으며 조직 형태로는 

transfer, stitch move등 코의 이동에 의한 조직이 사용되었다.

4) 소피스티케이티드(sophisticated) 이미지로 가장 대표되는 조직은 miss II, links I 조직 등 

이며 1위~5위의 니트의 특징을 살펴보면, 패턴 형태는 세로 지그재그, 세로물결, 사선, 마름모 

이었으며 조직 형태로는 miss나 tuck, racking이 주로 사용되었다.

5) 모던(modern) 이미지로 가장 대표되는 조직은 miss 1, milano 조직 등이며 1위-5위의 조직 

들의 특징을 살펴보면 패턴 형태는 세로, 세로 지그재그, 사선, 무지이었으며 조직 형태로는 

knit가 가장 많이 사용되었고 이 밖에 miss나 racking이 사용되었다.

6) 에스닉(ethnic) 이미지로 가장 대표되는 조직은 lace II, racking II 조직 등이며 1위-5위의 

조직들의 특징을 살펴보면 패턴 형태는 세로물결, 세로 지그재그, 스칼럽, 비늘, 가로물결이었 

으며 조직 형태로는 miss 나 tuck, racking, holding cam °) 가장 많이 사용되었다.

7) 로멘틱(romantic) 이미지로 가장 대표되는 조직은 lace II, racking II 조직 등이며 1위-5위 

의 니트의 특징을 살펴보면 패턴 형태는 세로물결, 세로 지그재그, 스칼럽, 비늘로써 엘레강스 

와 유사한 형태를 나타냈으며 조직 형태로는 miss나 tuck, racking, 비ister가 가장 많이 사용되 

었다.

8) 메니쉬(manish) 이미지로 가장 대표되는 조직은 2.1 rib, milano 조직 등이며 1위-5위의 

조직들의 특징을 살펴보면 패턴 형태는 가로, 세로, 무지의 비교적 단순한 형태를 나타냈으며 

조직 형태로는 knit와 miss, pintuck0] 가장 많이 사용되었다*
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