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요  약

스마트TV는 기존의 일반TV에 개방형 웹 서비스와 스마트폰의 특징인 용 앱 등 인터넷을 기반

으로 하는 다양한 콘텐츠를 활용할 수 있는 멀티TV이다. 

 본 논문에서는 스마트TV를 이용한 어 리 이션으로서 요리 시피를 시뮬 이션 화하여 게임처럼 

즐길 수 있는 웹 시스템을 제안한다.

                               Abstract

A Smart TV is the multi TV which have not only function ability of general TV but also web 

service and application as like smartphone based on internet. 

In this paper, we suggest the web system for cooking recipes as smart TV application. 

This system have a game function by simulation and we can enjoy this cooking recipes 

application as a game.

키워드

                                             

                     Smart TV, Smartphone , Cooking recipes , Application  

Ⅰ. 서  론

 컴퓨터가 처음 개발되고 개인용으로 보 화 되

기까지의 시간과는 비교도 할 수 없는 속도로 

스마트폰이 출시 된지 채 몇 년도 지나지 않아 

열풍을 일으키며 화되었다. 스마트폰의 히트 

이 후 더 많은 자기기들이 시 에 맞추어 발

하고 있다. 그  표 인 것이 TV의 변화이

다. ‘스마트폰’이란 이름의 의미와 같은 ' 한

TV' 즉, 스마트TV는 TV와 휴 폰, PC등 3개 스

크린을 자유자재로 넘나들며 콘텐츠를 인터넷에

서 실시간으로 다운받아 볼 수 있고, 뉴스,날씨,

이메일 등을 바로 확인 할 수 있는 커뮤니 이

션센터의 역할을 한다. 이처럼 스마트TV의 출시

는 변한 재의 IT시 를 변하는  하나의 

증거이다. 

 스마트TV는 기존의 일반TV에 개방형 웹 서비

스와 스마트폰의 특징인 용 앱 등 인터넷을 

기반으로 하는 다양한 콘텐츠를 활용할 수 있는 

멀티TV로, 디지털TV에 운 체제(OS)  인터넷

속 기능을 탑재하여 실시간 방송 뿐 만 아니

라 VOD·게임· 검색 등 다양한 콘텐츠를 편리한 

이용자환경(UI/UX)에서 이용할 수 있는 TV를 

말한다. 한, 최근 소통의 장으로 뜨고 있는 트

터, 페이스북 등의 SNS를 상을 보면서 즐길 

수 있는 멀티태스킹을 비롯한 정보의 공유가 이

지고 스마트폰, 태블릿 등의 기기와 연동할 수 

있는 N스크린도 간편하게 실행할 수 있다. 

 스마트TV 가 등장하게 된 이유는 먼  소비자

의 시청 욕구가 다양해 졌기 때문이다. 스마트폰

을 경험한 소비자들은 TV 한 보다 다양한 서

비스를 제공하기를 원하여 자신이 원하는 시간
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에 원하는 콘텐츠를 골라보고, PC보다 큰 TV화

면을 통해 보려는 등 TV시청에 한 다양한 욕

구가 나타나고 있다. 한 기업들의 새로운 비즈

니스 창출의 기회가 될수 있기 때문이다. 스마트

폰에서 성공을 거둔 로벌 기업들은 스마트폰

보다 이용자가 많고, 많은 시간을 소비하는 TV 

산업에서 새로운 기회를 발견하고자 노력하고 

있다. 

 본 논문에서는 스마트TV 어 리 이션으로서  

요리 시피를 시뮬 이션화하여 게임처럼 즐길 

수 있는 웹 시스템을 제안한다.  

 

II. 스마트 TV 시장 황

 1. 로벌 시장 황

① TV 수상기 VS 셋탑박스

구 은 TV 제조업체 트 로 소니를 택했다. 

하지만 장기 으로 봤을 때 소니와만 계약을 맺

지는 않을 것이라고 한다. 개방형 랫폼이기에, 

다른 TV 제조업체들도 자유롭게 TV를 만들 수 

있다. 더 많은 기업들이 구  TV를 만들어 보  

할수록 구 이 원하는 시장 환경이 조성되게 된

다. 재 크롬 앱스토어를 구축하고 있지만, 차

후 다른 앱스토어들의 추가 인 도입도 고려하

고 있다. 하지만 모바일 시장의 안드로이드 마켓 

에서도 그랬듯이 이런 개방성은 통제의 상실을 

가져 올 수 있다. 애 은 애  TV 라는 셋톱박

스를 제조하여 매하고 있다. 개인기기인 휴

폰에 비해 TV 수상기의 경우 가족용 기기이고 

교체 주기가 매우 길다. 이러한 제한 때문에 TV 

수상기보다는 상 으로 많이 렴한 셋톱박스

를 통해 력을 늘릴 계획이다. 

② 어 리 이션

구 과 애 의 스마트TV를 통해 제공하는 어

리 이션과 컨텐츠에서도 큰 차이를 보이고 있

다. 애 은 네이티  어 리 이션, 구 은 웹 

어 리 이션의 형태로 서비스를 제공한다. 네이

티  어 리 이션은 소비자의 단말기에 특정한 

응용 로그램을 다운받아서 설치하여 사용하는 

형태이다. 재 스마트폰에서 이용되는 어 리

이션들이 바로 네이티  형태이다. 이들은 주로 

앱스토어나 구 마켓을 통해 구매된다. 애 리

이션은 한번 다운받으면 인터넷의 연결유무에 

계없이 이용가능하다. 웹 어 리 이션은 소비

자가 소유하고 있는 단말기에 별도의 로그램 

설치 없이 웹 기반으로 서비스를 제공하는 어

리 이션이다. 표 인 로 구  메일이 있다. 

일종의 클라우드 서비스라고 볼 수 있다. 두 어

리 이션간의 장·단 은 다음 표를 통해 알 

수 있다. 

 

    [표 1] 어 리 이션 장단  비교표

구분 웹 어 리 이션 네이티  어 리 이션

장

-하드웨어 성능이 낮아도 서비

스 가능 -업데이트  리의 

필요가 다. - 다양한 랫

폼 지원이 용이

-통신의 제약으로부터 

자유로움

-소비자의 서비스 수용

이 용이

단

- 통신 연결이 되어 있어야만 

가능 - 통신 속도에 의한 제

약 발생- TV 제조사의 반

- 고성능 단말기 필요

-업데이트   리의 번

거로움

 구 은 웹 어 리 이션 심으로 시장을 선도

할 정이다. 구 은 TV의 검색과 웹 심이 스

마트TV 시장에서 유리하다고 단하고 있다. 

한 구 은 클라우드 서비스의 사업화에 가장 

극 인 회사이기도 하다. 이미 상당한 용량의 서

버와 데이터베이스를 구축하고 클라우드 서비스

를 추진하고 있다. 

2. 국내시장 황 

  세계 시장에서 하드웨어의 강자인 삼성과 LG

등 국내 기업도 스마트TV 시장에 진출하고 있

다. 이 두 업체는 소니와는 다른 방향으로 스마

트TV 시장 진출을 비하고 있다. 소니가 구

의 랫폼만을 이용 하는 반면, 자사의 독자 인 

랫폼을 구축하고 추가 으로 구 을 채택 할 

수 있는 가능성을 열어 두는 멀티 랫폼을 채

택하 다. 두 TV 모두 기능 인 면에서는 큰 차

이가 없다. LG의 경우 기존 리모컨에 모션인식 

리모컨이 추가 되었고, 삼성은 쿼티 리모컨을 채

택한 것 이외에는 랫폼이 제공하는 기능과 구

조는 구  TV와 별다른 차이를 보이지 않는다.

 삼성의 경우 자사의 스마트폰에도 용된 ‘바

다’, LG는 ‘넷캐스트’를 채택했고, 이에 따른 앱

스토어도 구축하 다. 이 두 회사의 제공 컨텐츠

와 어 리 이션은 아직 많이 부족하다. 그래서 

두 기업들은 구 과 력의 길도 열어 놨다. 필

요하면 언제든지 구  모바일 디바이스 OS인 안

드로이드 기반 TV를 양산 할 수 있는 기술력을 

보유하고 있다고 한다. 삼성 자의 경우 ‘삼성앱

스’를 세계 최 의 어 리 이션 마켓으로 확

했고, 독자  OS 인 ‘바다’를 통해  세계 TV 

시장 1  기업의 강 을 최 한 살리려 한다. 삼

성앱스는 2010년 기   세계 107개 국가에서 

서비스 이다. 

 애 과 구 이 스마트TV 시장에서 먼  나오기 

시작해서 재 국내 기업들의 성공여부는 장담 

할 수 없다. 하지만 여기서 여겨 볼 것이 구

과 애 은 TV 수상기 제조업체가 아니라는 것이

다. 삼성과 LG의 독자 인 랫폼이 성공하지 

못하더라도, 차후 구 을 랫폼 트 로 삼으

면 된다. 한 애 의 경우 셋톱박스만 제조하기

에 국내 기업들의 TV에도 얼마든지 이용이 가능
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하다. 기존 스마트폰 시장에서 삼성과 애 이 경

쟁자 던 반면 스마트TV 시장에서는 경쟁 계

만을 가지지는 않을 것이다.

    ⅡI. 스마트TV 어 리 이션 구성 

 스마트TV 어 리 이션으로서 요리 시피를 시

뮬 이션화 하여 보여주며 게임요소를 가미하여 

요리에 흥미를 느끼며 진행할 수 있도록 하는 시

스템을 다음과 같이 구성한다.

[표2] 기능  요구 사항 

기능 사용방법

UP DATE
새로운 시피와 게임 

아이템들을 업데이트한다

시피 검색

원하는 시피를 검색창에서 

검색하거나 세분화된 요리 

카테고리에서 선택

시뮬 이션
선정한 시피를 시뮬 이션 

게임으로 출력

시피 목록
검색  요리 카테고리를 

통하여 시피 목록 출력

시피 선택 자신이 원하는 시피 선택

종료 웹을 종료

[그림1] 유스 이스 다이어그램 

   

[그림2] 시 스 다이어그램 

[그림3] 로그램 흐름도 

 사용자가 웹을 시작하면 ‘업데이트’와 ‘ 시피 

검색’을 사용 할 수 있다. 원하는 시피를 직  

검색 하는 것과 세분화된 요리 분류를 통해 찾

을 수 있게 하 고, 원하는 시피가 없을 경우 

‘업데이트’를 통해 시피를 검색할 수 있다. 

시피 검색 후 시뮬 이션 게임을 통해 실제 요

리를 만드는 법을 배울 수 있다.

 처음 로그램이 시작하면 로딩화면이 뜨고 바

로 메인화면이 나타난다. 메인화면에서는 요리 

시피, 업데이트, 도움말 등의 버튼이 있다. 요

리 시피 버튼을 르면 한식, 식 양식 등의 

요리 분류 버튼이 있어 시피를 찾을 수 있고 

시뮬 이션 버튼을 러 게임처럼 요리를 즐길

수 있다. 업데이트 버튼을 르면 시피 정보가 

업데이트된다.

IV. 결  론

 스마트TV는 콘텐츠 배  창구의 확산이라는 

정  시각도 존재하지만, 유료 방송사업자들이 

콘텐츠 홀더와 긴 한 계를 맺고 있어 이들과

의 계정립에 큰 향을 받을 수밖에 없고, 종

합편성콘텐츠가 스마트TV에서 성공을 거둘 경우 

지상 들의 움직임에 상당한 향을 미칠 것으

로 보인다. 스마트TV는 이동통신 시장에서 스마

트폰이 보여주었던 향력을 방송 시장에서 다

시 한 번 드러낼 것으로 상되고 있는데 스마

트폰 시장에서는 뒤늦게 처했던 국내 기업이 

스마트TV 산업에서는 비교  빠른 속도로 시장

에 응하고 있는 모습을 보이고 있어 정 으

로 평가된다.마트폰에서와 마찬가지로 결국 스마

트TV의 성패 역시 이용자가 원하는 다양하고 수

 높은 콘텐츠 제공에 달려있다고 해도 과언이 

아니다. 재 유·무료 인터넷 동 상 서비스의 

동 상 콘텐츠는 물론 지상 , 유료방송 수 의 

방송 콘텐츠 제공 여부가 성패를 가르는 건이 

될 망이다. 

 2012년 이후 스마트TV가 정착이 되면 인터넷과 

TV의 경계는 차 희미해질 것이다. 결국 스마

트TV의 경쟁력은 가 , 통신, 방송, 소 트웨어, 
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콘텐츠 등이 융합된 생태계에 좌우될 것으로 보

이며, 이에 련 기업들 간의 기업별 응과 함

께 생태계 차원에서 공동 응이 필요할 것으로 

보인다. 

 따라서 최근 스마트TV 앱 개발이 한창인데 본 

논문에서는 스마트TV를 이용하여 요리 시피를 

시뮬 이션화하여 게임처럼 즐길 수 있는 웹 시

스템을 제안하 다. 문 인 요리가 트 드가 

되었고 배우고자 하는 사람들이 많아지는 시

에 더 쉽고, 간편하게 배우고, 그것을 활용 할 

수 있도록 게임요소와 더불어, 시피 정보를 이

용자들이 흥미를 느끼며 편하게 열람할 수 있도

록 제공한다. 
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