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구분 고딕 명조
캘리

그래피
혼용 합계

헤드
라인

 41
(82%)

8
(16%)

-
1

(2%)
50

(100%)
구분 개수

Honda 5

Toyota 4

KIA 7

Hyundai 8

구분 개수

BMW 9

Benz 7

Chevrolet 6

Ford 4

국내 잡지에 나타난 자동차광고의 레이아웃에 관한 연구
Research on the layout of the car ads appeared 

In national magazines 
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 요약

본 연구의 목적은 한국 잡지 속에 나타난 자동차광고의 레이아웃디자인 트랜드를 연구해 보고자 한다. 국내자동차 전문국내 잡

지 모터매거진(motor magazine)속에 나타난 자동차잡지광고 50개를 조사 분석하여 타이포그래피, 사진, 색상, 여백의 4가지 요

소를 분석한 결과 사진의 배경은 자연이미지를 주로 쓰고, 자동차사진은 입체감이 잘 나타나도록 45도 각도로 되어있으며, 가독

성의 중요함을 서체의 크기나 정렬방법을 통하여 알 수 있었다.

I. 서론 

1.1 연구의 배경 및 목적

  본 연구는 날로 시장 경쟁이 치열해지고 있는 국내 자

동차시장에서 광고의 중요성이 커지고 있는 가운데 잡지 

속에 나타난 자동차광고의 레이아웃분석을 통하여 현재 자동

차 지면광고의 레아아웃디자인 트랜드를 알아보고자 한다.

1.2. 연구방법 및 범위

  본 연구는 모터매거진(motor magazine)을 대상으로 

자동차잡지광고의 타이포그래피, 사진, 색상, 여백 이 4

가지 요소를 연구한다. 연구의 범위는 2012년 1월부터 

2012년 12월까지 국내 자동차 잡지 모터매거진(motor 

magazine)을 대상으로 조사한다. 모터매거진은 국내 자

동차 전문 잡지 중에 시장점유율 39%를 차지하는 대표

적인 자동차 전문잡지로 2012년 1월호~12월호 속에 나

타난 자동차 광고 50개를 분석 조사하여 타이포그래피, 

사진, 색상, 여백의 4가지 레이아웃 요소를 분석 연구한

다. 위 기간 중에 게재된 브랜드별로 광고 횟수는 <표1>

과 같다. 

표 1. 브랜드별 광고 횟수

Ⅱ. 자동차광고의 레이아웃에 대한 분석

2.1 레이아웃의 정의 및 요소

  레이아웃을 한마디로 정의한다면, 제작물의 큰 아이디

어(idea)이자, 조화를 이룬 독특한 형태(form)라 할 수 

있다. 즉, 타이포그래피, 사진 및 일러스트레이션, 색상 

등의 각 구성요소를 제한된 공간 안에 배열하는 것을 말

한다. 레이아웃의 주목적은 대중들이 의식적인 노력 없

이도 시각적 구성요소를 수용할 수 있도록 전달하는데 

있다. 또한 필요한 부분을 쉽게 찾도록 도와줄 수 있어야 

한다. 여기서 시각적 구성요소란 타이포그래피, 사진, 일

러스트레이션, 색상, 여백 등을 말하며 통일, 변화, 균형, 

율동, 강조 등의 구성원리가 중요한 사항이다.

2.2 자동차광고의 타이포그래피

2.2.1 헤드라인 서체

표 2. 헤드라인의 서체 사용분석

  광고의 타이포그래피는 고딕 서체가 41개(82%)로 1위

를 차지하여 가독성 위주로 서체를 사용한 것을 알 수 

있었다.

2.2.2 헤드라인 서체 크기



한국콘텐츠학회 2013 춘계종합학술대회24

구분 25-30pt 30-35pt
35pt 
이상

합계

서체크기
 3

(6%)
 31

(62%)
16

(32%)
50

(100%)

구분 좌측 우측 좌우 중앙 합계

정렬
방법

7 
(14%)

3
(6%)

39
(78%)

1
(2%)

50
(100%)

구분 도시 자연 건축 기타 없음

배경
14

(28%)
27

(54%)
5

(10%)
2

(4%)
2

(4%)

구분 정면 45도 측면 평면 합계

사진의 
구도

4
(8%)

35
(70%)

7
(14%)

4
(8%)

50
(100%)

구분 상 하 중앙 합계
사진의 
위치

31
(62%)

8
(16%)

11
(22%)

50
(100%)

구분 의미   개수
녹색 친환경, 자연, 신선 23 (46%)
회색 우아함, 세련됨 6  (12%)
청색 명쾌성, 자유로움 12 (24%)
흑색 상쾌함, 딱딱함 5  (10%)
기타 4  (8%)
합계 50 (100%)

구분 상단 하단 좌측 우측
평균 

사이즈
2.0cm 2.2cm 1.6cm 1.8cm

표 3. 헤드라인 서체의 크기 분석

  헤드라인 서체 크기는 30-35pt가 31개(62%)로 1위를 

차지한다. 적당한 크기는 눈에 띌 수 있고 시각적인 부담

감을 주지 않는 폰트 크기를 사용함을 알 수 있다.

2.3 서체의 정렬 방법

표 4. 서체의 정렬방법 분석

  정렬 방법은 좌우정렬 39개(78%)로 1위를 차지한다. 

좌우정렬은 규칙적이고 안정감을 주기 때문으로 분석된다.

2.4 자동차광고의 배경 사진

2.4.1 사진의 배경

표 5. 자동차광고의 사진배경 분석

  최근 소비자의 기호가 친환경에 영향을 받으므로 배경

은 자연이미지가 27개(54%)로 1위를 차지하고 도시이미

지가 2위(28%)를 차지했다.

2.4.2 자동차 사진의 구도(각도)

표 6. 자동차 사진의 구도 분석

  자동차 사진의 구도는 45도가 35개(70%)로 1위를 차지

한다. 이는 동적이고 자동차의 입체감이 나타날 수 있도

록 표현함을 알 수 있다.

2.4.3 사진의 위치

 
표 7. 사진의 위치 분석

  사진의 위치는 상 31개(62%)로 1위를 차지한다. 대부

분의 사람들은 책을 위쪽에서 아래쪽으로 읽는다. 그러

므로 사진의 위치를 눈에 잘 띄는 위쪽에 배열하는 방법

을 많이 사용하는 것으로 판단된다.

2.5 자동차광고의 배경 색상

표 8. 자동차광고의 배경 색상 분석

  자동차광고의 배경 색상은 녹색이 23개(46%)로 1위를 

차지한다. 친환경적인 느낌을 주고 디자인이 신선하며 

친자연적인 이미지를 표현하는 것을 알 수 있다.

2.6 자동차광고의 여백

표 9. 자동차광고의 여백 분석

Ⅲ. 결론

  이상 분석한 결과 레이아웃디자인에 사용되는 타이포

그래피는 고딕 서체를 많이 사용하고, 헤드라인 서체 크

기는 30-35pt로, 정렬 방법은 좌우정렬을 주로 사용하였

다. 사진의 배경은 자연이미지를 주로 쓰는 것으로 나타

났으며 자동차 사진의 구도는 45도, 사진의 위치는 상단, 

자동차광고의 배경 색상은 녹색, 자동차광고의 여백은 

상단2.0cm, 하단2.2cm, 좌측1.6cm, 우측1.8cm로 자동차 

잡지광고를 디자인하는 트랜드를 발견하였다. 이것을 통

하여 알 수 있는 점은 가독성이 중요하며 이미지를 강조

하는 레이아웃이 트랜드를 이루는 것으로 분석되었다.
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