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 요약

본 연구조사결과 영유아 세치제 패키지 디자인의 중요도는 포장디자인(일러스트, 패턴)는 약간중요가 28%, 포장디자인(라벨) 약

간중요가 42%, 제품의 신뢰성 약간중요 46%, 제품의 안정성  약간중요 46% 로 나타났다.  영유아 세치제 패키지디자인에 색채

분석결과 유기농 제품의 경우 KS 6.25Y 2/2라는 안정된 색상을 45.37%사용하였고  딸기 맟 세치제는 KS 1.25YR 7/2 색상, KS

계통색 연한 자줏빛 분홍을 43.2% 사용하여 캐릭터와 딸기라는 것을 패키지 디자인으로 드러냈다. 

본 연구 결과 영유아 세치제 패키지 디자인 색채분석을 통해서 영유아 세치제의 구매 동향 분석과 포장디자인의 개선을 위한 후

속연구가이루어 져야 할 것이다.

I. 서론 

  치아우식증은 영유아시기부터 빈발하고, 발생된 유치 

치아우식증은 영구치의 발육에 장애가 되기도 하며, 영

구치 치아우식증의 발생에 영향을 미치고, 또한 유치 치

아우식증으로 인한 유치의 조기상실은 영구치의 맹출과 

악골의 성장에 악영향을 주어 부정교합을 야기하기도 한

다[1-2]. 

  생활수준의 향상은 세치제의 소비 패턴에도 많은 변화

를 가져왔다. 상품의 특성도 소품종 다량생산에서 다품

종 소량생산으로 바뀌어가고 있고, 유통구조 또한 백화

점, 수퍼마켓, GMS(General Merchandising Store), CVS 

(Convenience Store)등의 시스템 도입으로 소비자가 직

접 보고 선택하도록 하는 판매형태의 변화로 구매시점에

서의 행동 구매가 점점 높아짐에 따라 제품 및 포장디자

인의 중요성이 더욱 더 크게 인식되고 있다[3].

  본 연구는 영유아 세치제 구매 행동과 패키지 디자인

에 대한 색채분석을 하였다. 영유아 세치제 포장디자인

에 색채분석을 통해서 소비자의 욕구 충족에 의한 시장 

확대와 영유아 세치제의 새로운 방향을 모색함은 물론 

포장디자인의 개선을 위한 논문으로서 끊임없는 연구가 

지속되어 져야 할 것이다. 

Ⅱ. 연구방법 

1. 연구대상

  본 연구의 대상자는 강원도에 소재한 어린이집 영유아

의 모자를 대상으로 자기기입식 설문조사를 실시하였다.  

2. 연구방법

  영유아 세치제의 구매행동 설문지는 일반적 특성 6문

항, 세치제에 패키지 디자인의 중요도 9문항으로 구성되

었다.

  영유아 세치제의 패키지 디자인 분석은 한국색채표준

디지털팔레트를 이용하여 분석하였다. 대상 세치제는 브

랜드 매출 순위 1위 애경, 2위 페리오, 3위 메디안의 어

린이용으로 판매되는 세치제를 1개씩 선정하였다.

  한국색채표준디지털팔레트는 색(KS A 0062에 지정된 

1519개의 표준색뿐만 아니라 중간색 1157개의 색을 추가

하여 총 2676개의 색)을 기준으로 다양한 디자인분야에

서 원하는 이미지를 프로그램 내에 삽입하여 색채를 분

석할 수 있도록 제작된 프로그램이다.

 Ⅲ. 연구결과 및 고찰 

1. 연구 대상자의 일반적 특성

  연구대상자의 모자의 직업은  전문직이 15명으로 30%

로 가장 많은 비중을 차지하였으며, 다음 순으로 전업주

부가 14명으로 28%였다. 모자의 학력은 대학교졸업이 

32명으로 64%를 차지하여 가장 높게 나타났으며, 다음으

로는 고등학교 졸업 17명, 34% 순으로 나타났다.

2. 영유아 세치제 패키지 디자인의 중요도
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  영유아 세치제 패키지 디자인의 중요도는 브랜드로고 

항목에서는 별로 안 중요 가 58 %로 가장 높게 나타났으

며, 전체적 색상은 보통이 47%, 포장디자인(일러스트, 패

턴)는 약간중요가 28%, 포장디자인(박스디자인)은 보통

이 33  체적 색상은 보통이 47%, 포장디자인(일러스트, 

패턴)는 약간중요가 28%, 포장디자인(박스디자인)은 보

통이 33  %, 포장디자인(라벨) 약간중요가 42%, 타이포

그래피(제품설명) 보통이 36%, 제품의 신뢰성 약간중

요 46%, 제품의 기능성 보통이 33%, 제품의 안정성  약

간중요 46% 로 나타났다.

표 1. 연구대상자의 일반적 특성

일반적 특성 N %

모자 직업

전업주부 14 28

자영업 8 16

전문직 15 30

기술직 11 22

기타 2 4

학력

고줄 17 34

대졸 32 64

대학원졸 1 2

표 2. 영유아 세치제 패키지 디자인의 중요도(%)

문항 A B C D E

 브랜드 로고 12 58 8 10 12

 전체적인 색상 18 12 47 12 11

 포장디자인(일러스트, 패턴) 16 16 22 28 18

 포장디자인(박스디자인) 10 11 33 28 18

 포장디자인(라벨) 10 16 14 42 18

 타이포그래피(제품설명) 18 20 36 12 14

 제품의 신뢰성 5 15 22 46 12

 제품의 기능성 10 20 33 26 11

 제품의 안정성 2 10 20 46 22

A:전혀 안 중요 B:별로 안 중요 C:보통 D:약간중요  E:매우 중요

3. 영유아 세치제 패키지 디자인 색채분석

  영유아 세치제 패키지디자인에 색채분석결과 애경의 

경우 덴탈크리닉 2080은 ‘20개의 건강한 치아를 80세까

지’라는 국민 치아 건강 캠페인 슬로건을 내걸고 좋은 것

만 주고 싶은 엄마의 마음을 담아 걱정되는 유해성분은 

제거하고 충치예방 효과는 살릴 프리미엄 키즈 치약, 엄

마맘은 엄마가 아이를 안고있는 일러스트의 사용과 KS 

6.25Y 2/2라는 안정된 색상을 45.37%사용하여 유기농 

프리미엄 제품이라는 이미지를 소비자에게 심어 준 것으

로 사료되어 진다. 페리오의 ‘엄마는 치과의사’는 어린이 

치아에 딱 맞는 저 불소 맞춤 처방 페리오 키즈 플러스 

치약으로 KS 1.25YR 7/2 색상, KS계통색 연한 자줏빛 

분홍을 43.2% 사용하여 캐릭터와 딸기라는 것을 패키지 

디자인으로 드러낸다. 저 불소, 3無(방부제, 인공감미료, 

SLS 0%)에 칼슘, 자일리톨이 들어있는 메디안 어린이 ‘빼

꼼’ 치약은 KS 6.25PB 7/2 색상을 75.95%로 사용하여 

하늘을 날아다니는 ‘빼꼼’ 이라는 캐릭터와 R계열을 사용

하여 브랜드와 제품에 대해 디자인한 것으로 보여 진다. 

상품명 이미지 색상
비율
(%)

애경
‘2080 

엄마맘’

　 45.37
　 44.15
　 5.92
　 3.95
　 0.61

페리오
‘엄마는 
치과의사‘

45.14
　 25.84
　 12.53
　 9.02
　 2.89

메디안
‘빼꼼’

　 75.95
　 13.1
　 4.72
　 2.8
　 1.58

▶▶ 그림 1. 영유아 세치제의 패키지 디자인 색채분석

 

  본 연구 결과 영유아 세치제 패키지 디자인 색채분석

을 통해서 소비자의 욕구 충족에 의한 시장 확대와 영유

아 세치제의 새로운 방향을 모색함은 물론 포장디자인의 

개선을 위한 논문으로서 끊임없는 연구가 지속되어 져야 

할 것이다.
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