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요  약

여성의 사회참여가 증가할수록 외모에 대한 관심과 표현은 더욱 두드러지고 있다. 그중에 특히 여
성들의 패션에 대한 관심은 매우 증가하고 있는 추세이다. 여성들의 외모에 대한 관심이 증가함으로
써 여성들의 패션 마케팅에 대한 요구가 점차 증가하고 있으며, 그만큼 여성 패션 시장이 확대되어
지고 있다. 이에 본 연구에서는 여성의 패션 시장을 중심으로 여성 패션에 대한 마케팅 활성화 전략
에 대해 살펴보고 전략을 제시해고보가 한다. 본 연구의 여성 패션 활성화 전략을 통해서 여성패션 
마케팅 시장에서 경쟁력있는 기대 효과를 얻을 수 있다.

ABSTRACT

The more women's participation in society is increasing, the higher interests and expressions 

about appearance are. Among them, especially interest in women's fashion is increasing very. By 

increasing interest of women's appearance, requirements of various women's fashion marketing 

ways are increasing and the women's fashion market is expanding as much as it is. Therefore, in 

this paper, we propose the strategies for marketing activation in women's fashion after 

consideration of general women's fashion marketing strategies. Through the activation of the 

marketing strategies, marketing in a women's fashion market is expected to be competitive. 
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Ⅰ. 서  론

사회적 환경과 여성의 사회진출이 활발해짐에 
따라 레깅스 등 여성 의류 패션의 흐름은 국가의 
경기 침체와 함께 소비자 심리지수와 민감하게 
병행하여 진행되고 있음을 많은 지표를 통해 알 
수 있다. 이에 대한 근거로 2013년 초반기에 미국
의 출구전략 및 외환 관리 위기로 인하여 국가의 
경기 침체와 함께 소비자 심리지수가 3개월째 하
락중인 시기가 발생하였다. 그 결과로 백화점 및 
대형 브랜드 회사의 매출액이 상당히 감소하였다. 

또한, 고가의 의류및 액세서리를 이용한 패션 

코디네이션이 부담스러운 소비자들에게 가격이 
저렴하면서 개개인의 패션에 포인트를 줄 수 있
으며, 다기능적인 패션이 필요하다. 뿐만 아니라, 

온라인 환경에서 경제적 흐름에 맞추어 저렴한 
제품을 찾는 소비자들을 상대로한 마케팅이 부족
한 실정이며, 참고할 자료도 체계적이지 못하다.

여성의류에서 마케팅 활성화와 경쟁력 확보를 
위해서 온라인 환경을 통해 정보를 공유하고 사
용자들의 편의를 제공할 사이트 및 커뮤니티의 
필요가 증대되고 있다. 이에 본 연구에서는 여성 
패션에 대한 마케팅 경쟁력 강화를 위한 전략을 
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제시하고 사이트 구축을 위한 설계에 대해 살펴
본다.

Ⅱ. 레깅스 여성패션관련 산업 서비스 연구

아래 [표1]에서는 기존 유사 산업들의 홈페이지 
서비스 구성과 관련하여 요소별 내용을 살펴본 
것이다.

표 1.  관련산업 서비스 현황

Table 1. Services related to the industries

 

사이트 서비스 황

마일

리지
SMS

커뮤

니티
검색

배송

조회

엑스

미스
△ ○ X ○ X

미스

램
◉ X △ ○ X

태경

메디

칼
○ ◉ X ○ ○

라일

론
○ X X ○ ○

Naest

yle
○ X X ○ ○

표 2. 마케팅 전략 비교

Table 2. Comparison of marketing strategies 

 

마  략 비교

배

고

블로

그

즐겨

찾기

사이

트제

휴

이벤

트

엑스

미스
◉ X X X ○

미스

램
△ X ○ X △

태경

메디

칼
○ X ○ ◉ ◉

라일

론
○ X ○ X △

Naest

yle
△ ○ ○ X ○

기존에 인터넷을 통해 서비스를 진행하는 업체
들 가운데 태경메디칼사이트의 경우 여성관련 정
보보다 헬스와 건강 관련메뉴 구성으로 되어있다. 

라일론의 경우 여성관련 사이트로서 보여주고 있
으나 목표 타겟을 정한 상품을 인지하기 어렵다

는 단점이 있다. 여성용 제품인 패션스타킹 등에 
적합한 마케팅 전략 요소를 요약하면 다음과 같
다. 

각 홈페이지들의 서비스 현황 분석결과, 마일
리지 및 검색 기능은 모든 사이트가 서비스하고 
있다. 반면 가장 취약한 부분은 커뮤니티 서비스

  이다. Missglam 기업만이 커뮤니티 서비스를 
제공하고 있으나, B to C 방식으로만 운영하고 
있다. X-market 기업은 C to C 방식의 커뮤니티
로 특화하여 운영할 것이며, 이를 돕기 위해 마일
리지 서비스를 강화할 

  것이다.

Ⅲ. 결  론

본 연구에서는 여성을 목표로 운영중인 대표적
인 사이트들에 대한 서비스 분석결과 마일리지 
및 검색기능을 제공하고 있으나, 커뮤니티 서비스
에 대한 활성화가 미비한 실정이다. 커뮤니티 서
비스를 제공하고 있을지라도 BtoC 방식으로만 운
영되고 있어서 이에 대한 마케팅 활성화 전략으
로 CtoC 방식을 마일리지 서비스와 결합하여 마
케팅 활성화를 도모하고자 한다. 이를 통해 여성
용 제품 가운데 패션 스타킹 등 제품에 대한 마
케팅 활성화를 도모할 수 있을 것으로 기대된다.

향후에는 분석된 자료를 기반으로 연령대별 선
호도와 온라인을 통한 고객 만족도를 향상시키기 
위한 방안 마련과 정확성을 향상 시킬 수 있도록 
진행될 필요가 있다.
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