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● 요   약 ●  

코로나19의 엔데믹 선언으로 일상생활이 코로나19 이전으로 빠르게 되돌아가고 있다. 또한 소비자들의 

취향이 세분화되고 여가생활의 트렌드가 급속하게 변화하면서 장소 추천 플랫폼의 이용이 증가하고 있다. 그

러나 기존 장소, 코스 추천 앱의 경우 자체적으로 제작한 추천 콘텐츠로 인해 제공되는 데이터의 범위가 제

한적이고 업데이트가 느리다. 이러한 문제를 해결하기 위해, 본 연구에서는 사용자가 선호하는 장소를 기반

으로 테마별 카테고리로 나들이 장소를 랜덤으로 추천해 준다. 또한 추천 장소들을 기반으로 최적의 동선을 

계산한 코스를 제공해주는 동시에 빠르고 쉽게 계획할 수 있는 맞춤형 나들이 추천 앱을 개발하였다.

키워드: 나들이(hang out), 코스 추천(course recommendation)
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I. Introduction

코로나19 엔데믹 이후 일상으로의 회복이 빨라지면서 관광, 나들이

와 관련된 소비 앱의 수요도 증가하고 있다. 한국관광공사의 올해 

국내 관광 트렌드 분석 결과에 따르면 젊은 세대에서는 자신의 취향과 

관심사를 중시하는 경향이 강화되고 있다[1]. 또한 소비자의 취향이 

돋보이는 추천 서비스 플랫폼의 개인화가(Personalization) 이용 만족

도에 큰 영향을 미치면서 소비자들은 개인 맞춤형 플랫폼을 선호하고 

있다[2]. 그러나 기존의 나들이 추천 앱은 장소 추천에만 그치는 

경우가 대부분이며, 사용자가 직접 코스를 계획하고 입력해야 하는 

번거로움이 발생한다. 

따라서 본 연구에서는 이러한 미비한 점을 보완하는 '우리 어디가' 

앱을 개발하였다. '우리 어디가'는 사용자에게 음식점, 카페 등 테마별 

장소를 선택하여 카테고리별 장소를 추천한다. 또한 북마킹 장소를 

기반으로 최적의 동선을 계산한 코스를 추천하여 사용자가 쉽게 

나들이 코스를 결정할 수 있다.

II. Preliminaries

기존 나들이 앱의 코스 추천은 주로 해당 앱에서 자체적으로 제공되

는 추천 콘텐츠로 이루어져 있다. 그러므로 사용자가 원하는 장소로만 

이루어진 코스는 사용자가 직접 제작해야 한다. 또한 수도권 위주의 

콘텐츠를 제공하고 있어 사용할 수 있는 서비스 범위가 한정적이다.

'우리 어디가'는 사용자에게 테마별 장소를 추천한다. 북마크 기반으

로 최적의 동선을 계산한 코스를 추천한다. 또한 사용자 참여형 앱의 

특성을 살려 전국 어디든 원하는 지역을 선택할 수 있다. 길 찾기 

기능도 제공되어 하나의 앱에서 사용자가 빠르고 쉽게 통합 서비스를 

이용할 수 있도록 구현하였다.

III. The Proposed Scheme

본 애플리케이션은 사용자가 설정한 지역의 원하는 활동별 장소 

및 코스를 추천해 준다. 다음 Fig. 1은 개발한 애플리케이션에 대한 

메뉴 구조도이다.
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Fig. 1. Menu Structure

‘우리어디가’는 장소와 코스 추천과 코스 생성으로 구분된다. Fig. 

2와 같이 먼저 원하는 지역을 선택하고 테마 카테고리를 설정하면 

해당하는 지역의 카테고리별로 장소를 추천해 준다. Fig.2와 같이 

화면과 같이 추천받은 장소에서 북마킹 장소들은 마크로 표시가 

되며 거리 기반으로 코스를 추천해 주며 별도로 사용자가 직접 코스를 

설정할 수 있다. 사용자는 이렇게 생성된 코스들을 추천받고 공유할 

수 있다. 추천을 많이 받은 코스는 사용자가 한눈에 보기 쉽게 홈의 

대쉬보드에서 제공된다.

Ⅳ. Conclusions

본 연구에서 개발한 ‘우리 어디가’를 통해 많은 정보를 기반으로 

계획하고 결정하기 어려워하는 사람들에게 빠르고 간편한 사용자 

맞춤형 추천을 제공하고 추천받은 장소들을 통해 새로운 경험을 

할 수 있다.

향후 사용자들의 다양한 여행 데이터를 축적하여 취향, 관심사, 

여행 선호도 등을 분석하여 사용자 맞춤형 추천의 기능을 강화할 

예정이다. 또한 국내뿐만 아니라 해외 지역에 대한 추천 기능을 추가하

여 글로벌 사용자들에게도 서비스를 확장할 예정이다.

Fig. 2. Service of WEGO
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