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I. Introduction

기존에 이루어지던 경기 변동 민감사업 구분 방법은 개인의 주관적 

판단에 의존하여 정확성이 부족하다는 단점이 존재한다. 하지만 경기 

변동에 민감한 사업을 구분하는 것은 기업의 입장에서 경영 전략 

수립에 매우 중요한 요소이다. 2023년 물가지수(CPI)는 8월 3.4%, 

9월 3.7%, 10월 3.8%로 유례없는 상승 추이를 보이고 있다. 또한, 

KDI(한국개발연구원)는 2024년 소비는 고물가 기조로 인하여 상품

소비의 부진이 지속되어 기업 매출이 전년(1.9%)과 유사하게 1.8% 

증가하는데 그칠 전망이라고 예측하였다. 본 논문에서는, 서울시 

열린제이터 광장의 소비총액, 상권 별 추정매출, 소비자 물가지수, 

고용지표 데이터를 활용하여 주요요인을 파악하고, 해당 기업의 경영 

전략을 제시하여 유용한 전략을 제공하고자 한다.

II. Preliminaries

소비 데이터를 활용한 경기변동 민감 사업을 구분하기 위하여, 

먼저 서울시 열린제이터 광장에서 각 카테고리의 산업들을 분기별로 

분류하여 Fig.1에서 제시하듯이 소비 (Consumption_sales) 데이터

를 추가하였다[1,2]. 또한 그 시점의 물가지수를 각 카테고리의 사업별

로 나눠서 분류하여 Fig.1에서 제시하듯이 물가지수 (Price_index) 

데이터를 추가하였다 [3,4]. 마지막으로 그 시점의 고용, 실업률을 

파악하기 위하여 Fig.1에서 제시하듯이 고용 (Employ) 데이터를 

추가하였다 [5].

그리고 소비 릴레이션, 물가지수 릴레이션, 고용 릴레이션 모두 

시점을 기본키로 설정하였다.

● 요   약 ●  

본 연구는 경기 변동에 따라 대중들의 소비가 민감한 사업군을 도출해내고, 서울시 열린데이터 광장의 소

비데이터를 분석하여 해당 기업의 경영 전략을 제시하는데 목적이 있다. 2023년 물가지수(CPI)는 8월 

3.4%, 9월 3.7%, 10월 3.8%로 유례없는 상승 추이를 보이고 있다. 또한, KDI(한국개발연구원)는 2024년 

소비는 고물가 기조로 인하여 상품소비의 부진이 지속되어 기업 매출이 전년(1.9%)과 유사하게 1.8% 증가

하는데 그칠 전망이라고 예측하였다. 이렇게 대중들의 소비가 줄어들고 있는 경기 상황에서 기업이 손실을 

막기 위해 취할 수 있는 대응 전략을 수립하는데 이 연구가 도움이 되리라고 사료된다.

키워드: 소비총액(Total amount of consumption), 변화율(Rate of change), 물가지수(Price index), 

고용(Employment), 소비 예측(Consumption prediction)



한국컴퓨터정보학회 동계학술대회 논문집 제32권 제1호 (2024. 1)

454

Fig. 1. Relations of Consumption Sales, Price Index, and Employment

III. The Proposed Scheme

위에서 제시한 세 가지 릴레이션을 활용하여 분기별, 카테고리별 

비교를 진행했을 때 소비 릴레이션 중 ‘의류’와 ‘여가’ 테이블에서 

유의미한 변화율을 확인하였다.

1. 의류소비와 물가지수와의 관계

의류 소비와 물가지수 간의 상관관계를 분석하기 위해 시점, 의류 

소비 총액, 의류 소비 변화율, 의류 물가지수, 의류 물가지수 변화율 

데이터를 추출하였다. 분석 결과, 2019년부터 2023년까지 의류 물가

가 꾸준히 상승하고 있는 것을 Fig.2에서 제시하듯이 확인할 수 

있었다. 소비 패턴을 살펴보면 1,3분기에 감소하고 2,4분기에 증가하

는 양상을 보이는데, 이는 의류소비가 계절적 영향이 물가상승보다 

더 크게 작용하고 있음을 시사한다.

Fig. 2. Change Rates of Clothing Consumption 

During 2019 - 2023

2. 여가소비와 물가지수와의 관계

여가활동 소비와 물가지수 간의 상관관계를 분석하기 위해 시점, 

여가 소비 총액, 여가 소비 변화율, 여가 물가지수, 여가 물가지수 

변화율 데이터를 추출하였다. 분석 결과, Fig.3에서 제시하듯이 4분기 

여가활동 소비가 기타 분기에 비해 상당히 증가한 것으로 나타났다. 

이는 크리스마스 등의 “연말효과”가 영향을 미친 결과로 해석된다.

여가 소비가 크게 늘어난 2019년 4분기, 2020년 4분기, 2021년 

4분기 모두 여가 물가지수가 하락했다는 것을 확인할 수 있었다. 

이러한 경향성은 여가 소비가 물가지수에 상당한 민감성을 가지고 

있음을 시사한다. 따라서, 여가활동 소비의 변동은 주로 연말에 집중되

며, 이는 물가 변동에 따라 소비패턴이 변화한다는 점에서 중요한 

인사이트를 제공한다.

Fig. 3. Change Rates of Leisure Consumption 

During 2019 - 2023

IV. Conclusions

소비데이터를 활용한 경기변동 구분 사업 연구를 통해 의류 소비와 

물가지수 간에는 일정한 상관관계가 존재하며, 계절적 요인이 크게 

작용하는 것으로 나타났다. 반면 여가활동 소비와 물가지수 간에는 

연말효과와 같은 특수한 요인이 영향을 미치며, 여가활동 소비가 

물가지수에 민감하게 반응하는 것으로 분석되었다. 

종합적으로, 기업은 위와 같은 소비데이터를 활용한 경기변동 구분 

사업 연구를 통해 기업의 경쟁력을 강화하고, 소비자들의 만족도를 

높이는 데 중요한 역할을 할 것이다. 또한 이러한 연구를 바탕으로 

각 기업에 맞는 적절한 전략을 수립하여 경기 불황에 대비하여 안정적

인 경영을 유지할 수 있을 것이다.
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