








브랜드 비젼
:행복한 삶, 생활문화 파트너

브랜드 미션
:무해, 친환경, 신뢰, 일류

브랜드 아이덴티티
: 피부-의류보호, 가족사랑

브랜드 네임: 피죤

브랜드 로고: 피죤

브랜드 심볼: 비둘기
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제 품: 연구개발과 고객욕구분석을 통한 가치제공
가 격: 흔들림 없는 프리미엄가격
유 통: 공격적 유통전략과 세심한 소매활동
커뮤니케이션: 차별화된 샘플링과 일관된 광고
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환경경영
최고경영자의 파워리더십
균형된 접근 및 차별화된 벤치마킹
인재개발과 교육
효율적인 마케팅 조직 및 전문경영인제
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지원시스템

브랜드체계

마케팅프로그램

브랜드요소

브랜드 재인: 97%

브랜드 상기: 61%
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대표브랜드

적합성: 품질

호의성: 신뢰, 전문, 대표

차별성: 부드러움, 고급스러움
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브랜드인지

브랜드연상

고객만족, 애착도, 충성도

가격 프리미엄: 20%

시장점유율: 50%이상

브랜드 확장

고객만족, 애착도, 충성도

가격 프리미엄: 20%

시장점유율: 50%이상
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브랜드 확장

성 과



브랜드 비젼
행복한 삶을 창조하는 최상의

생활문화 파트너

브랜드 미션

인체무해하고 환경친화적이며 고객이 신뢰하는 세계 일류의
제품과 가치를 제공함으로써 깨끗하고 아름다운 생활문화를

창조하고자 한다

본질 기능적 가치
“피부와 의류의 보호”
정전기방지, 유연성제고, 
세탁찌꺼기 제거, 땀
흡수향상

감성 상징적 가치
‘가족에 대한 사랑’
포근함, 깨끗함, 친환경, 
신뢰, 대표, 고급

브랜드 아이덴티티
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