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요  약  본 연구는 주부 253명을 대상으로 학력별, 생활지역별 및 연간소득별로 구분하여 국내·외산 돼지고기의 선
호도와 구매행태를 조사한 결과로 국내산과 외국산 선호점수는 5점 중 각각 평균 4.07±0.81점과 2.21±0.96점이었다. 

소비자가 돼지고기 중 가장 선호하는 부위는 삼겹살이었고 (56.4%), 구매장소는 대형유통점에서 주로 구입하고 있었
으며 (45.4%), 구매처를 선택할 때는 품질신뢰도를 중요시 하였다(40.2%). 소비자는 1회 포장 적정단위로 600 g 을 
선호하였고 (54.6%), 돼지도체등급제의 인지도는 2.97±0.88점, 그리고 브랜드 돼지고기의 신뢰도는 3.47±0.60점으로 
나타나 다양한 선호도와 구매행태를 보였다.

Abstract  ABSTRACT  This study was carried out to investigate consumer's purchase behaviors of pork. 

Questionnaires from a total of 253 housewives were analyzed Jan. to Feb. 2008. The average of preferences 

for domestic and imported pork were 4.07±0.81 and 2.21±0.96 scores of 5 points, respectively. Consumers 

(56.4%) liked belly of pork very much. Consumers (45.4%) purchased a great deal of pork in big discount 

mart. Consumers (40.2%) responded that they indicated quality reliability as the choice factors for determination 

of purchasing pork. Respondents (54.6%) hoped the wrapping pork pack of 600 g. The evaluation of the 

perception for carcass grading system and quality reliability for brand-pork averaged 2.97±0.88 and 3.47±0.60 

scores of 5 points, respectively.
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1. 서론

돼지고기는 동물성 식품으로 우리나라 사람들이 즐겨 
먹는 육류자원이다. 우리나라 1인당 육류소비량중 돼지
고기가 약 53%를 차지하고 있을 뿐만 아니라 소비량도 
2006년 18.1 kg에서 2007년 말에는 19.2 kg으로 매년 증
가 추세에 있다[1]. 

일반적으로 육류의 구입조건은 GNP 증가에 따른 생
활수준 향상으로 가격기준에서 품질중심으로 변화 되어
감에 따라 소비자들의 요구를 충족시키기 위해서 양돈 
생산농가에서는 사양 기술을 개선하고, 축산물 유통업계
에서는 품질의 고급화와 균일화에 맞게 생산 시스템을 
구축해야 할 것이다. 돼지고기의 선택과 선호도는 소비자

들의 성향, 기대 등이나 품질특성과 상호 작용하는 것으
로 알려져 있다[2,3].

식육의 구매형태는 구매부위, 안전성, 브랜드, 광고 등
[4,5]과 연령이나 성별[6], 교육수준이나 수입과 직업[7], 

맛이나 영양가, 가격, 이용편의성[8] 등의 많은 요인들에 
의해서 영향을 받는 다. 특히, 돼지고기와 닭고기의 소비 
비교에서 돼지고기는 안전성을, 닭고기는 맛과 가격이 저
렴해서 소비에 많은 영향을 미친다고 보고하였다[9]. 돼
지고기는 「저렴」하기 때문에 구입하며 (84%), 구입할 
때는 「거의 항상 (53%) 또는 항상 (40%)」구매하고, 도
시보다는 농촌지역에 거주하는 소비자가 더 많이 소비
(82%) 하는 것으로 나타났다[10].

우리나라 소비자들의 기호성 성향조사에서 돈육 선택



주부의 돼지고기 구매행태에 관한 연구

3911

교육수준 생활지역 연간소득 (만원)

초중졸 42 (16.7) 대도시 93 (36.7) 3,000 미만   80 (33.3)

3,000∼5,000 104 (43.3)
고 졸 100 (39.7) 중소도시 48 (19.0) 5,000∼7,000  45 (18.8)

대 졸 110 (43.6) 농촌 112 (44.3) 7,000 이상   11 ( 4.6)

합  계  
252(100.0)

합 계  253 (100.0)  합 계    240 (100.0)

시 소비자의 연령, 성별, 결혼 형태, 직업 형태 등에 따라 
선호도의 성향이 다르다고 보고하였을 뿐만 아니라[2], 

가계 소득이나 연령, 그리고 거주지역에 따라 브랜드 돈
육의 구매행동이 각각 서로 상이한 것으로 발표하였다
[11]. 한편 가족구성원의 돼지고기 선호요리는 삼겹살구
이를 가장 선호하며, 직업별로는 회사원과 연령별로는 20

대에서 삼겹살구이를 즐겨먹었다[12]. 그리고 소비자시장
에서는 기존마케팅이 고객유지보다는 고객획득에 보다 
많은 관심을 집중시키는 경향이 있는 것으로 보고한 바
도 있다[13]. 이러한 돼지고기에 대한 소비자들의 선호도
와 소비성향을 함께 조사하여 분석하는 일은 대단히 중
요하다. 그리고 돼지고기의 올바른 이해를 통하여 지속적
인 소비자들의 구매력 촉진과 유통시스템 개선에 필요한 
정확한 연구자료가 요구되고 있다.

본 연구는 주부들을 대상으로 국내 및 외국산 돼지고
기의 선호도, 선호부위, 구매장소, 구매처의 선택요인, 선
호 포장단위, 등급제의 인지도수준, 브랜드 돈육 등의 구
매행태를 조사하여 양질의 돼지고기 생산은 물론 유통과 
경영관리 시스템 개발에 필요한 기초적 자료를 얻고자 
실시하였다.

2. 조사대상 및 연구방법

2.1 조사대상

본 연구는 대도시, 중소도시 및 농촌지역에서 생활하
는 돼지고기 소비자인 주부를 대상으로 2008년 1월부터 
2월까지 서울시 K고등학교 학부모, 그리고 충남 K대학
교 신입생과 재학생의 학부모에게 설문지를 배포하여 성
실하게 응답한 253명을 조사대상으로 하였다. 조사대상
자의 학력별로는 대졸 110명, 고졸 100명, 초·중졸 42명
이었고, 생활지역별로는 대도시 93명, 중소도시 48명, 농
촌 112명이었다. 소득별로는 7,000만원 이상 11명, 5,000

만원∼7,000만원 45명, 3,000만원∼5,000만원 104명, 그
리고 3,000만원 미만이 80명이었다. 그 분포는 표 1과 같다.

[표 1] 응답자의 교육수준, 생활지역 및 소득별 분포    
(단위: N, %) 

2.2 연구내용 및 방법

조사항목은 돼지고기의 국내․외산 선호도, 부위별 선
호도, 구매장소, 포장단위, 도체등급제의 인지도, 브랜드 
돼지고기의 품질신뢰도 등으로 설문지를 배포하여 응답
토록 한 후 수집하였다. 돼지고기의 선호도, 인지도, 신뢰
도 등은 주관적 5점 척도법으로 매우 높은 것 (우수함)은 
5점에서 매우 낮은 것 (불량함)은 1점으로 평가하여 평균
과 표준편차를 계산하였다.

2.3 통계처리 및 분석

조사결과는 교육수준, 생활지역, 연간소득별로 구분하
여 SPSS PC Program (Ver. 12.0)을 이용하여 각 항목의 
빈도, 백분율, 평균, 표준편차 등을 구하였다. 돼지고기 
선호부위, 구매처, 선택요인, 포장단위 등의 집단간 분포
는 χ²-test와 피셔의 정확확률 검정법 (Fisher's exact 

probability test), 그리고 돼지고기의 선호도, 인지도 및 
브랜드 신뢰도에서 Likert 5점 척도법에 의한 평균의 차
이는 Duncan의 multiple range test로 각각 유의성을 검정
하여 분석하였다. 

3. 결과 및 고찰

3.1 국내산과 수입산 돼지고기의 선호도

[표 2] 국내산과 수입산 돼지고기의 선호도 평균과 표준편차
구 분 국내산 돈육 수입산 돈육

교육
수준

초·중등학교 (N=42) 3.90±1.03 1.86±0.93a

고등학교 (N=100) 4.07±0.67 2.44±0.99
b

대학교 (N=110) 4.11±0.81 2.16±0.94ab

합 계 (N=252) 4.07±0.80 2.22±0.97

F-검정 F-값: 1.07
NS

 F-값: 5.24
**

생활
지역

대도시 (N=93) 3.91±0.84 2.68±0.91b

중소도시 (N=48) 4.13±0.76 1.98±0.91a

농촌 (N=112) 4.12±0.78 1.97±0.93
a

합 계 (N=253) 4.05±0.80 2.23±0.98

F-검정 F-값: 2.37NS F-값: 17.89*** 

연간
소득

(만
원)

3,000미만 (N=80) 4.02±0.79 2.23±0.98

≤3,000∼5,000 (N=104) 4.03±0.84 2.08±0.84

≤5,000∼7,000 (N=45) 4.18±0.83 2.36±1.03

7,000이상 (N=11) 4.46±0.51 2.54±1.39

합 계 (N=240) 4.07±0.81 2.21±0.96

F-검정 F-값: 1.52
NS

 F-값: 1.55
NS

 

NS: Not-significant (p＞0.05), **: p＜0.01, ***: p＜0.001. 
a, b: values with different superscripts are significantly different.

국내산 돼지고기와 수입산 돼지고기에 대한 주부들의 
5점 척도법에 의한 선호도 비교는 표 2와 같다.
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국내산 돈육과 수입산 돈육에 대한 평균 선호도는 국
내산은 4.07점으로 매우 높은 선호도를 보인 반면에, 수
입산은 2.21점으로 비교적 낮은 선호도를 보였다. 학력별
로 보면 국내산 돈육의 경우 학력간에 유의성은 없었으
나, 수입산은 통계적 유의차 (p＜0.01)가 인정되었는데, 

초·중등 학력자는 낮은 선호도인 반면에 고학력자는 약간 
높았다. 이러한 결과는 국내산돈육은 평균 4.18점으로 보
고한 결과와 일치하였으나, 학력간에는 유의한 차이 (p

＜0.01)가 있는 것으로 보고한 것과는 일치하지 않았다
[14].

생활지역별로는 국내산 돈육의 경우 유의한 차이가 없
이 서로 비슷한 선호도를 보인 반면에 수입산의 경우는 
농촌이나 중소도시 거주자는 고도로 유의하게 (p＜0.001) 

매우 낮은 선호도를 보였으나 대도시 거주자는 농촌 거
주자보다 더 높게 선호하는 것으로 나타났다.

소득별 선호도 분석에서는 국내산의 경우 유의한 차이
는 없지만 소득이 높을수록 선호도가 높은 경향을 보였
으며, 수입산은 소득층간에 유의차는 인정되지 않았으나 
소득이 높을수록 다소 높은 경향을 보였다.

이러한 결과는 수입 축산물 선호 수준에서 학력간과 
생활지간에 각각 통계적 유의차가 인정되었는데, 외국 축
산물은 학력이 높고 대도시에 거주하는 사람일수록 더 
선호한다는 결과와 대체적으로 유사하였다[15]. 그리고 
전체 응답자 중 수입돼지고기는 「싫어하는 편이다」
(38.4%)와 「아주 싫어한다」(36.6%)로 보고한 결과와 
비슷한 경향을 보였다[14]. 국내산 돼지고기 소비 촉진을 
위해서는 소비중심지인 대도시 소비자들의 기호에 맞춰 
위생적이고 고품질로 차별화된 돼지고기를 생산하고 유
통하는 것이 무엇보다도 중요한 과제라고 생각된다. 또한 
고학력자와 대도시 거주자 및 고소득 계층의 밀집지역에
서는 수입산 돼지고기의 유통점 개설로 판매수입이 가능
할 것으로 생각된다.

3.2 돼지고기의 선호부위

학력별, 생활지역별 및 소득별 돼지고기 부위별 선호
도는 [표 3]과 같다. 전체 응답자는 돼지고기 부위 중 
「삼겹살」을 가장 좋아하며 (56.4%), 그 다음은 목살 
(19.6%), 등심․안심 (15.6%), 사태살 (6.8%) 등의 순으
로 선호하는 것으로 나타났다.

학력별 선호도는 통계적으로 유의한 차이 (p＜0.001)

를 보였는데, 초․중졸 학력자는 「삼겹살」을 가장 선호
하고 (57.1%), 목살 (28.6%), 사태살 (14.3%) 순으로 좋아
하는 것으로 나타났다. 고졸 학력자도 「삼겹살」을 가장 
선호하며 (59.2%), 그 다음으로 등심․안심 (22.4%), 목
살 (13.3%) 순이었다. 대졸 이상 학력자는 역시 「삼겹

살」을 가장 좋아하는 것으로 응답 (53.6%) 하였으며, 목
살 (21.8%), 등심․안심 (15.5%) 순으로 선호하였다.

[표 3] 돼지고기의 선호부위
                                 (단위: N, %)

구 분 등심 ·
안심

삼겹
살 목살 사태

살 기타 합계

교육수
준

초·중등학교 0
(0.0)

24
(57.1)

12
(28.6)

6
(14.3)

0
(0.0)

42
(100)

고등학교 22
(22.4)

58
(59.2)

13
(13.3)

4
(4.1)

1
(1.0)

98
(100)

대학교 17
(15.5)

59
(53.6)

24
(21.8)

7
(6.4)

3
(2.7)

110
(100)

합 계 39
(15.6)

141
(56.4)

49
(19.6)

17
(6.8)

4
(1.6)

250
(100)

χ²-검정 χ²-값: 22.080
***

생활지
역

대도시 28
(30.8)

47
(51.6)

11
(12.1)

3
(3.3)

2
(2.2)

91
(100)

중소도시 6
(12.5)

30
(62.5)

8
(16.7)

3
(6.2)

1
(2.1)

48
(100)

농촌지역 7
(6.3)

64
(57.1)

28
(25.0)

12
(10.7)

1
(0.9)

112
(100)

합 계 41
(16.3)

141
(56.2)

47
(18.7)

18
(7.2)

4
(1.6)

251
(100)

χ²-검정 χ²-값: 28.246***

연간소
득

(만원)

3,000
미만

7
(8.7)

50
(62.5)

17
(21.3)

5
(6.3)

1
(1.2)

80
(100)

≤3,000
∼5,000

14
(13.4)

62
(59.6)

19
(18.3)

8
(7.7)

0
(0.0)

103
(100)

≤5,000
∼7,000

10
(22.7)

19
(43.2)

8
(18.2)

5
(11.4)

3
(4.5)

45
(100)

7,000 이상 5
(45.4)

3
(27.3)

3
(27.3)

0
(0.0)

0
(0.0)

11
(100)

합 계 36
(15.1)

134
(56.1)

47
(19.6)

18
(7.5)

4
(1.7)

239
(100)

χ²-검정 χ²-값: 17.748NS

 NS: Not-significant (p＞0.05), ***: p＜0.001.

생활지역별 분석에서는 통계적으로 고도의 유의차 (p

＜0.001)가 인정되었는데, 대도시 생활자는 가장 선호하
는 부위로 「삼겹살」(51.6%), 등심․안심 (30.8%), 목살 
(12.1%) 순으로 선호하였다. 중․소도시 생활자도 「삼
겹살」을 가장 좋아하고 (62.5%), 목살 (16.67%), 등심․
안심 (12.5%) 순이었다. 농촌지역 생활자도 「삼겹살」
을 가장 선호하였고 (57.1%), 그 다음으로 목살 (25.0%), 

사태살 (10.7%) 순으로 선호하고 있었다. 유럽에서는 등
심과 안심을 가장 선호하는 반면에 우리나라에서는 여전
히 삼겹살을 가장 선호하는 것으로 나타났으며, 등심과 
안심은 농촌 보다는 대도시 생활자일수록 선호도 비율이 
높았음을 알 수 있었다.

소득별로는 소득층간에 통계적으로 유의한 차이는 없
었는데, 연간 3,000만원 미만에서는 「삼겹살」(62.5%)

과 목살 (21.3%)을 선호하는 반면에, 7,000만원 이상의 
가구에서는 삼겹살이나 목살보다 「등심과 안심」을 가
장 선호하는 경향을 보였다 (45.4%). 따라서 소득이 낮을
수록 삼겹살이나 목살을 선호하는 반면에 소득이 높을수
록 등심과 안심을 더욱 선호하는 것으로 나타났다. 
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구 분 정육점 대형
유통점

슈퍼
마켓 합계

교육수
준

초·중등학교 23
(54.8)

15
(35.7)

4
(9.5)

42
(100)

고등학교 52
(52.5)

34
(34.3)

13
(13.1)

 99
(100)

대학교 35
(32.4)

64
(59.3)

9
(8.3)

108
(100)

합 계 110
(44.2)

113
(45.4)

26
(10.4)

249
(100)

χ²-검정 χ²-값: 15.29**

생활지
역

대도시 43
(47.8)

37
(41.1)

10
(11.1)

90
(100)

중소도시 23
(47.9)

24
(50.0)

1
(2.1)

48
(100)

농촌지역 49
(43.8)

49
(43.8)

14
(12.5)

112
(100)

합 계 115
(46.0)

110
(44.0)

25
(10.0)

250
(100)

χ²-검정 χ²-값: 4.61NS

연간소
득

(만원)

3,000
미만

44
(55.0)

24
(30.0)

12
(15.0)

80
(100)

≤3,000
∼5,000

46
(44.7)

50
(48.5)

7
(6.8)

103
(100)

≤5,000
∼7,000

13
(30.2)

26
(60.5)

4
(9.3)

43
(100)

7,000  이상 4
(36.4)

6
(54.5)

1
(9.1)

11
(100)

합 계 107
(45.1)

106
(44.7)

24
(10.1)

237
(100)

χ²-검정 χ²-값: 13.91
*

이와 같이 모든 그룹에서 돼지고기 부위 중 삼겹살을 
가장 선호하는 결과는 돼지고기 요리 중 삼겹살구이를 
가장 선호하며 (30.4%), 가족 구성원 중 남편이 주부나 
자녀보다 가장 선호하는 (39.5%) 것으로 보고한 결과와 
유사하였다[16]. 그리고 돼지고기 선호부위는 삼겹살 
(48.6%) 과 목살 (25.1%)을 가장 많이 응답한 결과와도 
서로 일치하였다[17]. 그리고 가족구성원 중 주부나 자녀
보다도 남편 (65.6%)이 삼겹살구이를 가장 선호한다고 
보고한 바도 있다[12]. 또한 보고에서도 모두 「삼겹살」
을 가장 선호하는 부위라고 각각 61.2%[18]와 43.5%[14]

로 응답함으로써 선호부위에 대한 공급량 확보와 함께 
기술 집약으로 고품질 돈육생산에 많은 노력을 기울여야
할 것으로 사료된다.

3.3 돼지고기의 구매처

소비자의 돼지고기 구매처에 대한 조사결과는 표 4와 
같다.

전체 응답자는 「대형유통점」에서 많이 구입하고 있
으며 (45.4%), 그 다음은 정육점 (44.2%), 슈퍼마켓 
(10.4%) 등 순으로 나타났다.  

 

[표 4] 돼지고기의 구매장소
                                      (단위: N, %)

 NS: Not-significant (p＞0.05), *: p＜0.05, **: p＜0.01.

학력별로 구분하여 분석한 결과는 통계적으로 유의한 
차이 (p＜0.05)를 보여 초․중졸 학력자 (54.8%)와 고졸 
학력자 (52.5%)는 모두 「정육점」에서 많이 구입하며, 

그 다음은 대형유통점에서 구입하는 것으로 나타났다. 대
졸이상의 학력자는 「대형유통점」(59.3%), 정육점 
(32.4%) 순으로 구입하고 있었다.

생활지역별로 분석한 결과는 통계적으로 유의한 차이 
없이 대도시 거주자는 「정육점」에서 많이 구입하며 
(47.8%), 그 다음은 대형유통점 (41.1%), 슈퍼마켓 
(11.1%) 순으로 조사되었으나, 중․소도시 거주자의 경
우는 「대형유통점」에서 가장 많이 구입하며 (50.0%), 

그 다음은 정육점 (47.9%) 이었는데, 슈퍼마켓이나 인터
넷 쇼핑몰에서는 거의 구입하지 않는 것으로 나타났다. 

농촌 거주자는 「정육점 (43.8%)과 대형유통점 (43.8

%)」에서 주로 구입하나 슈퍼마켓 (12.5%)에서도 구입하
고 있었다.

소득별 분석에서는 유의한 차이로 (p＜0.05) 3,000만
원 미만 가구에서는 「정육점」에서 많이 구입하나 
(55.0%), 7,000만원 이상에서는 「대형유통점」에서 많
이 구입 (54.5%) 하는 것으로 나타났다.

이러한 결과는 우리나라 주부의 돼지고기 구입처는 정
육점 (51.6%), 대형마트 (38.5%), 슈퍼마켓 (7.4%) 순이었
다는 보고[2]나 정육점 (42.6%), 할인매장 (23.2%), 농․
축협 전문매장 (19.1%) 순이었다는 조사보고[19], 그리고 
정육점 (28.0%) 에서 많이 구입하며, 그 다음은 슈퍼마켓, 

백화점 순으로 보고한 결과[18]와 다소 차이가 있었는데, 

이러한 차이는 그동안 동네 정육점에서 구매 습관에 의
해 구입하던 관행적 행태가 주말 휴무와 생활 패턴이 점
점 변화해 감에 따라 정육점 위주에서 대형유통점으로 
구입하는 소비자의 증가 요인에 기인한 것으로 생각되므
로 돼지고기의 매장 설치는 주변 소비계층을 고려하여 
그 형태를 결정 하는 것이 바람직할 것으로 사료된다.

3.4 돼지고기 구매처의 선택요인

소비자의 돼지고기 구매처를 선택하는 구매결정 요인
은 표 5와 같다. 

전체 응답자의 40.2%가 「품질 신뢰도」라고 가장 많
이 응답하였으며, 그 다음으로 신선도유지 (29.3%), 구입
거리 (15.7%), 가격저렴 (9.2%) 순으로 나타났다. 

학력별 분석은 통계적으로 유의한 차이 없이 초․중
졸 학력자, 고졸 학력자 및 대졸 학력자 모두 「품질 신
뢰도」를 구매처의 선택요인으로 가장 많이 응답하였으
나, 학력이 높아질수록 비율도 높아지는 경향을 보였다. 

그 다음으로는 모두 신선도 유지를 들었으며, 그 비율도 
비슷한 경향치를 보였다.
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구 분 가격
저렴 신선도 품질

신뢰도 거리 부위 합계

교육수준

초·중등학교 7
(16.7)

11
(26.2)

13
(30.9)

9
(21.4)

2
(4.8)

42
(100)

고등학교 6
(6.1)

33
(33.3)

36
(36.3)

18
(18.2)

6
(6.1)

99
(100)

대학교 10
(9.3)

29
(26.8)

51
(47.2)

12
(11.1)

6
(5.6)

108
(100)

합 계 23
(9.2)

73
(29.3)

100
(40.2)

39
(15.7)

14
(5.6)

249
(100)

χ²-검정 χ²-값: 9.792NS

생활지역

대도시 9
(9.7)

22
(23.7)

40
(43.0)

18
(19.3)

4
(4.3)

93
(100)

중소도시 4
(8.3)

16
(33.3)

20
(41.7)

3
(6.3)

5
(10.4)

48
(100)

농촌지역 11
(10.0)

33
(30.0)

39
(35.4)

20
(18.2)

7
(6.4)

110
(100)

합 계 24
(9.6)

71
(28.3)

99
(39.4)

41
(16.3)

16
(6.4)

251
(100)

χ²-검정 χ²-값: 8.213NS

연간소득

(만원)

 3,000
만원

8
(10.1)

27
(34.2)

27
(34.2)

13
(16.4)

4
(5.1)

79
(100)

≤3,000
∼5,000

10
(9.8)

25
(24.5)

47
(46.1)

14
(13.7)

6
(5.9)

102
(100)

≤5,000∼7,0
00

3
(6.7)

14
(31.1)

17
(37.8)

6
(13.3)

5
(11.1)

45
(100)

7,000  이상 2
(18.2)

2
(18.2)

6
(54.5)

1
(9.1)

0
(0.0)

11
(100)

합 계 23
(9.7)

68
(28.7)

97
(40.9)

34
(14.4)

15
(6.3)

237
(100)

χ²-검정 χ²-값: 7.832
NS

구 분 200g 400g 600g 1,000g 기타 합계

교육수준

초·중등학교 3
(7.1)

4
(9.5)

29
(69.1)

6
(14.3)

0
(0.0)

42
(100)

고등학교 11
(11.1)

29
(29.3)

54
(54.5)

5
(5.1)

0
(0.0)

99
(100)

대학교 14
(12.7)

31
(28.2)

54
(49.1)

10
(9.1)

1
(0.9)

110
(100)

합 계 28
(11.1)

64
(25.5)

137
(54.6)

21
(8.4)

1
(0.4)

251
(100)

χ²-검정 χ²-값: 13.345NS

생활지역

대도시 18
(19.5)

34
(37.0)

34
(37.0)

6
(6.5)

0
(0.0)

92
(100)

중소도시 6
(12.5)

11
(22.9)

27
(56.2)

3
(6.3)

1
(2.1)

48
(100)

농촌지역 7
(6.3)

20
(17.9)

75
(66.9)

10
(8.9)

0
(0.0)

112
(100)

합 계 31
(12.3)

65
(25.8)

136
(54.0)

19
(7.5)

1
(0.4)

252
(100)

χ²-검정 χ²-값: 26.615***

연간소득

(만원)

3,000 미만 7
(8.9)

20
(25.3)

45
(56.9)

7
((8.9)

0
(0.0)

79
(100)

≤3,000
∼5,000

14
(13.5)

23
(22.1)

60
(57.7)

6
(5.8)

1
(0.9)

104
(100)

≤5,000
∼7,000

9
(20.0)

17
(37.8)

14
(31.1)

5
(11.1)

0
(0.0)

45
(100)

7,000  이상 0
(0.0)

2
(18.2)

9
(81.8)

0
(0.0)

0
(0.0)

11
(100)

합 계 30
(12.6)

62
(25.9)

128
(53.6)

18
(7.5)

1
(0.4)

239
(100)

χ²-검정 χ²-값: 17.966
NS

생활지역별 분석에서도 유의한 차이는 없었다. 대도
시, 중·소도시 및 농촌거주자 각각 모두 「품질신뢰도」
라고 가장 많이 응답하였으나, 농촌보다는 대도시거주자
가 그 비율이 다소 높은 경향을 보였으며, 그 다음은 신
선도 유지 순이었다.

소득별 분석에서도 유의한 차이가 없이, 연간 소득 
3,000만원 미만 가구나 7,000만원 이상의 고소득 가구 모
두 「품질신뢰도」를 가장 많이 들었으나, 소득이 높을수
록 그 비율이 높은 경향을 보였다.

[표 5] 돼지고기 구매처의 선택요인
                                  (단위: N, %)

 NS: Not-significant (p＞0.05).   

이러한 결과는 돼지고기 소비행태조사에서 돼지고기
의 구매요소는 신선도 (24.5%), 위생과 안전성 (19.3%), 

품질 (16.0%) 순으로 보고한 결과와 서로 유사하였다
[16]. 그리고 품질 (25.4%), 부위 (20.7%), 가격 (7.1%) 등
의 순으로 구매한다고 보고하였는데, 부위나 가격보다 품
질을 우선하여 구매한다고 보고한 결과와는 대체적으로 
일치하였다[17].

3.5 돼지고기의 포장단위

돼지고기의 구매시 적정 포장단위에 대한 설문결과는 
표 6과 같다.

돼지고기의 적정 포장단위는 「600 g」으로 가장 많

은 사람들이 응답하였으며 (54.6%), 그 다음은 400 g 

(25.50%), 200 g (11.2%) 등의 순으로 나타났다. 

학력별로 적정 포장단위의 분석에서는 유의차는 없지
만 초․중졸, 고졸 및 대졸 학력자 모두 「600 g」을 적
당한 포장단위라고 가장 많이 응답하였으나, 대졸자 
(54.6%) 보다는 초․중졸 학력자 (69.1%) 집단에서 그 비
율은 더 높은 경향을 보였다.

[표 6] 돼지고기의 적정 포장단위
  (단위: N, %)

NS: Not-significant (p＞0.05), ***: p＜0.001. 

생활지역별 분석에서는 통계적으로 유의한 차이 (p

＜0.001)가 인정되었는데, 대도시 거주자의 적정 포장단
위는 400 g과 600 g으로 모두 동일하게 가장 많이 응답
하였으며 (37.0%), 중․소도시와 농촌 거주자의 경우도 
각각 「600 g」이 가장 많았으나, 그 비율은 대도시 거주
자 (37.0%) 보다 농촌거주자 (66.9%)가 훨씬 높았다. 그
리고 소득별로는 통계적으로 유의한 차이는 없으나, 

3,000만원 미만의 저소득층 가구와 7,000만원 이상의 고
소득층에서는 모두 「600 g」을 알맞은 포장단위라고 하
였다. 저소득층 (56.9%) 보다는 고소득층가구 (81.8%) 에
서 그 비율이 매우 높은 경향을 나타났다.

이러한 결과는 주부 대상으로 1회 구입량은 500-1,000 

g 단위가 가장 많다고 보고한 것과 유사하였다[19]. 1회 
구입시 600 g을 구입한다는 응답자가 가장 많았을 뿐만 
아니라[20], 500-999 g 이 1회 구입량이라고 가장 많이 
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응답하였는데[18], 이와 같이 1회 구입시 포장단위로「약 
600 g」을 더 선호하는 이유는 오랜 기간 동안 계량단위
를「1근 (600 g)」으로 사용하던 습관이 남아 있을 뿐만 
아니라 1회의 가족단위 요리에 가장 적합하기 때문으로 
풀이된다.

3.6 돼지도체등급제의 인지도 수준

소비자가 돼지도체등급제의 이해 수준을 1점에서 5점
까지 주관적으로 평가한 점수는 표 7과 같다. 

 

[표 7] 돼지도체등급제의 평균과 표준편차

구 분 평균±표준편차 F-검정

교육
수준

초·중등학교 (N=42) 3.10 ± 0.87

F-값: 0.54
NS

고등학교 (N=100) 2.97 ± 0.81

대학교 (N=110) 2.93 ± 0.95

합 계 (N=252) 2.97 ± 0.88

생활
지역

대도시 (N=93) 3.09 ± 0.87

F-값: 1.74NS
중소도시 (N=48) 2.81 ± 0.90

농촌지역 (N=112) 2.92 ± 0.89

합 계 (N=253) 2.96 ± 0.88

연간
소득

(만원)

3,000미만 (N=80) 2.87 ± 0.79b

 F-값: 2.55
*

≤3,000∼5,000 (N=104) 2.96 ± 0.85
b

≤5,000∼7,000 (N=45) 3.07 ± 1.05
b

7,000 이상 (N=11) 3.64 ± 1.02a

합 계 (N=240) 2.98 ± 0.89

NS: Not-significant (p＞0.05), *: p＜0.05.
a, b

:
 

values with different superscripts are significantly 

different.       

     

소비자 평균 점수는 「2.97점」으로 보통수준(3점)과 
서로 비슷하게 인지하는 것으로 평가되었다. 학력별로 도
체등급제의 인지도를 분석한 결과에서는 통계적으로 유
의성이 인정되지 않았으나, 초․중졸 학력자가 「3.10

점」으로 가장 높은 인지도를 보여주었으며, 그 다음은 
고졸자, 대졸자 순으로 나타나 학력이 낮을수록 돼지도체
등급제의 인지도가 높은 경향을 보였다. 

생활지역간에도 통계적으로 유의한 차이가 없었으나, 

중․소도시와 농촌 거주자보다 대도시 거주자가 「3.09

점」으로 보통의 인지도 수준을 보였다. 그리고 소득별로
는 유의한 차이를 보였는데 (p＜0.05), 3,000만원 미만 가
구에서는 2.89점으로 가장 낮은 점수인 반면에, 7,000만
원 이상에서는 「3.64점」의 가장 높은 점수로, 소득이 
높을수록 돼지도체등급제를 비교적 많이 인지하고 있음
을 알 수 있었다.

이러한 결과는 돼지도체등급제의 인지도는 대체적으
로 비교적 낮다는 보고[17]와 서로 유사하였는데, 돼지의 
도체등급은 도체중과 등지방두께 기준에 따라 수율을 산
정하고 육질은 육색, 지방색, 지방 침착도, 조직감 등을 
평가하여 규격등급과 육질등급을 판정하여 도체중당 가
격이 결정되므로 소비자는 양질의 돈육선택과 올바른 구
매를 위해서는 돼지고기 등급제의 정확한 이해와 수준을 
높이는 것은 대단히 중요할 것으로 생각된다. 

3.7 브랜드 돼지고기의 품질신뢰도 평가

주부 소비자들이 우리나라 브랜드 돼지고기의 품질신
뢰도를 1점에서 5점까지 주관적으로 평가한 결과는 표 8
과 같다. 

소비자가 평가한 품질신뢰도의 평균점수는 「3.47

점」으로 보통수준 3점보다는 다소 높게 평가하고 있었
다. 교육수준별 브랜드신뢰도는 유의성 있는 차이가 없이 
서로 비슷한 수준으로 조사되었다. 생활지역별 분석에서
는 유의성은 없지만, 중소도시에서 생활하는 주부들이 
3.65점으로 브랜드 돼지고기의 품질을 다소 높게 평가하
는 경향을 나타냈다.

소득별로 분석한 브랜드 돼지고기의 신뢰도 평가에서
도 유의차는 인정되지 않았으나 3,000만원 미만 가구에
서는 3.41점으로 가장 낮았으나, 7,000만원 이상에서는 
3.73점으로 소득이 높을수록 우리나라 브랜드 돼지고기
를 높게 평가하는 경향을 보였다. 따라서 브랜드 돼지고
기의 신뢰도는 교육수준, 생활지역, 그리고 소득층간에 
모두 유의한 차이가 없이 평균이상으로 비슷한 것으로 
보아 더욱 브랜드육에 대한 품질 우수성을 차별화하여 
생산하고 신뢰도를 구축함으로써 유통효율화에 기여해야 
할 것으로 생각된다.

이러한 결과는 브랜드 포크 (brand pork)의 주부 소비
자 신뢰도는 48.9%로 낮게 보고한 결과와 대체적으로 유
사하였다[18]. 대부분의 소비자들은 기능성 신선육이 일
반육보다 비싸다고 인식하고 있고, 전체 응답자 중 과반
수 이상이 가격이 비싸더라도 품질 좋고 안전성이 확보
되었다면 기능성 신선육을 기꺼이 구입하겠다고 응답하
였다[19]. 그리고 소득이 높을수록 브랜드 포크의 신뢰도
는 「보통이다」라고 가장 많이 응답한 것으로 보고된 
바도 있다[11].

소비자들의 브랜드 돼지고기에 대한 신뢰도는 전체평
균 3.62점으로 나타났으며, 학력 및 가계소득층간에는 모
두 유의한 차이가 있는 것으로 보고하였다[14]. 이러한 
브랜드 돼지고기의 가치를 향상시키기 위해서는 우선적
으로 차별화된 고품질화와 함께 유통과 경영관리시스템 
구축으로 소비자 인지도를 높이도록 지속적으로 개선 또
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는 보완 관리해야 할 것으로 생각된다.  

[표 8] 브랜드 돼지고기의 품질신뢰도 평균과 표준편차
구 분 평균±표준편차 F-검정

교육수
준

초·중등학교 (N=42) 3.36 ± 0.65

 F-값: 1.43NS
고등학교 (N=100) 3.45 ± 0.57

대학교 (N=110) 3.54 ± 0.60

합 계 (N=252) 3.47 ± 0.60

생활지
역

대도시 (N=93) 3.40 ± 0.61

 F-값: 2.72
NS

중소도시 (N=48) 3.65 ± 0.60

농촌지역 (N=112) 3.48 ± 0.58

합 계 (N=253) 3.48 ± 0.60

연간소
득

(만원)

3,000미만 (N=80) 3.41 ± 0.58

 F-값: 1.57NS

≤3,000∼5,000 (N=104) 3.57 ± 0.61

≤5,000∼7,000 (N=45) 3.51 ± 0.62

7,000이상 (N=11) 3.73 ± 0.46

합 계 (N=240) 3.51 ± 0.60

NS: Not-significant (p＞0.05).

4. 결론 

본 연구는 대도시, 중․소도시 및 농촌 지역에서 거주
하는 주부 253명을 대상으로 무작위로 설문지를 배포하
여 돼지고기의 국․내외산 선호도, 부위별 선호도, 구매
장소, 구매요인, 포장단위, 등급제의 인지도, 브랜드 돼지
고기의 신뢰도 등을 조사․분석하였다.

첫째, 국내산과 수입산 돼지고기의 평균 선호도는 각
각 4.07점과 2.21점으로 나타났다. 국내산의 경우 학력, 

생활지역 및 소득층별간에 모두 유의한 선호도의 차이는 
없었으나, 수입산의 경우는 저학력자 보다는 고학력자가 
유의하게 (p＜0.01) 높은 선호도를 보였으며, 생활지역간
에도 농촌보다는 대도시 거주자가 고도로 유의하게 (p

＜0.001) 높은 선호도를 나타냈으나, 소득층간에는 유의
한 차이가 나타나지 않았다. 

둘째, 주부 56.4%가 돼지고기 부위 중 「삼겹살」을 
가장 선호 하는 것으로 조사되었다. 학력별 선호도에서는 
유의한 차이 (p＜0.001)를 보였는데, 초․중졸 학력자는 
「삼겹살」(57.1%)과 목살 (28.6%) 순으로 선호하였으
나, 고졸 학력자는「삼겹살」(59.2%)과 등심․안심 
(22.4%) 순이었으며, 대졸 학력자는「삼겹살」(53.6%) 

과 목살 (21.8%)을 선호하였다. 생활지역별로도 고도의 
통계적 유의차 (p＜0.001)가 인정되었는데, 대도시 거주
자 (51.6%), 중․소도시 거주자 (62.5%) 및 농촌지역 거
주자 (57.1%) 모두 「삼겹살」이 가장 선호하는 부위임
을 알 수 있었다. 소득별로는 유의한 차이가 없이 나타났

다.

셋째, 돼지고기 구매장소는 전체 응답자중 45.4%가 
「대형유통점」에서 가장 많이 구입하는 것으로 조사되
었다. 학력별 분석에서는 통계적 유의차 (p＜0.05)를 보
였는데, 초․중졸 학력자 (54.8%)와 고졸 학력자 (52.5%) 

모두 「정육점」, 그리고 대졸이상 학력자는 「대형유통
점」(58.7%)에서 각각 가장 많이 구입하는 것으로 나타
났다. 생활지역별로는 통계적으로 유의한 차이는 없었다. 

소득층이 낮을수록 「정육점」에서 주로 구입하나 
(55.0%), 소득이 높은 층일수록「대형유통점」에서 많이 
구입하는 (60.5%) 것으로 나타났다 (p＜0.05). 

넷째, 돼지고기 구매처의 선택요인으로는 전체응답자
의 40.2%가 「품질 신뢰도」라고 가장 많이 응답하였다. 

학력별과 생활지역별 분석에서는 유의성이 없었다. 

다섯째, 돼지고기 1회 구매시 적정 포장단위는 「600 

g」이라고 가장 많이 응답하였다 (54.6%). 학력별로는 통
계적으로 유의한 차이는 없지만, 생활지역별 분석에서는 
고도로 유의한 차이 (p＜0.001)가 인정되었다. 대도시 거
주자의 적정 포장 단위는 「400 g」(37.0%), 그리고 농촌
지역 거주자는 「600 g」(66.9%) 이라고 응답하였다. 소
득별 유의성은 없게 나타났다. 

여섯째, 돼지도체등급제의 인지도 평균은 「2.97」점
으로 보통 수준으로 인지하고 있었다. 학력별로는 통계적
으로 유의성 있는 차이가 인정되지 않았으며, 소득별로는 
유의한 차이 (p＜0.05)를 보였는데, 3,000만원 미만 가구
에서는 「2.89점」으로 가장 낮은 반면에, 7,000만원 이
상에서는 높은 「3.64점」으로 소득이 높을수록 등급제
를 더 많이 인지하는 것으로 평가되었다. 

일곱째, 브랜드 돼지고기의 신뢰도 평균점수는 「3.47

점」으로 평가되었다. 교육수준별, 생활지역별 및 소득별
로 분석한 평가는 모두 유의성 없이 나타났다. 우리나라 
주부들의 돼지고기 선호도나 구매행태는 다양하지만 브
랜드육 품질 신뢰도나 인지도에서는 비교적 낮은 것으로 
분석되어 소비자는 품질의 올바른 이해가 필요하고, 생산
자는 차별화된 품질관리에 최선을 다하여야 할 것으로 
생각된다.
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