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ABSTRACT

This	research	was	performed	to	investigate	the	quality	of	leaflets	provided	with	newspa-

pers.	The	leaflets	were	classified	according	to	business	types	and	regions.	The	physical	

and	strength	properties	were	analyzed.	The	sizes	of	leaflets	were	2,	4,	8	jeoljis	of	crown	

octavo,	A3,	A4,	A5,	and	B3,	B4,	B5.	Most	of	 them	were	 color	printed	and	both-sides	

printing	was	much	more	popular	than	one-side	printing.	The	leaflets	about	electronics,	

educations,	and	clothing	showed	lower	density	than	restaurant	business	and	other	areas.	

The	leaflets	of	electronics,	educations,	and	clothing,	and	large	stores	showed	lower	tensile	

strength,	and	those	of	restaurant	businesses	and	building	trades	showed	relatively	high	

tensile	strengths.	No	differences	on	the	quality	of	 leaflets	except	for	large	stores	were	

found	according	to	business	areas.	Large	markets	made	the	leaflets	with	various	types	of	

papers,	and	low	quality	papers	were	also	included.

Keywords: Leaflet,	commercial	 leaflet,	crown	octavo,	A	and	B	paper	size,	physical	and	

strength	properties
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신문에 끼워진 상업용 전단지의 특성 (제2보)

1. 서 론
	

		광고(廣告)란	“널리	알리다”는	뜻을	가지고	있다.	이

는	어떤	목적에	따라	광고주와	수용자로	나누며,	광고주

는	수용자의	마음을	변화시키고자	매체를	통하여	일반적

으로	의사	전달을	하는	행위라고	할	수	있다.	광고의	종

류는	목적	및	내용에	따라,	주체	및	객체에	따라,	대상과	

상품에	따라,	지역	및	시기에	따라,	매체에	따라	다양하

게	분류할	수	있다.	그	중	광고	매체에	따라	신문	및	잡

지	광고,	라디오	및	TV	광고,	옥외광고,	교통광고,	직접	

우송	광고,	광고지	광고,	영화	및	인터넷	광고,	mobile	

phone	광고,	PPL(products	in	placement)	광고	등	다

양하다.	최근엔	이미지	광고와	정보	전달형	광고1)로	구

분된다.	인쇄광고의	일종인	전단지는	광고를	목적으

로	낱장으로	제조된	종이	인쇄물을	말하며,	광고지(廣

告紙),	리플릿(leaflet),	찌라시(散らす의	명사형,	뿌리

다）등으로	불린다.	또	전단,	광고용	포스터라는	뜻의	빌

(bill)이	일본어에서	변형된	“삐라”라고	불리고	있다.	한

편,	인쇄광고의	일종인	쿠폰광고2)는	신문에	무료로	끼워

져	배포되며,	가격	할인	이외에	판매촉진	수단으로	상표	

이미지를	부각시켜	구매행동에	영향을	미친다.

		전단광고3)는	백화점,	할인점,	아파트분양,	요식업,	학

원	등	다양한	업종에서	활용하고	있으며,	그	지출규모도	

지속적으로	상승하고	있는	추세이다.	백화점의	경우는	

전체	광고비율에서	전단지가	차지하는	비율이	약	50%이

다.	그	중	약	80%가	신문에	끼워져	배포되고	있다.	고효

율	저비용이라는	이점	때문에	전단광고의	사용이	증가되

어	현재	전단광고	시장은	급격하게	성장하고	있다.	Ma	

등4)은	전단지를	활용한	중국	소비자들의	구매	의도는	어

떤	영향을	미치는가에	대한	연구에서	전단지	특성을	활

용한	촉진은	중국	소비자들의	구매의도에	유익한	영향을	

미친다고	하였다.	

		전보5)에서는	일간지에	끼워져	배포되는	전단지를	매일	

수집하여	발행처별로	분류하였다.	대형마트,	요식업,	건

축,	전자·전기,	교육,	의류,	자동차,	기타로	분류하였

고,	전단지의	크기	및	인쇄	형태로	분류하였더니	약	30

종이다.	매년	전단지의	배포	매수가	감소되었고,	기업형	

업종에서	발행하는	전단지는	칼라,	양면인쇄의	대형	전

단지가	발행되어	배포되고	그	외의	소매업,	요식업,	학

원	등에서	발행되는	전단지는	크기가	다양하고	편면인쇄

의	전단지가	상당히	발행되고	있다는	결과를	얻었다.	본	

연구에서는	신문에	끼워진	발행업종별	전단지의	품질을	

평가하기	위해	각	전단지의	물리적,	강도적	성질에	대하

여	검토되었다.

2. 재료 및 방법

2.1 공시재료

2.1.1 전단지

		서울	광진구	소재	주택,	경남	진주시	소재의	사무실에

서	구독하는	일간	중앙지(조간)에	끼어	들어오는	상업용	

전단지를	2012년부터	3년간	수집하였다.	

2.1.2 크기 및 인쇄 형태에 따른 전단지 분류

2.1.2.1 전단지 크기

		종이의	크기는	4·6판	계열과	국판	계열로	분리하여	

사용되고	있다.	4·6판	계열을	B	계열이라	하고,	국판	

계열을	A	계열이라	하여	1에서	10번까지	번호를	붙여	규

격을	정하고	있다.	전단지의	크기는	Tables	1,	2의	4·6

판,	국판	계열과	A,	B	계열의	인쇄용지	크기를	기준으로	

조사	분류하였다.

2.1.2.2 인쇄형태

		전단지의	인쇄형태는	칼라,	흑백	인쇄와	양면과	편면

인쇄에	대하여	조사하였다.

2.2 실험방법
		대형마트,	요식업,	건축,	전자,	교육,	의류,	자동차,	기

타의	발행	업종별로	수집된	전단지의	평량은	KS	M	ISO	

Paper name
Crown octavo 

(mm)
Small octavo 

(mm)

Whole	paper 788×1,090 636×939

2	jeolji 545×788 468×636

4	jeolji 394×545 318×468

8	jeolji 272×394 234×318

16	jeolji 197×272 159×234

32	jeolji 136×197 117×159

Table 1. The size of paper for publication
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536,	두께는	KS	M	ISO	534,	인장강도는	TAPPI	404	

om-82에	의해	측정되었다.	발행	업종별	전단지의	품질

비교는	인장강도로	분석하였고,	지역별	전단지	비교는	

인장지수로	분석하였다.

3. 결과 및 고찰

3.1 전단지의 형상
		각	발행업종별	전단지의	크기,	인쇄,	지종은	Table	3

과	같다.	가장	큰	2절지는	대형마트의	전단지로	발행되

었고,	4절지는	대형마트,	건축업,	전자,	교육,	의류의	전

단지로	발행되었다.	한편,	기타로	발행된	전단지는	작은	

크기의	전단지였다.	전단지	크기의	종류는	4·6판의	2

절지,	4절지,	8절지와	A	계열은	A3,	A4,	A5와	B	계열

은	B3,	B4,	B5이였다.	국판	크기의	전단지는	없었다.	전

단지	크기별로	종류가	가장	많은	것은	6종류로	대형마트

와	교육이고,	5종류는	의류와	기타,	4종류는	전자와	자

동차였다.	전단지	크기가	3종류는	요식업이며	건축	전단

지의	크기는	2종류이다.	

		각	전단지는	칼라인쇄이고,	인쇄면은	단면보다	양면이	

많았으며,	지종은	대부분	상질지(아트지,	백상지	등)이

다.	홍보	제품의	높은	해상도를	요구하지	않는	전단지는	

중질지가	사용되었다.	중질지	전단지는	대형마트,	전자,	

교육,	의류업종에서	일부	사용되었다.	전보5)에서	기업형	

업종에서	발행되는	전단지는	칼라,	양면인쇄의	대형	전

단지가	발행되고,	소매업	요식업,	학원	등에서는	크기가	

다양하고	편면인쇄의	전단지가	발행되었으며,	배포량은	

대형마트가	2011년	전체의	34%,	2012년	39%로	가장	많

았다.	한편,	백화점의	전단지	배포	횟수에	대하여	Kim	

등3)은	년간	약	90회	가량이며	보통	1주일에	2번씩	배포

한다고	보고	하였다.	

3.2 전단지의 물리적 성질

3.2.1 발행업종별 전단지의 평량

		발행업종별	전단지의	평량은	Fig.	1과	같다.	각	전단

지의	무게는	인쇄되어	있는	상태에서	무게가	측정된	것

이기	때문에	원지의	평량과	차이가	있을	것으로	생각된

다.	각	전단지의	평량	분포의	범위가	좁은	것은	요식업	

및	기타	전단지로	90-100	g/m2이었고,	대형마트	전단

A series B series

Paper 
name

Size 
(mm)

Paper 
name

Size 
(mm)

A0 841×1,189 B0 1,023×1,456

A1 594×841 B1 728×1,030

A2 420×594 B2 515×728

A3 297×420 B3 364×515

A4 210×297 B4 257×364

A5 148×210 B5 182×257

A6 105×148 B6 128×182

A7 74×105 B7 91×128

A8 52×74 B8 64×91

A9 37×52 B9 46×64

A10 26×37 B10 32×45

Table 2. The size of crown octavo (A series) and 
small octavo (B series)

Type of business Leaflet size Printing method Paper grade

Large	stores 2	jeolji,	4	jeolji,	8	jeolji,	A5,	B3,	B4 Color*,	Pb**＞Ps*** Fine	paper,	News	paper

Restaurant	business A4,	B4,	B5 Color,	Pb＜Ps Fine	paper

Building	trade 4	jeolji,	8	jeolji, Color,	Pb＞Ps Fine	paper

Electron 4	jeolji,	8	jeolji,	B4,	B5 Color,	Pb＞Ps Fine	paper,	News	paper

Education 4	jeolji,	8	jeolji,	A3,	A4,	B4,	B5 Color,	Pb＞Ps Fine	paper,	News	paper

Clothing 4	jeolji,	8	jeolji,	A4,	B4,	B5 Color,	Pb＞Ps Fine	paper,	News	paper

Car 8	jeolji,	A3,	A4,	B5 Color,	Pb＞Ps Fine	paper

Others A4,	A5,	A6,	B4,	B5 Color,	Pb＞Ps Fine	paper

*	Color:	Color	printing,	**	Pb:	Printing	on	both	side	of	the	paper,	***	Ps:	Printing	on	single	side	of	the	paper.

Table 3. The size, printing methods and paper grades of leaflets according to business types
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지는	60-80	g/m2으로써	3종의	평량	범위는	10-20	g/

m2정도이다.	평량	범위의	분포가	약	40	g/m2	정도가	나

는	것은	건축으로	80-120	g/m2이었고,	전자는	50-90	

g/m2,	자동차는	80-120	g/m2의	전단지이다.	각	평량의	

분포	범위가	큰	것은	교육의	평량이	50-100	g/m2으로	

약	50	g/m2범위이고,	의류의	평량이	50-120	g/m2으로	

약	70	g/m2범위이다.

		각	전단지의	평량	분포의	범위는	40-120	g/m2정도

이다.	자동차	전단지는	120	g/m2이상의	고평량	전단지

가	40%이다.	각	전단지의	평균	평량은	자동차가	111.6	

g/m2,	건축이	98.1	g/m2,	기타가	96.5	g/m2,	요식업이	

94.1	g/m2,	의류가	82.5	g/m2,	전자는	81.0	g/m2,	대형

마트는	77.4	g/m2의	순으로,	자동차	전단지가	가장	높

고	대형마트	전단지가	낮았다.	전단지	크기의	종류가	평량	

분포의	범위에	큰	영향을	미치지	않았기	때문에	그림	상에

서	평량의	분포가	넓게	나타나는	것은	품질이	다른	여러	

종류의	종이로	전단지가	제조되었다는	것으로	판단된다.

3.2.2 발행업종별 전단지의 밀도

		발행업종별	전단지의	밀도는	Fig.	2와	같았다.	각	전단

지의	밀도는	인쇄되어	있는	상태에서	측정된	것이다.	그

러므로	원지와	차이가	있을	것으로	생각됐다.	각	전단지

의	밀도	분포의	범위는	1.0-1.4	g/cm3정도이다.	각	전

단지의	밀도의	분포	폭이	좁은	것은	요식업으로	1.10-

1.26	g/cm3,	대형마트는	1.00-1.25	g/cm3이다.	그	다

음으로는	건축	전단지는	0.90-1.24	g/cm3,	기타	전단

지는	1.00-1.26	g/cm3,	자동차는	0.80-1.24	g/cm3이

다.	전자,	교육,	의류의	전단지의	밀도	분포는	넓게	나타

났다.	특히,	자동차는	약	1.2	g/cm3	분포가	고밀도	전단

지가	많이	포함되어	있다.	1.0	g/cm3	이하의	분포가	많

은	전단지는	교육,	의류이다.	

		Fig.	2의	각	전단지의	평균	밀도는	요식업이	1.18	g/

cm3,	기타는	1.17	g/cm3,	자동차는	1.14	g/cm3,	건축은	

1.09	g/cm3,	대형마트는	1.07	g/cm3,	전자는	1.06	g/

cm3,	교육은	1.04	g/cm3,	의류는	0.97	g/cm3의	순이다.	

요식업	전단지의	밀도가	가장	높고,	의류	전단지의	밀도

가	가장	낮았다.	쇄목펄프로	제조된	신문용지6)의	밀도가	

0.36,	복사용지7)의	밀도	0.68에	비해	발행업종별	각	전

단지의	밀도	전단지는	상당히	높다.	그것은	대부분	코팅

지이며,	인쇄되어	있기	때문으로	생각된다.	Fig.	2에서	

밀도의	분포가	넓게	나타나는	전자,	교육,	의류의	전단

지는	여러	종류의	품질이	다른	종이로	전단지가	제조되

었음을	의미한다.

		이상의	결과로부터	전자,	교육,	의류의	전단지는	평량	

및	밀도의	수치	분포의	폭이	광범위하고,	요식업과	기타	

Fig. 1. Basis weight of leaflets according to business types. 
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전단지는	좁았다.	이와	관련되어	전자,	교육,	의류의	전

단지는	타	전단지에	비해	평균	밀도가	낮았고,	요식업과	

기타	전단지는	상대적으로	밀도가	높았다.	

3.3 전단지의 강도적 성질

3.3.1 발행업종별 전단지의 인장강도

		발행업종별	전단지	MD의	인장강도는	Fig.	3과	같다.	

각	전단지의	인장강도는	인쇄되어	있는	상태에서	측정

된	것으로	인쇄전의	원지의	인장강도와	차이가	있을	것

으로	생각된다.	대형마트	전단지의	인장강도의	분포는	

3.20-7.60	N/m으로	분포의	폭이	넓으며	평균	인장강

도는	4.96	N/m으로	타	전단지(의류업종	전단지	제외)

보다	낮은	편이다.	한편,	4.00	N/m	이하의	전단지가	약	

36%를	차지하고	있다.	요식업	전단지는	4.60-6.90	N/

m으로	다른	전단지에	비해	분포의	폭이	좁으며,	평균	인

장강도는	5.55	N/m이다.	이것은	동일	품질의	종이로	전

단지를	제조한	것으로	예상된다.	건축	전단지의	인장강

도는	4.00-7.60	N/m으로	요식업	전단지	다음으로	강

도의	분포가	좁으며,	평균	인장강도는	6.07	N/m이다.	

전자	전단지는	2.50-7.80	N/m의	범위로	강도의	분포	

폭이	넓은	편으로	평균	인장강도는	5.60	N/m이다.	인

장강도	4.00	N/m	이하의	전단지가	포함되어	있다.	교

육	전단지는	4.00-8.30	N/m의	범위로	강도의	분포	폭

이	넓은	편으로	평균	인장강도는	5.82	N/m이다.	의류

업종의	전단지는	3.00-7.80	N/m의	범위로	강도의	분

포	폭이	넓은	편이다.	평균	인장강도는	4.94	N/m으로	

대형마트	전단지와	함께	낮은	인장강도를	나타내고	있

다.	인장강도	4.00	N/m	이하의	전단지가	약	30%가	포

함되어	있다.	자동차업종	전단지는	4.80-10.00	N/m의	

범위로	강도의	분포	폭이	넓지만	6.00-8.00	N/m의	범

위에	분포되어	있지만	대부분	6.00	N/m	이상의	전단지

가	많은	편이다.	평균	인장강도는	6.84	N/m으로	타	전

단지에	비해	매우	높으며,	약	23%의	전단지는	인장강도	

8.00	N/m	이상의	고급용지를	사용하였다.	기타	전단지

는	2.90-7.70	N/m의	범위로	분포되어	있지만	4.00-

8.00	N/m	범위에	분포되어	있다.	평균	인장강도는	5.66	

N/m이다.	

		발행업종별	전단지의	인장강도(MD)는	4.00-8.00	N/

m의	범위에	분포되어	있다.	대형마트,	의류업종의	전단

지의	일부는	4.00	N/m	이하의	종이로	제조되었고,	자

동차업종의	전단지는	8.00	N/m	이상의	고급용지로	제

조되었다.	요식업종과	건축업종의	전단지는	품질이	동일

한	종이로	제조하였고,	자동차업종은	고급용지로	전단지

Fig. 2. Density of leaflets according to business types. 
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를	제조되었다.	그	외의	업종은	전단지	제조에	여러	종

류의	종이가	사용되었다.

		Fig.	4는	발행업종별	전단지의	CD의	인장강도를	나

타낸	것이다.	대형마트	전단지의	인장강도의	분포는	

1.40-3.80	N/m으로	분포의	폭이	넓으며	평균	인장강

도는	2.20	N/m이다.	요식업	전단지는	1.40-3.00	N/

m으로	다른	전단지에	비해	분포의	폭이	좁으며,	평균	

인장강도는	2.00	N/m이다.	이것은	MD의	경향과	같으

며	동일	품질의	종이로	전단지를	제조한	것으로	예상된

다.		건축	전단지의	인장강도는	1.40-3.30	N/m의	분

포를	나타내고	있으며	평균	인장강도는	2.40	N/m이다.	

전자	전단지는	1.00-2.70	N/m의	강도의	분포	폭이	넓

으며,	평균	인장강도는	2.16	N/m이다.	교육	전단지는	

1.10-2.70	N/m의	범위로	강도의	분포	폭이	넓은	편이

며,	평균	인장강도는	2.16	N/m이다.	인장강도	4.00	N/

m	이하의	전단지가	포함되어	있다.	의류업종의	전단지

는	0.70-3.50	N/m의	범위로	강도의	분포	폭이	매우	넓

은	편이며,	평균	인장강도는	1.86	N/m으로	타	전단지에	

비해	가장	낮은	강도를	나타내고	있다.	한편,	1.30	N/m	

이하의	전단지는	약	27%가	포함되어	있다.	자동차업종	

전단지는	1.60-3.90	N/m의	범위로	강도의	분포	폭이	

넓지만,	2.00-2.70	N/m의	범위에	집중적으로	분포되

어	있고,	약	14%의	전단지는	3.30	N/m	이상의	강도를	

나타내고	있다.	평균	인장강도는	2.46	N/m으로	타	전단

지에	비해	높았다.	기타	전단지는	1.04-4.30	N/m의	범

위로	분포로	폭이	매우	넓지만	대부분	1.30-2.70	N/m	

범위에	분포되어	있으며,	평균	인장강도는	2.04	N/m이

다.	각	업종별	전단지	CD의	인장강도는	MD의	인장강도

와	같은	경향을	보이고	있다.

		발행업종별	전단지의	인장강도(CD)는	1.50-3.00	N/

m의	범위에	분포되어	있다.	의류업종의	전단지의	일부

는	1.50	N/m	이하의	종이로	제조되었고,	자동차업종의	

전단지는	3.00	N/m	이상의	용지로	제조되었다.	요식업

종과	건축업종의	전단지는	비교적	품질이	동일한	종이로	

제조하였고,	자동차업종은	고급용지로	전단지를	제조되

었다.	그	외의	업종은	전단지	제조에	여러	종류의	종이

가	사용되었다.

		두	지역에서	3년간	수집된	전단지의	일부(대형마트,	의

류	전단지)는	중질지로	제작되었지만,	대부분	도공지이

다.	도공지는	광학적	특성	즉,	불투명도,	백색도,	색상	

등이	중요8)하다고	하였고	이	인자는	인쇄적성에	관한	것

이다.	그러므로		안료	첨가	및	캐린더링에	의한	표면	특

성9,10)	향상과	광학적	특성11,12)	향상에	의한	연구가	대부

분	진행되었다.	인쇄용지에서는	강도적	특성이	큰	영향

Fig. 3. Tensile strength (MD) of leaflets according to business types. 
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을	미치지	않는다.	그러나	전단지의	강도적	특성을	분석

하여	앞으로	전단지	제작에	기초자료로	활용될	수	있을	

것으로	예측된다.

3.3.2 발행지역별 전단지의 인장지수

		서울,	진주에서	구독하는	일간	중앙지(조간)에	끼어	들

어오는	상업용	전단지를	3년간	수집하여	두	지역에서	발

Fig. 4. Tensile strength (CD) of leaflets according to business types. 

Fig. 5. Tensile index (MD) comparison of Jinju and Seoul leaflets.
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행되는	전단지의	품질을	비교하기	위하여	두	지역	전단

지의	인장지수(CD)를	비교하여	분석한	결과는	Fig.	5와	

같다.	Fig.	5의	지역별,	발행업체별	인장지수를	평균	계

산한	것이	Table	4이다.

		Fig.	5에서와	같이	두	지역에서	수집된	대형마트	전

단지의	인장지수는	진주가	58.6-105	N·m/g인데	비

해	서울에서	수집된	전단지는	42.0-76.8	N·m/g이다.	

진주에서	수집된	전단지의	인장지수가	상당히	높았다.	

Table	4에서와	같이	진주의	전단지의	평균	인장지수가	

78.0	N·m/g,	서울의	전단지는	58.1	N·m/g로	상당히	

차이를	보이고	있다.	요식업의	전단지의	인장지수는	진

주가	서울보다	약간	높게	나타났고,	평균	인장지수(Ta-

ble	4)도	진주의	전단지가	높다.	건축	전단지는	두	지역

에서	비슷한	인장지수를	나타내고	있으며,	평균	인장지

수도	서울	61.4	N·m/g,	진주	62.1	N·m/g로	비슷하

다.	전자,	교육,	의류,	자동차	전단지의	인장지수는	서울

이	진주보다	약간	높게	나타났고,	평균	인장지수도	서울

의	전단지가	높다.	기타	전단지는	Fig.	5에서	두	지역	전

단지가	비슷한	인장지수를	나타내는데,	평균	인장지수는	

진주	전단지가	약간	높게	나타났다.	대형마트의	전단지

를	제외하고는	서울과	진주에서	배포되는	전단지의	품질

(인장지수)은	비슷하였다.	이것은	전단지	인쇄용	종이로	

사용되는	것이	한정되어	있기	때문으로	추정된다.

4. 결 론

		본	연구에서는	신문에	끼워진	발행업종별	전단지의	품

질을	평가하기	위해	발행업체별,	지역별로	수집된	각	전

단지의	물리적,	강도적	성질에	대하여	검토한	결과는	다

음과	같다.

1.	전단지	크기는	4·6판	계열의	2절지,	4절지,	8절지와	

A	계열은	A3,	A4,	A5와	B	계열은	B3,	B4,	B5이며,	

국판	계열	크기의	전단지는	없었다.	인쇄는	대부분	

칼라인쇄이고,	인쇄면은	단면보다	양면이	많았다.	

2.	전자,	교육,	의류의	전단지는	평량	및	밀도의	분포의	

폭이	광범위하고,	요식업과	기타	전단지는	좁았다.	

이와	관련되어	전자,	교육,	의류의	전단지는	타	전단

지에	비해	평균	밀도가	낮았고,	요식업과	기타	전단

지는	상대적으로	밀도가	높았다.	

3.	대형마트,	전자,	교육,	의류의	전단지는	인장강도	분

포의	폭이	광범위하고,	요식업과	건축	전단지는	좁았

다.	이와	관련되어	대형마트,	전자,	교육,	의류의	전

단지는	타	전단지에	비해	평균	인장강도가	낮았고,	

요식업과	건축	전단지는	상대적으로	인장강도가	높

았다.	

4.	지역별	전단지의	품질은	대형마트의	전단지를	제외하

고는	모두	비슷하였다.	

5.	기업형	업종에서는	여러	종류의	종이로	전단지가	제

작되었고,	그	중	품질이	낮은	종이도	사용되었다.
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