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[요    약] 

최근, 4차 산업혁명의 도래에 따라 다양해진 산업기반과 안정된 고용시장은 대도시 중심의 제조업에 관한 관심으로 이어지고 

있다. 서울의 제조업의 부가가치 및 제품의 경쟁력을 높이기 위해서는 특화된 스마트 기반의 기술 및 생산의 확산, 기획과 생산 유

통에 따른 여러 주체들 간의 협업 체계의 조성이 필요하다. 본 연구에서는 서울시 동대문 일대 도심제조업의 활성화와 디자이너들

이 직접 생산  가능한 인프라 구축을 위한 서비스를 기획하고 이를 어플리케이션으로 개발하였다. 제안하는 콘텐츠는 자신만의 개

성 있는 물건을 제작하고자 하는 제작자들에게 동대문, 청계천, 을지로 일대에서 재료를 구입할 수 있는 장소 및 가공업체의 정보

를 제공하는 체험 형 어플리케이션이다. 

[Abstract] 

Recently, with the advent of the 4th Industrial Revolution, the diversified industrial base and stable employment market have led to 
increased concern on the metropolis centered manufacturing. However, To enhance the added value and competitiveness of the 
manufacturing industry in Seoul, it is necessary to develop specialized smart-based technology and production, and to establish a 
collaborative system among various businesses in the areas of planning, production, and logistics. Accordingly, I planned a service that 
is necessary for activation of the urban manufacturing industry in Dongdaemun area of Seoul to enable designers to construct an 
infrastructure for direct production. The proposed content is a hands-on application that provides information to producers who want to 
make their own unique products with which they can buy materials from Dongdaemun, Cheonggyecheon, and Uljiro areas. 
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Ⅰ. 서  론

4차 산업혁명의 도래에 따라 제조업의 패러다임 변화와 제

조업과 서비스업 간의 융합을 통한 경쟁력 향상에 관한 중요성

이 높아지고 있다[1]. 특히, 다양해진 산업기반과 안정된 고용

시장은 대도시 중심의 제조업에 관한 관심으로 이어지고 있다

[2]. 서울시는 서울시 5개년 혁신성장 프로젝트를 발표하여 서

울의 경제 지도를 완성하기 위한 전략 과제를 발표했다. 그 가

운데에는 바이오, 의료 클러스터 조성, 4차 산업혁명에 대응하

는 연구개발 단지 조성, 문화콘텐츠 산업의 육성, 창업 친화적 

기반 조성, 테스트베드 도시 조성 외에도 봉제, 수제화 등의 도

시 제조업 지원을 포함한다[3]. 
하지만 서울은 제조업의 오랜 역사를 갖고 있을 뿐만 아니라 

도심 제조업이 가능한 도시임에도 불구하고 기반시설을 활용

할 수 있는 집약된 정보제공이 부족한 실정이며, 사전 지식이 

없는 학생 및 일반인들은 소재의 판매처 및 가공 업체의 정보를 

수집하는데 어려움을 겪는 경우가 많다[4]. 
서울의 제조업 부가가치 및 제품 경쟁력을 높이기 위해서는 

서울의 제조업에 맞도록 특화된 스마트 기반의 기술 및 생산의 

확산, 기획과 생산 유통에 따른 여러 주체들 간의 협업 체계 조

성이 필요하다[1]. 제작자는 유용한 정보를 쉽게 제공받고 상인

들은 고객 확보를 통한 성장이 이루어진다면 서로간의 상생을 

통해 지역 활성화가 가능할 것이다[4]. 서울시의 제조업은 산업 

및 공간의 특성을 고려할 필요가 있으며, 도시 내의 제조업은 

정보화 시대의  IT 기술과 결합하여 첨단 산업으로  변화하고 

있다[5].
이에 본 연구에서는 서울시 동대문 일대 도심제조업의 활성

화와 디자이너들이 직접 생산 가능한 인프라 구축을 위한 서비

스를 기획하고 이를 어플리케이션으로 개발하였다. 제안하는 

콘텐츠는 자신만의 개성 있는 물건을 제작하고자 하는 제작자

들에게 동대문, 청계천, 을지로 일대에서 재료를 구입할 수 있

는 장소 및 가공업체의 정보를 제공하는 체험 형 어플리케이션

이다. 
사용자는 소재와 가공법, 만들고 싶은 테마를 통해 관련 소

재의 정보, 판매처, 가공업체에 관한 정보를 제공받을 수 있다. 
또한 맵 기능을 통해 사용자가 위치한 곳에서 가장 가까운 업체

의 검색이 가능하며, 동영상 매거진을 통해 최근 유행하는 아이

템을 제작하는 방법을 제공받을 수 있다.
이를 위한 연구범위 및 방법은 다음과 같다. 먼저, 전문가와 

일반인, 업체, 학생들의 대면조사를 통해 그들의 요구를 조사하

였다. 다음으로 제품을 크게 6개의 카테고리로 나누고 다시 72
개의 소재 및 69개의 가공법에 따른 항목으로 세분화함으로써 

전문가뿐만 아니라 일반인까지도 쉽고 편리하게 관련 정보를 

제공받도록 하였다. 또한 정보를 제공하는 업체를 선정하기 위

해 관련 단체 및 협회에 등록된 3만 여개의 업체의 현황을 파악

하고, 이를 다시 3차에 걸쳐 필터링 하여 1,026개의 업체정보를 

어플리케이션에 반영하였다. 

본 연구의 구성은 다음과 같다. 먼저 1장에서는 서론을 통해 

연구배경과 목적, 연구방법을 서술한다. 2장에서는 본 연구의 

개발배경이 되는 자료조사 방법을 및 기획에 관해 설명한다. 3
장에서는 본 연구에서 개발하는 앱의 UX 설계방안에 관해 설

명한다. 4장에서는 제안하는 앱 콘텐츠를 사용자 인터페이스 

디자인을 통해 설명한다. 5장에서는 결론 및 향후 연구에 관해 

고찰한다.

Ⅱ. 앱 개발을 위한 조사 및 기획

본장에서는 제안하는 앱을 개발하기 위한 조사 및 기획에 관

해 설명한다. 먼저 2.1절에서는 수요조사 및 리서치 과정에 관

해 서술하고, 2.2절에서는 콘텐츠 기획에 관해 살펴본다.

2-1 수요조사 및 리서치

수요조사 및 리서치를 위한 방법은 대면 인터뷰, 데스크 리

서치, 필드리서치로 진행되었다. 먼저 대면 인터뷰는 전문가, 
업체, 학생 등의 다양한 의견 수집이 이루어졌다. 

전문가들의 의견을 정리하면 다음과 같다. 앱 화면에서 소재

의 종류를 나타내는 아이콘을 통해 관심 있는 소재를 고르는 방

식, 금속 파이프 등 관심 있는 아이템을 텍스트로 바로 검색, 전
문가 외에 일반인 또는 학생들의 입장에서 편의성을 제공하는 

분류 체계, 단순 검색에서 나아가 컨설팅 차원의 어플리케이션 

제공, 개인 서비스 제공 여부, 업체에서 기피하는 소량 작업을 

위한 최소 제작 가능 수량에 대한 정보, 명확한 카테고리의 구

분 제시, 제작하고자 하는 제품으로의 검색, 컨설팅 서비스의 

제공, 지도상의 카테고리별 밀집 지역 제시 등에 관한 의견을 

보였다. 
업체 인터뷰의 조사결과로는 단순 업체 정보 외에 어느 정도

의 가이드 제공, 종이, 인쇄, 가공, 제본, 납품 등의 기본적인 프

로세스의 제공, 현장에서 사용되는 용어의 반영 등의 의견을 보

였다. 학생들은 주로 선배들에게 추천 받은 업체 또는 인터넷 

검색이 한정적이며 컨설팅 기능이 있으면 좋겠지만 우선적으

로 업체 정보만으로도 도움이 될 것이라는 의견을 보였다. 또한 

필요한 항목의 텍스트 검색, 초보자 및 일반 사용자를 위한 쉽

고 명확한 카테고리의 구분, 관련 용어를 설명하는 사전 기능, 
사용자 리뷰, 학생/개인/소량 서비스를 지원하는 앱의 필요성, 
카테고리 밀집 구역을 지도록 제시, 학생 입장을 위한 소재로 

찾기 방식, 일반인 또는 사업자를 위한 제품검색 방식 등의 의

견을 제시하였다. 
데스크 리서치를 통해서는 소재별/지역별 업체 현황 조사를 

실시하여 관련협회 및 단체에서 제공하는 자료, 동대문 일대의 

상가지도 및 골목지도, 관련전문가 및 취미블로그, 커뮤니티 등

을 통한 조사가 이루어졌다. 필드 리서치를 통해서는 종로구와 

중구 일대를 직접 방문하여 현장 조사를 실시하였다.
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2-2 콘텐츠 기획

콘텐츠 기획은 앞 절에서 조사한 리서치 데이터의 정량적/ 
정성적 분석을 통한 방향성을 수립하였다. 업체의 입력 정보 표

준화를 위해서는 크게 대분류 6개와 중분류 23개, 소분류 136
개 항목으로 구분하였다. 대분류로는 인쇄/포장, 목재, 금속, 플
라스틱/화학, 의류, 기타로 구분되며, 인쇄포장은 지류판매, 실
사/출력/인쇄/인쇄 후 가공, 특수제작, 각종 포장재로 세분화하

였다. 목재는 목재판매, 부재료, 가공, 후처리로 중분류 되며, 금
속은 금속재, 부재료, 가공, 후처리의 카테고리를 갖는다. 플라

스틱/화학은 소재 및 가공으로 구분하여 각각의 소분류를 가지

며 의류는 원단, 부재료, 가공으로 중분류를 갖는다. 기타로는 

제작 장소, 전자, 후드/베이킹, 홈인테리어의 항목을 갖는다. 이
렇게 구분된 중분류는 다시 세분화 되어 전체 136개 항목으로 

분류된다. 
업체의 기본정보는 업체 명, 업무영역, 주소,  연락처, 홈페이

지, 최소 수량, 소량생산 여부, 초보상담 여부, 업무시간, 업체사

진 등으로 구분된다. 필터링의 기준은 3차에 걸쳐 이루어졌다. 
먼저 1차 필터링에서는 네이버, 다음, 구글 등의 온라인 상 업체 

기본 정보 검색의 가능 여부를 통해 도출되었다. 2차 필터링에

서는 전화 상 개별 업체를 접촉하여 업체의 기본 정보 확인 및 

소매/도매 지원여부, 그리고 개인 또는 소량 지원 서비스 여부 

등을 도출했다. 3차 필터링 단계에서는 전문가 추천 업체 기준 

선별과 서울산업진흥원, 중소기업청 창업진흥원, 한국과학창

의재단, 한국의류산업현회 등 관련 기관 추천 업체를 우선으로 

선별한다. 또한 업체 방문을 통해 업체의 정보 확인 및 사진 촬

영을 통한 최종 필터링을 기획하였다. 

Ⅲ. UX 설계방안

그림 1은 본 연구에서 개발하는 어플리케이션의 설계도이

다. 상단의 초기화면을 시작으로 앱 가이드, 홈 화면, 찾기, 업체

정보의 구조로 설계된다. 

그림 1. UX 설계 구조도

Fig. 1. Information Architecture

홈 화면은 다시 매거진과 저장목록, 더 보기 메뉴로 세분화 

되고, 찾기는 소재/가공법, 장소, 만들기로 분류된 구조를 갖는

다. 본 장에서는 각 페이지 별 앱 인터페이스의 구조에 관해 설

명한다. 

3-1 App 접속을 위한 접근 방법

그림 2는 앱 설치 후 실행 시 나타나는 화면으로 로고가 모션

이 되도록 기획한다. 우측의 화면은 A 영역에  이미지 또는 로

고를 위치시켜 아이덴티티를 보여준다. B 영역에서는 스와이

프를 통해 다음 화면으로 이동 가능하도록 설계한다. 하단의 C 
영역에는 앱 안내를 위한 간단한 문구를 두며, D 부분에는  페

이징 도트를 위치시킨다.

그림 2. 초기 화면 및 앱 가이드의 UX
Fig. 2. UX of Splash & Guide 

페이징 도트를 통해서는 앱 사용을 위한 가이드를 제시한다. 
제시하는 가이드는 크게 세 가지로 구분하여 소재와 가공법을 

통한 검색, 지도를 통한 검색, 만들고 싶은 테마로 검색이 가능

함을 소개한다. 먼저, 소재 및 가공법의 검색은 해당 업체들을 

한 눈에 보거나 카테고리 별 검색이 가능함을 설명한다. 
지도를 통한 검색은 사용자 주변의 업체는 물론 동종 업계가 

밀집해 있는 골목의 지도까지 확인 가능함을 안내한다. 다음으

로 소재나 가공법을 모를 경우에는 사용자가 만들고 싶은 테마 

안에서 소재의 구입부터 가공업체, 그리고 관련된 강좌 및 콘테

츠를 통한 검색이 가능함을 안내한다. 이러한 방법을 통해 검색

된 업체들은 소량주문, 제작가능 여부, 초보상담 제공 여부 등

의 다양한 옵션으로 정렬 및 검색이 가능함을 보인다.

3-2 홈 화면

그림 3은 홈 화면의 설계를 보인다. 먼저 상단의 A 영역은 검

색창 호출버튼으로 해당영역을 Tab하면 B 영역이 하단으로 벌

어지면서 검색옵션이 나타난다. B영역은 추천 만들기 영역으
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로 관리자가 추천하는 6개의 만들기 테마가 노출되며, 사용자

는 스와이프를 통해 탐색 가능하다. 사용자는 썸네일 이미지 또

는 텍스트 선택 시 해당 만들기의 메인 화면으로 이동한다. 우
측 상단의 하트 표시를 선택할 경우 저장목록에 저장되며,  더 

보기 선택 시 테마 검색창으로 이동하게 된다. 
C영역은 추천매거진 영역으로 관리자가 추천하는 매거진 

콘텐츠 3개가 노출되며, 사용자는 스와이프를 통해 탐색한다. 
썸네일 이미지 및 텍스트 선택 시 해당 매거진 콘텐츠 페이지로 

이동되며, 더 보기 선택 시 매거진의 메인으로 이동하도록 설계

한다. 우측 화면의 D 영역은 관리자가 추천하는 소재 및 가공법

이 노출된다. 썸네일 이미지 및 텍스트 선택 시 해당 소재와 관

련한 업체 리스트 페이지로 이동한다. 우측 상단의 하트 표시 

선택 시 저장목록에 저장되며, 더 보기 선택 시 소재와 가공법

의 검색창으로 이동되도록 설계한다. E 영역은 광고 배너 영역

이며 F 영역은 최신 공지 글을 보인다. 화면 제일 하단의 G 영
역은 로고, 매거진, 저장목록, 더 보기 등의 메뉴를 위치시킨다.

그림 3. 홈 화면의 UX
Fig. 3. UX of Home page

3-3 찾기 옵션

그림 4는 찾기 옵션을 위한 인터페이스이다. 상단의 A 영역

은 검색창을 탭하여 펼쳐지는 방식을 보이도록 설계하며, 좌측 

상단의 버튼을 클릭하여 다시 접히도록 설계한다.  또한 페이지 

내에서는 현재 등록 업체의 수와 만들기 테마의 수를 실시간 보

인다. 사용자는 소재 및 가공법, 지도를 통한 검색, 만들고 싶은 

테마로 검색이 가능하며 업체 등록 요청 버튼을 클릭하면 우측 

화면과 같이 등록 폼 슬라이드가 오픈되어 카테고리, 업체명, 
연락처, 위치 등을 기입할 수 있다.

 

그림 4. 찾기옵션 UX
Fig. 4. UX of Find Option

 먼저, 그림 5는 소재/가공법으로 찾기의 화면설계이다. B 영
역의 검색어 입력 필드를 통해 DB에 저장된 단어들이 자동검

색어 완성기능을 사용하도록 설계하였으며, C 영역에서는 최

근 검색어 10개를 노출시키거나 삭제 가능하다. D 영역은 카테

고리별 소재 전체를 노출한다. 처음에는 2번째 Depth의 카테고

리까지 노출되며 스와이프로 탐색 가능하다. 세 번째 Depth의 

카테고리 선택 시 해당 업체의 리스트로 링크된다. 그림 6은 지

도로 찾기의 화면이다. 화면 상단에 지도중심의 주소가 표기된

다. 골목지도 버튼 선택 시 두 번째 Depth에서 선별된 집중지역

이 표기된다. D영역의 내 주변 업체 보기는 GPS의 연동 및 주

변 반경 200m 내에 있는 업체를 보인다. 우측화면에서 보이는 

바와 같이 골목지도를 선택 한 경우 하단으로 선택 가능한 슬라

이드가 오픈되며, B 영역에 선택 가능한 골목지도가 나열된다. 
C영역의 취소 선택 시 해당 창이 슬라이드 업 되며, 선택완료 

텍스트를 클릭 할 경우 골목지도가 표기된다. 

그림 5. 소재 가공법으로 찾기 UX
Fig. 5. UX of Find via Materials
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그림 6. 지도로 찾기 UX
Fig. 6. UX of Find via Map

그림 7은 만들고 싶은 테마로 찾기의 화면설계이다. 추천검

색어는 관리자가 직접 지정하여 업데이트 하며, 테마 전체 보기

를 통해 가나다 순, 최신 순, 조회 순으로 Sorting이 가능하다. 
리스트에 나타난 테마는 각각의 메인페이지로 링크된다. 우측

의 화면은 만들기 메인 페이지의 구조이다. A영역은 타이틀 영

역으로 좌측 상단의 버튼을 클릭하여 이전화면으로 이동한다. 
하트표시 클릭 시 저장목록에 저장되며 공유버튼을 클릭하면 

공유창이 슬라이드 오픈되도록 설계한다. B영역은 해당 테마

와 연관한 카테고리를 위치시킨다. 텍스트와 컬러, 그리고 이미

지로 표기하여 업체 리스트 혹은 관련 콘텐츠로의 이동이 가능

하도록 설계한다. 

그림 7. 만들고 싶은 테마로 찾기 UX
Fig. 7. UX of Find via Theme

그림 8은 업체정보를 보이는 화면이다. 사용자들의 저장 수, 
조회 수, 관리자의 등록 순, 업체 이름 순 등으로 Sorting 옵션이 

펼쳐진다. B영역에는 업체의 기본정보인 업체 카테고리, 상호, 
페이지 조회 수, 저장목록에 저장된 횟수, 업무관련 내용 등을 

보인다. C영역은 업체의 위치표기를 위한 지도 영역으로 지도 

선택 시 큰 화면으로 이동하여 탐색이 가능하다. 그 외에도 길 

찾기 선택 시 네이버지도  App.으로의 연동, 업무시간, 최소 수

량, 보유 장비, 전화걸기 등의 기능을 설계한다.

그림 8. 업체정보 UX
Fig. 8. UX of Company Information

3-4 매거진 인터페이스

그림 9는 매거진 페이지의 화면이다. 상단의 A영역에서 해

당 항목을 선택하면 Tag가 입력된 콘텐츠가 보여 지며, 화살표 

선택 시 더 많은 Tag Cloud가 노출된다. B영역에서는 스와이프 

탐색을 통해 해당 콘텐츠로의 이동이 이루어지며 C 영역에서

는 인기매거진 리스트를 보이고, 항목 선택 시 해당 콘텐츠로 

이동한다. 

그림 9. 매거진 UX
Fig. 9. UX of Magazine 
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그림 10의 저장목록은 스와이프로 분류 및 이동이 가능하며 

B영역에 저장된 업체목록에는 카테고리와 업체명이 표기된다. 
매거진 리스트의 경우 이미지나 타이틀 선택 시 해당매거진으

로 이동된다. 

그림 10. 저장목록 UX
Fig. 10. UX of Archive List 

Ⅳ. 사용자 인터페이스 디자인

본 장에서는 앞장에서 설명한 어플리케이션의 구조를 기반

으로 레이아웃, 컬러, 사진, 타이포그래피 등의 디자인 요소 및 

디자인 원리를 중심으로 설명한다. 사용자 인터페이스 디자인

은 방대한 양의 카테고리와 정보유형의 직관적 이해를 돕고자 

정보의 체계를 시각화하는 과정이 요구되었고 정보의 사이즈

와 컬러로 체계를 구축하였다.

4-1. 사이즈로 구분한 정보유형

앱에서 다루는 정보는 크게 소재, 업체정보, 가공콘텐츠로 

구분이 될 수 있으며, 유형별 구분을 해당정보에 접근하기 위해 

거쳐야하는 이미지 썸네일(Image Thumbnail)의 사이즈로 차이

를 두었다. 

Material Pocessing 
Methods Magazine 

Size

그림 11. 정보에 따른 이미지 썸네일 사이즈

Fig. 11. Image Thumbnail Size by Type of Information

소재의 썸네일은 그림 11과 같이 화면 가로 사이즈의 25%, 
업체정보의 썸네일은 50% , 그리고 가공콘텐츠는 100%를 차지

하게 되어, 정방형의 시각적 일관성을 유지하면서 사이즈의 차

이가 정보의 유형을 구분하는 기능을 갖게 된다. 사용자의 디바

이스에 따라 일관된 가이드가 적용되게 하고자 화면가로사이

즈의 백분율로 지정하였다. 

4-2. 컬러로 구분한 정보유형

정보의 카테고리는 유형별로 최상위 분류인 6개의 소재(인
쇄/포장, 목재, 금속, 플라스틱, 의류, 기타)로 구분이 되며, 이 

기준은 사용자가 정보탐색 중 지속적으로 인지해야하는 가장 

중요한 기준이다. 소재구분의 인지를 위한 방식으로 그림 12와 

같이 최상위 카테고리 별 컬러 아이덴티티를 부여하였으며, 썸
네일 우측상단의 작은 아이콘부터, 위치를 안내하는 핀 아이콘, 
세부 카테고리 헤더 등 하부정보에 반영되어 복잡한 정보구조 

속에서 카테고리의 지속적인 인지를 가능하게 하였다. 

Printing
Package Wooden Metal Plastic Clothing etc.

그림 12. 카테고리 별 컬러

Fig. 12. Color per Category

4-3 앱 가이드

그림 13은 앱의 사용법을 안내하는 인트로 페이지이다. 사용

자는 스와이프를 통해 페이지를 드래그 하여 세 가지 검색 방법 

및 검색된 업체의 정렬에 관한 사용법을 사전에 학습할 수 있

다. 각 페이지의 레이아웃은 이해를 돕는 대표 이미지를 상단에 

위치시키고 하단에는 폰트의 크기를 달리하는 텍스트로 제목

과 부연설명을 표기하여 주목성을 높이는 방식으로 통일감과 

변화를 보였다.

 

그림 13. 사용법 안내를 위한 인터페이스 디자인

Fig. 13. GUI of Guide View
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4-4 어플리케이션의 홈

그림14는 어플리케이션의 홈 화면이다. 사용자가 상단의 타

이틀을 클릭하여 소재/ 가공법으로 찾기를 클릭한 경우 그림 우

측의 화면에서 보이는 바와 같이 6개의 하위 메뉴에 따라 블루, 
레드, 그린, 오렌지 등의 6개의 컬러들이 보인다. 

이 컬러들은 서비스를 구성하고 있는 6개의 카테고리를 상

징하는 컬러이며, 초기화면부터 각 화면에 일관되게 적용하여 

통일성을 줌으로써 많은 정보제공환경에서 사용자의 직관적인 

이해를 돕고자 의도하였다. 컬러의 조화는 무채색 배경위에 선

명한 색상의 컬러들로 대비를 주어 카테고리의 구분을 명확히 

하였다. 각각의 메뉴를 클릭하면 텍스트 버튼을 통해 업체 리스

트로 링크된다. 

          

그림 14. 홈 및 소재 가공법으로 찾기 GUI
Fig. 14. GUI of Home and Find via Materials

그림 15는 홈 화면에서 지도로 찾기 버튼을 클릭한 경우의 

인터페이스이다. 각 골목을 고유의 컬러와 텍스트로 표기하였

으며, 우측의 아이콘은 카테고리별 고유 컬러를 적용하였다. 아
이콘 선택 시 업체명을 노출하고, 다시 클릭 시 업체 상세페이

지로 이동한다. 

그림 15. 지도로 찾기 GUI
Fig 15. GUI of Find via Map

그림 16은 만들고 싶은 테마로 찾기의 인터페이스 디자인이

다. 사용자는 직접 테마를 검색하거나 미리보기를 통한 검색이 

가능하도록 사진 및 텍스트를 배치하였다. 

그림 16. 테마로 찾기 GUI
Fig. 16. GUI of Find via Theme

Ⅴ. 결  론

본 연구에서는 서울시 동대문 일대 도심제조업의 활성화와 

디자이너들이 직접 생산 가능한 인프라 구축을 위한 서비스를 

기획하고 이를 어플리케이션으로 개발하였다. 제안하는 콘텐

츠는 자신만의 개성 있는 물건을 제작하고자 하는 제작자들에

게 동대문, 청계천, 을지로 일대에서 재료를 구입할 수 있는 장

소 및 가공업체의 정보를 제공하는 체험형 어플리케이션이다. 
사용자는 소재와 가공법, 만들고 싶은 테마를 통해 관련 소재의 

정보, 판매처, 가공업체에 관한 정보를 제공받을 수 있다. 또한 

맵 기능을 통해 사용자가 위치한 곳에서 가장 가까운 업체의 검

색이 가능하며, 동영상 매거진을 통해 최근 유행하는 아이템을 

제작하는 방법을 제공받을 수 있다. 향후 연구로는 지역의 확대 

및 정보의 업데이트, 외국인 사용자를 위한 영어버전을 제작하

고자 한다. 
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