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  요  약 : 본 연구는 축구화 브랜드의 3i 모델의 효과성을 검증하여 브랜드의 3i 모델 중요성과 시사점을 
도출하여 축구화 브랜드 전략의 기본 자료를 제공하고자 했다. 따라서 지난 3년 동안 축구화를 구매한 경
험이 있는 대상자를 표본으로 선정했으며, 421부의 자료를 최종분석에 적용했다. 자료처리는 빈도분석, 내
적일관성, 확인적 요인분석, 상관분석, 구조방정식 모형 분석을 실시했으며, 모든 분석은 SPSS 및 
AMOS(ver. 21.0) 프로그램을 활용했다. 연구결과 첫째, 축구화 브랜드의 3i 모델이 브랜드 신뢰에 유의한 
영향을 미치는 것으로 나타났다. 둘째, 브랜드 신뢰는 소비자 구매행동에 유의한 영향을 미치는 것으로 나
타났다. 셋째, 축구화 브랜드의 3i 모델은 소비자 구매행동에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 마지
막으로, 축구화 브랜드3i 모델과 소비자 구매행동 간의 브랜드 신뢰는 부분적인 매개효과가 있는 것으로 나
타났다.
 
주제어 : 축구화, 브랜드3i 모델, 브랜드 신뢰, 소비자 구매행동, 붓스트랩

  Abstract : This study sought to provide basic data on the soccer shoe brand strategy method by 
verifying the effectiveness of the soccer shoe brand 3i model to derive the importance and implications 
of the brand 3i model. Therefore, the sample was selected for those who have purchased soccer shoes 
for the past three years, and 421 copies of the data were applied to the final analysis. Data processing 
performed frequency analysis, internal consistency, confirmatory factor analysis, correlation analysis, 
and structural equation model analysis, all of which utilized SPSS (ver. 21.0) and AMOS (ver. 20.0) 
programs. The conclusions of this study are as follows. First, soccer shoe brand 3i model had a 
significant influence on brand trust. Second, brand trust had a significant influence on consumer 
purchasing behavior. Third, soccer shoe brand 3i model had a significant influence on consumer    
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purchasing behavior. Lastly, brand trust between soccer shoe brand 3i model and consumer purchasing 
behavior showed partial mediated effect.

Keywords : soccer shoe, brand 3i model, brand trust, consumer purchasing behavior, bootstrap

1. 서 론
  
1.1. 연구의 필요성

  축구는 지구상의 모든 인류가 사랑하는 스포츠 
종목으로 자리매김 했다[1]. 더불어 다각적인 부
가가치를 생산하면서 스포츠산업의 한 영역으로 
성장해왔다. 그 성과들을 살펴보면 유럽축구연맹
(UEFA)이 주관한 2018/19시즌 챔피언스리그와 
유로파 대회의 총 수익이 약 5조 1,476억 원로 
보고된바 있으며, 피파(FIFA)의 경우 2019년 연
간 총 수익 약 8,375억 원으로 2017년 수익 
8,177억 보다 198억 원 증가한 수익을 창출하고 
있다[2].
  대한민국 역시 상황은 다르지 않다. 국민들이 
월드컵, 올림픽, 아시안 컵 등 국가대표 선수들을 
응원하며 승리에 환호, 패배에 함께 눈물을 흘리
는 감동을 느끼자 자연스럽게 축구에 대한 관심
과 지지층이 형성되면서 시장 경쟁력을 갖추게 
됐다[1, 2, 3]. 이런 현상은 국내 4대 프로스포츠
(축구, 농구, 배구, 야구) 중에서 축구산업이 가장 
많은 사업체(10,601개), 종사자(42,176명), 매출액
(3조 8,910억 원)을 나타내고 있다고 보고한 스
포츠산업백서(문화체육관광부가 발간)에서도 확인
할 수 있다[2]. 
  축구산업을 구체적으로 살펴보면, 시설업, 용품
업, 서비스업(스포츠산업 특수 분류 v3.0 기준) 
가운데 용품업이 매우 높은 사업체(68.8%), 종사
자(71.0%), 매출액(68.0%) 비율을 차지하고 있으
며, 축구용품 소비지출(축구화, 의류, 축구공, 가
방, 보호대, 양말)에서 축구화가 연간 구매수량, 
구입가격, 구입비용이 높게 나타났다[2]. 이처럼 
축구산업에서 축구화가 차지하는 비중은 크다고 
할 수 있다. 
  오늘날 나이키, 아디다스, 언더아머, 미즈노, 언
브로, 르꼬끄, 푸마 등 다양한 축구화 브랜드들이 
존재하고 있으며, 브랜드들은 자사만의 경쟁력을 
갖추기 위해 인체공학적인 축구화를 개발하고자 
신소재를 활용해 착용감, 경량성, 디자인 등에 초
점을 두면서 혁신적인 축구화를 탄생시키고 있다

[4]. 하지만 축구화 브랜드들의 포화상태는 과열
된 시장에서 생존하기 위한 무한경쟁으로 이어지
고 있다[5]. 
  이러한 브랜드 간의 경쟁심화가 고조되고 있는 
현실에 의해 학계에서는 학자들의 브랜드 전략들
을 도입해 왔다. 대표적으로 Aaker[6, 7, 8]의 브
랜드 자산관리와 소비자 기반 브랜드 자산을 피
력한 Keller[9, 10]의 개념이다. 이들의 브랜드 자
산은 브랜드가 지닌 네임, 상징, 가치, 인식으로 
접근하는 이론이다[8, 10]. 지금까지 프로구단, 
스포츠 용품, 스포츠 기업 등 여러 분야에서 브
랜드자산 이론을 토대로 연구들이 진행되어 왔던 
것이 사실이다.
  그러나 시대의 흐름에 따라 새로운 이론이 적
용되고 반영될 필요가 있다. 즉, 현 시대가 추구
하는 ‘가치’가 중심이 되는 진정한 차별성을 지닌 
완벽한 브랜드 캐릭터를 구축할 필요하다는 것이
다[11]. 필립 코틀러는 이와 같은 개념에 입각해 
현존하는 시장에서 활용할 수 있는 모델을 제시
했다[12]. 바로 브랜드의 3i 모델이다. 브랜드의 
3i(brand identity, brand integrity, brand image) 
모델은 아이덴티티를 통한 브랜드 포지셔닝, 진정
성 있는 브랜드 품격, 호의적인 브랜드 이미지로 
자사만의 차별적인 브랜드 캐릭터를 구축하는 전
략으로 이해할 수 있다[12]. 
  따라서 본 연구에서는 브랜드 간의 치열한 경
쟁 환경 속에서 축구화 브랜드의 3i 모델효과성
을 검증하고자 한다. 물론 현재까지 브랜드 관리 
및 전략을 위한 축구용품[18, 19, 20], 축구화[4, 
17, 21]와 관련된 선행연구들이 진행되면서 학계
에 긍정적인 기여를 해 왔지만 급변하는 현대 스
포츠 시장에 축구화 브랜드의 3i 모델을 적용한 
연구사례는 부족한 실정이다. 더욱이 브랜드의 3i 
모델과 관련된 연구들이 프로축구 구단[12, 14], 
스포츠용품[11, 15, 16] 분야에서 진행되어 왔듯
이 축구용품 중 소비자들이 제일 많이 구매하고 
가장 많은 비용을 소비하고 있는 축구화를 대상
으로 브랜드의 3i 모델을 적용하는 연구는 의미
가 있다고 판단된다.
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Table 1. Characteristics of the subject of investigation

Classification Items Frequency(%)

Gender
Male 393(93.3)

Female 28(6.7)

Age

19-29 years 245(58.2)
30-39 years 113(26.8)
40-49 years 47(11.2)

Over 50 years 16(3.8)

Average purchase frequency per year

1 or less times 104(24.7)
more than 2-3 times 264(62.7)
more than 4-5 times 45(10.7)
More than 6 times 8(1.9)

Total 421(100)

  그러므로 본 연구는 축구화 브랜드의 3i 모델
로 브랜드 신뢰 변인을 매개로 하여 소비자들의 
구매행동을 측정하기 위해 활용되는 구매행동 변
인 간의 구조적모형, 인과관계를 이론으로 규명하
고자 하며, 축구화 브랜드의 3i 모델 중요성과 시
사점을 도출하여 축구화 브랜드 전략 방안의 기
본 자료를 제공하고자 한다. 

1.2. 연구가설

  브랜드의 3i 모델은 필립 코틀러의 마케팅 3.0 
시대 개념에 의한 이론으로 브랜드 아이덴티티, 
브랜드 품격, 브랜드 이미지 변인으로 구성된다
[13]. 본 모델은 브랜드의 조직, 개성, 소비자와 
관계, 상징 등에 기반하는 아이덴티티의 포지셔닝
을 구체화하고, 브랜드의 역량과 배려에 축적되는 
신뢰와 존경을 표하는 브랜드 품격, 긍정적인 브
랜드의 속성, 편익, 태도 속에 애착으로 형성되는 
브랜드 이미지로 이해할 수 있다[22]. 즉, 브랜드
의 3i 모델을 토대로 완벽한 브랜드 캐릭터를 구
성하는 전략을 의미한다[11].
  이와 같은 브랜드의 3i 모델을 적용한 선행연
구들이[14, 15]. 브랜드의 3i 모델과 브랜드 신뢰 
간의 영향력이 있다는 결과를 도출한 근거로 첫 
번째 가설을 설정했다. 
  H1: 축구화 브랜드의 3i 모델은 브랜드 신뢰에 
영향을 미칠 것이다.

  브랜드 신뢰는 브랜드와 소비자 간의 성공적이
고 지속적인 관계에 핵심이 되는 요소로서[23] 
서로 간의 약속을 지키는 상호작용으로 형성된다

고 볼 수 있다[15]. 이러한 브랜드 신뢰와 소비자 
구매행동 간의 영향력이 있다고 주장한 연구들을
[24, 25] 근거로 두 번째 가설을 설정했다.
  H2: 브랜드 신뢰는 소비자 구매행동에 영향을 
미칠 것이다. 

  소비자 구매행동은 동기에 의해 용품을 지각하
게 되고 정보 탐색 후 평가, 선택 과정을 통해 
최종 구매에 이르게 하는 구매의도와 타인에게 
호의적으로 추천하는 의도가 있는지를 확인하는 
소비자 행동에 매우 중요한 변인[5, 19] 이라고 
할 수 있다. 이러한 소비자 구매행동이 브랜드의 
3i 모델 간의 관계가 있다는 결과를 보고한 선행
연구들[5, 11, 14, 16]이 존재하므로 세 번째 가
설을 설정했다.
  H3: 축구화 브랜드의 3i 모델은 소비자 구매행
동에 영향을 미칠 것이다.

2. 연구방법

2.1. 조사대상

  지난 3년 동안 축구화를 구매한 경험이 있는 
대상자를 표본으로 선정했으며, 특성은 다음 
<Table 1>과 같다.
  표집방법은 비확률 표본추출방법 중 편의표본 
추출 방법을 활용했다. 조사는 2021년 5월 3일부
터 7월 31일까지 수행했다. 조사방법은 5명의 조
사원이 대면조사(면대면)와 비대면(모바일 링크) 
조사를 실시했으며, 작성은 자기평가기입법으로 
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Table 2. Contents of the survey tool 

Variables Sub factor and Contents Question number 
Characteristics Gender, Age, Region 3

Brand 3i model
Identity 9
Integrity 6
Image 9

Brand trust
Honesty, Belief, Meet Brand Expectations, Quality 

and service, Confidence in the brand
5

Consumer purchasing 
behavior 

Purchasing intention 3
Recommendation intention 3

                   Total 38

했다. 회수된 500부의 조사도구 중 79부의 자료
가 데이터 클리닉을 통해 삭제됐으며, 최종적으로 
421부의 자료를 분석에 활용됐다. 

2.2. 조사도구 

  축구화 브랜드의 3i 모델은 신진호(2018)[11]가 
개발한 척도를 중심으로 신진호(2020)[15], 신진
호, 황인선(2020)[5]의 조사도구를 참고하여 하위
요인 3개(아이덴티티: 9개 문항, 품격: 6개 문항, 
이미지: 9개 문항), 24개 문항으로 구성했다. 브
랜드 신뢰는 신진호(2020)[15], 신진호(2019)[26]
의 조사도구를 기반으로 단일요인 5개 문항으로 
구성했다. 소비자 구매행동은 신진호, 황인선
(2020)[5], 신진호, 최창환(2019)[27]의 조사도구
를 바탕으로 하위요인 2개(구매의도 3개 문항, 
추천의도 3개 문항) 6개 문항으로 구성했다. 각 
요인의 조사도구 문항은 7점 리커트(Likert) 척도
로 구성했다. 조사 대상자 특성은 성별, 연령, 연
간 평균 구매빈도 3개 문항으로 구성해 총 38개 
문항으로 구성했다. 조사도구의 구체적인 내용은 
<Table 2>와 같다.

2.3. 신뢰도 및 타당도 검증

  신뢰도를 검증하기 위해 내적일관성(internal 
consistency)의 Cronbach’s α 계수를 산출한 결
과, 축구화 브랜드의 3i 모델(아이덴티티 α
=.963, 품격 α=.970, 이미지 α=.953) 브랜드 
신뢰 α=.866, 소비자 구매행동(구매의도 α
=.949, 추천의도 α=.934)로 나타났으며, 문항이 
삭제될 때의 Cronbach’s α 계수가 각 요인의 계
수 보다 낮은 것으로 나타나 신뢰도가 검증됐다. 

  내용타당도는 교수 1인, 박사 2인을 통해 검증 
받았다. 구성타당도의 확인적 요인분석
(confirmatory factor analysis)은 최대우도법
(maximum likelihood)을 적용하여 연구 전체 모
형의 적합도, 개념타당도, 수렴타당도 판별타당도
를 검증했다.

  전체 연구모형 적합도를 검증한 결과, 

=1078.569 (df=542, p=.001), /df=1.990, 
CFI=.967, NFI=.936, TLI=.964, RMSEA=.049

로 나타났다. 따라서 모든 적합도가 /df=2.0 
이하 적합, CFI, NFI, TLI 지수 1에 가까울수록 
적합, RMSEA 값 .05 이하 적합 기준에 모두 충
족하는 것으로 나타났다.
  또한 개념타당도와 수렴타당도를 검증결과, 기
준(표준 적재치 및 평균분산추출 .5 이상, 개념 
신뢰도 .7 이상)에 부합하는 것으로 나타났다. 판
별타당도는 평균분산추출 지수와 상관계수의 제
곱 값을 비교하여 검증했으며, <Table 3>에 제시
된 평균분산추출 중 제일 작은 지수는 .606이고, 
<Table 4> 상관분석 결과의 계수 중 가장 큰 계
수가 .659(제곱 값 .434)으로 나타나 판별타당도
가 검증됐다고 볼 수 있다.

2.4. 상관분석

  상관분석 결과는 <Table 4>와 같다.  축구화 
브랜드의 3i 모델 3개요인, 브랜드 신뢰, 소비자 
구매행동 2개요인, 총 6개요인 모두가 다중공선
성에 문제가 없는 .80미만으로 나타났다. 또한 모
두 유의한 정의 상관관가 있는 것으로 나타났다. 
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Table 3. Results of confirmatory factor analysis

Items
Standardized 

regression weights
S.E C.R. CR AVE

Cronbach’s α
Deleted Total

Corporate philanthropic* .910 .235

.946 .661

.956

.963

Communicate consumers .871 .332 27.604*** .958
Social networks 

information
.891 .324 29.277*** .957

Own pride .866 .416 27.222*** .958
Unique personality .861 .408 26.816*** .959

Humanity .886 .352 28.797*** .957
Ethical .813 .495 23.647*** .960

Imagine by brand logo .811 .476 23.511*** .961
Distinguish other brands .853 .397 26.232*** .959
Emphasizes the value* .926 .230

.950 .763

.967

.970

Considerate of consumers .889 .318 30.300*** .966
Fulfills commitments .885 .355 29.907*** .964
Respect the brand .951 .171 30.005*** .964

Dignity .893 .316 30.688*** .963
Consistent management .945 .169 36.832*** .963

Quality is excellent* .820 .336

.941 .640

.949

.953

Stylish brand design .833 .410 20.643*** .948
Competitive .878 .330 22.406*** .946

Price is reasonable .846 .359 21.133*** .949
Solution to desire buying .852 .328 21.359*** .948

Convenience offline .840 .363 20.902*** .948
Easy to buy online .866 .317 21.920*** .946

Customer-oriented service .749 .501 17.691*** .949
Future-oriented .761 .515 18.083*** .949
Brand Honesty* .865 .299

.884 .606

.864

.899
Brand Belief .825 .367 20.907*** .872

Meet Brand Expectations .760 .501 18.390*** .883
Quality and service .788 .429 19.429*** .879

Confidence in the brand .763 .489 18.511*** .883
Continuous purchase* .943 .256

.894 .739
.920

.949price conditions difference .923 .292 34.958*** .929
Same quality other brands .920 .365 34.589*** .927
Recommend other person* .877 .373

.894 .739

.919

.934
Talk to positive .938 .191 28.622*** .891

Recommend for buyers 
other 

.908 .309 26.990*** .900

***p<.001, =1078.569(p=.001), df=542, /df=1.990, CFI=.967, NFI=.936, TLI=.964, 
RMSEA=.049
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Table 4. Results of correlation

1 2 3 4 5 6
Identity 1

Integrity .485** 1

Image .520** .550** 1

Brand trust .496** .449** .516** 1

Purchasing intention .151** .207** .195** .241** 1

Recommendation intention .117* .129** .139** .149** .659** 1

**p<.01, *p<.05

Table 5. Results of structural equation model

(p) df /df CFI NFI TLI RMSEA

4.977(p=.663) 7 .711 .999 .994 .990 .001

Table 6. Results of hypothesis test

Route Estimate S.E t Hypothesis

H1 Brand 3i model → Brand trust .675 .072 11.458*** Accept

H2 Brand trust → Consumer purchasing behavior .163 .130 2.115* Accept

H3 Brand 3i model → Consumer purchasing behavior .170 .153 2.123* Accept

***p<.001, **p<.01, *p<.05

2.5. 자료처리 방법

  본 연구에서는 빈도분석(frequency analysis), 
내적일관성과 확인적 요인분석, 상관분석
(correlation analysis)을 실시했다. 더불어 구조방
정식 모형(structural equation model) 분석과 축
구화 브랜드의 3i 모델의 효과성을 검증하기 위
해 붓스트랩  BC(bias-corrected percentile)법으
로 유의성을 검증했으며, 모든 자료처리는 SPSS 
및 AMOS(ver. 21.0) 프로그램을 활용했다.
  

3. 결과 및 논의

3.1. 연구모형의 적합도 평가

본 연구모형의 적합도 평가결과, <Table 5>와 같

이 =4.977(df=7, p=.663), /df=.711, CFI= 
.999, NFI=.994, TLI=.990, RMSEA=.001로 기
준에 만족하는 것으로 나타났다.

3.2. 연구가설 검증결과

  연구모형이 적합한 것으로 나타나 가설 검증을 
했다. 
  H1 “축구화 브랜드의 3i 모델은 브랜드 신뢰
에 영향을 미칠 것이다.”의 분석결과, 브랜드의 
3i 모델이 경로계수 .675(t=11.458, p<.001)로 브
랜드 신뢰에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타
났다. 
  H2 “브랜드 신뢰는 소비자 구매행동에 영향을 
미칠 것이다.”의 분석결과, 브랜드 신뢰가 경로계
수 .163(t=2.115, p<.001)로 소비자 구매행동에 
유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 
  H3 “축구화 브랜드의 3i 모델은 소비자 구매
행동에 영향을 미칠 것이다.”의 분석결과, 브랜드
의 3i 모델이 경로계수 .170(t=2.123, p<.001)로 
소비자 구매행동에 유의한 영향을 미치는 것으로 
나타났다. 
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Table 7. Results of standardized total effect

Brand 3i model Brand trust

Brand trust
Direct effect .675* -

Indirect effect - -
Total effect .675* -

Consumer purchasing behavior 
Direct effect .170* .163*

Indirect effect .084* -
Total effect .254* .163*

*p<.05 

3.3. 축구화 브랜드3i 모델의 효과성 검증

  축구화 브랜드의 3i 모델과 브랜드 신뢰, 소비
자 구매행동 간의 구조적인 인과관계에서 직접효
과, 간접효과, 총 효과를 확인하기 위한 붓스트랩 
BC법 유의성 검증 결과는 <Table 7>과 같다. 축
구화 브랜드의 3i 모델은 브랜드 신뢰에 직접적
인 영향을 미치고 있으며, 브랜드 신뢰는 소비자 
구매행동에 직접적인 영향이 있는 것으로 나타났
다. 또한 축구화 브랜드의 3i 모델이 소비자 구매
행동에 간접적인 영향보다는 직접적인 영향력이 
더 강한 것으로 나타났으며, 모든 검증결과가 유
의한 것으로 나타나 브랜드 신뢰는 부분적인 매
개효과가 있는 것으로 나타났다.
  이상의 결과들은 축구화 브랜드들이 자사만의 
조직문화, 인간적인 개성, 소비자와의 우호적인 
관계 등을 형성하고 있고, 품격이 있는 브랜드 
구축과 제품 속성에 대한 경쟁력으로 소비자에게 
편익을 제공해 호의적인 태도로 연결되고 있다는 
것을 의미한다. 더불어 이러한 브랜드의 3i 모델
이 브랜드 믿음으로 연계되는 신뢰에도 전이되는 
것이라고 해석할 수 있겠다. 
  또한 브랜드의 3i 모델과 브랜드에 대한 기대 
충족과 확신으로 구성된 신뢰[15]가 실질적으로 
구매의도 혹은 타인에게 긍정적인 구전으로 브랜
드를 추천하는 의도에 영향을 미치고 있다는 것
을 확인할 수 있었다. 따라서 현 시대가 추구하
는 가치 중심의 소비를 하고 있는 소비자들에게 
성공적인 브랜드로 인식되기 위해서는 자사 브랜
드만의 차별적인 캐릭터 확립이 필요할 것으로 
판단된다[25]. 
  본 결과에 대해 스포츠용품 브랜드의 3i 모델
을 중심으로 연구한 신진호(2020)[15]는 브랜드
들이 소비자들과의 끊임없는 소통과 제품에 대한 
호의적인 태도를 형성해 자사만의 독특한 캐릭터

로 거듭나기 위한 노력들이 필요하다고 주장하면
서 본 결과를 지지해주고 있으며, K리그 클래식 
구단을 대상으로 연구한 신진호(2018)[14] 역시 
구단에 대한 브랜드의 3i 모델이 신뢰에 영향이 
있다고 보고해 결과를 뒷받침해주고 있다.
  이외 축구용품을 대상으로 진행한 신진호, 황
인선(2020)[5]는 브랜드의 3i 모델과 소비자 구매
행동 간의 영향력이 있다는 결과를 도출해 본 연
구의 의의를 강조해 주는 한편, 남녀노소 연령에 
구애받지 않는 다양한 상품 라인업을 통해 잠재
력 있는 신규고객을 창출하기 위한 노력이 필요
하다는 메시지를 전하고 있다. 
  스포츠 용품을 중심으로 브랜드의 3i 모델 척
도를 개발한 신진호(2018)[11]은 브랜드의 3i가 
최종구매에 긍정적인 역할을 하는 모델로 스포츠 
학계에 제공하는 의미가 크다고 하여 본 연구의 
결과가 시사하는 바가 크다고 할 수 있다고 했으
며, 스포츠 용품 중 스키용품을 대상으로 브랜드
의 3i 모델을 적용한 임영삼(2020)[16]은 자사만
의 일관된 독특한 개성이 있는 정체성이 필요하
고, 칼라, 디자인 등의 상징성을 확고히 하는 포
지셔닝과 진정성 있는 품격을 겸비한 이미지로 
접근할 필요가 있다고 했다.
  이와 같이 본 결과와 선행연구들이 주장한 메
시지를 종합해 보면, 브랜드의 3i 모델은 브랜드 
신뢰와 소비자 구매행동에 중요한 역할을 하는 
모델로 볼 수 있으며, 용품 브랜드 연구에 접목
할 수 있는 근거를 제시해주고 있다[11]. 더욱이 
강력하고 경쟁력 있는 브랜드를 구축하기 위해서
는 브랜드의 3i 모델 요인들의 조화가 필요한 것
으로 보이며, 소비자와의 수평적인 관계 내에서 
항상 소비자를 배려하고 있다는 감동을 전달 할 
수 있는 브랜드 전략 수립이 필요할 것이다[15, 
20].  
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4. 결론 및 제언

  본 연구는 축구화 브랜드의 3i 모델의 효과성
을 검증하는데 목적이 있다. 구체적으로 축구화 
브랜드의 3i 모델로 브랜드 신뢰 변인을 매개로 
하여 소비자들의 구매행동을 측정하기 위해 활용
되는 구매행동 변인 간의 구조적모형, 인과관계를 
이론으로 규명하고자 하며, 축구화 브랜드의 3i 
모델 중요성과 시사점을 도출하여 축구화 브랜드 
전략 방안의 기본 자료를 제공하고자 했다. 
  이와 같은 목적을 달성하기 위한 본 연구의 결
론은 다음과 같다.
  첫째, 축구화 브랜드의 3i 모델은 브랜드 신뢰
에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다.
  둘째, 브랜드 신뢰는 소비자 구매행동에 유의
한 영향을 미치는 것으로 나타났다.
  셋째, 축구화 브랜드의 3i 모델은 소비자 구매
행동에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났으며, 
축구화 브랜드의 3i 모델이 소비자 구매행동에 
간접적인 영향보다는 직접적인 영향력이 더 강한 
것으로 나타났고, 모든 검증결과가 유의한 것으로 
나타나 브랜드 신뢰는 부분매개효과가 있는 것으
로 나타났다.
  본 연구는 축구화 브랜드의 3i 모델을 중심으
로 양적연구방법론을 적용하여 진행했다. 따라서 
후속 연구에서는 브랜드의 3i 모델에 대한 소비
자들의 심층적인 평가를 받기 위해 심층인터뷰 
등의 질적 연구방법론을 적용하여 진행한다면, 보
다 구체적인 전략을 수립할 수 있을 것으로 사료
된다.
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