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패션디자인 개발을 위한 AI 이미지 생성 도구의 활용
가능성 연구

-미드저니(Midjourney)의 활용을 중심으로

Study on the feasibility of using AI image generation tool for fashion design 
development

-Focused on the use of Midjourney 

박근수*
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요 약 오늘날 AI는 여러 산업 분야에 적용되면서 전반적인 산업의 패러다임의 변화를 이끌고 있다. 패션 산업 분야에서도 트

렌드 예측이나 소비자를 위한 다양한 서비스를 위하여 AI가 활용되고 있으며 특히 AI 이미지 생성 도구는 패션디자인 개발을

위한 도구로서의 가능성을 가진다. 본 연구는 AI 이미지 생성 도구 중에서 미드저니를 사용하여 이미지를 생성해보고

그 특징을 파악함으로써 패션디자인 개발을 위하여 미드저니의 활용 가능성과 한계점을 알아보았다. 미드저니에서 생

성되는 이미지의 특징은 다음과 같다. 첫째, 명령어에 해당하는 이미지들을 직관적으로 적용 또는 조합하여 이미지를

생성하는 직관성을 가진다. 둘째, 동일한 명령어라도 시차를 두고 입력할 때 다른 이미지가 생성되는 무작위성을 가

진다. 셋째, 기존의 이미지와 명령어를 함께 사용할 경우 미드저니에서 생성된 이미지는 명령어보다 기존의 이미지에

더 의존적이다. 결론적으로 미드저니의 다양한 이미지 생성 기능과 명령어에 따라 이미지가 변하는 특징은 독창적인

패션디자인을 개발하는 데 도움이 될 수 있겠다. 다만 착용이나 제작이 불가한 패션디자인이 제시되기도 한다는 점은

주의해야 할 부분이다. 본 연구 결과가 패션디자인 개발을 위한 AI 이미지 생성 도구의 활용에 있어 기초 자료가 되

기를 기대한다.
주요어 : AI 이미지 생성 도구, 미드저니, 패션디자인 개발
Abstract Today, AI is being applied to various industrial fields, leading to a paradigm shift in the overall industry. In 
the fashion industry, AI is also used to predict trends and provide various services for consumers, and in particular, AI 
image creation tools have the potential as a tool for fashion design development. This study investigated the possibilities 
and limitations of using Midjourny for fashion design development by creating images using Midjourney among AI 
image creation tools and identifying its characteristics. The characteristics of images created in Midjourney are as 
follows. First, it has the intuitiveness to create images by intuitively applying or combining images corresponding to 
commands. Second, there is randomness in which different images are generated when the same command is entered at 
different times. Third, when using existing images and commands together, the image created in Midjourney is more 
dependent on the existing image than the command. In conclusion, Midjourny's various image creation functions and the 
ability to change images according to commands can be helpful in developing original fashion designs. However, it is 
important to note that fashion designs that cannot be worn or made are sometimes presented. It is expected that the 
results of this study will serve as basic data for the use of AI image creation tools for fashion design development. 
Key words :  AI image creation tool, Midjourney, Fashion Design development 
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Ⅰ. 서 론

오늘날 AI는 금융, 제조, 유통, 통신, 서비스 등 여러

산업 분야에 빠른 속도로 적용되고 그 영향력이 커지면

서 각종 산업의 패러다임의 변화를 이끌고 있다. 패션

산업 분야도 예외는 아니다. 최근 들어 패션쇼에는 AI

모델이 나타나고 있으며 각종 광고와 쇼핑몰에도 이미

지 생성 AI가 활용되고 있다 [1]. 또한 방대한 데이터와

반복 학습을 통하여 패션 트렌드와 가격을 예측하고 시

간과 환경의 제한 없이 24시간 패션 동향과 정보를 클

라우드에 제공한다 [2]. 더 나아가 AI는 이미지 생성 기

능을 통하여 디자인을 제시함으로써 인간을 대신한 패

션 디자이너의 역할도 하고 있다.

2018년 국내에서는 처음으로 한섬의 패션브랜드

SJYP에서 스타트업 업체 디자이노블(Designovel)이 개

발한 패션 AI를 통하여 공룡 캐릭터를 응용한 '디노 후

드티'를 출시하였다. 미국의 AI 패션디자인의 선두 주

자로 일컬어지는 스티치픽스(Stitch Fix)는 누적된 고

객 정보를 활용한 패션디자인 알고리즘을 개발하여

3-4벌의옷을조합한 ‘하이브리드디자인(Hybrid Design)’

30여 벌 출시하였고 소비자의 큰 호응을 얻어 완판되었

다. 이러한 변화의 흐름에 따라 타미힐피거(Tomy

Hilfiger), 에이치앤엠(H&M) 등의 국내외 패션 기업들

도 구글(Google)과 아마존(Amazon)과 같은 IT 기업과

손잡고 ‘AI 패션 디자이너’의 개발에 앞장서고 있다 [3].

AI는 소비자를 대상으로 한 서비스 영역으로도 확대

되어 활용되고 있는데 예를 들면 패션 앱 스타일시거

(Style Seeker) 쇼핑몰과 오라클(Oracle)의 협업으로 개

발된 오라클 플러스(Oracle PLUS) 어플리케이션에서는

AI를 사용하여 개인 소비자의 요청에 따라 패션 아이

템들을 일치시켜줌으로써 소비자가 일일이 쇼핑몰을

찾아다닐 필요 없이 좋아하는 옷을 선택할 수 있는 서

비스를 제공하고 있다. 또한 소비자가 선호하는 디자인

과 가장 유사한 디자인의 아이템을 찾을 수 있는 가장

가까운 쇼핑센터도 안내해준다. 국내 모바일 패션 커머

스 전문 기업인 위시링크(WishLink)는 AI를 기반으로

한 개인화 패션 추천 서비스인 ‘원데이텐미닛(ONETEN,

1ten)’를 출시하여 사용자들의 패션 취향을 분석해서

매일 100여 개의 추천 상품을 제안해주고 있다. 또한

중국 최대 전자상거래 업체인 알리바바(Alibaba)는 현

재 중국 내 13여 개의 매장 내 기존의 가상 피팅 룸 시

스템에 오프라인 매장과 온라인 쇼핑몰을 연결한 옴니

채널형식의AI 패션어시스턴트시스템 ‘패션AI(FashionAI)

를시범 운영함으로써 소비자에게 AI를 활용한 더욱 다

양한 패션 서비스를 제공하고자 적극적으로 노력하고

있다 [4]. 이렇듯 오늘날 AI 기술은 패션 산업 분야에서

트렌드 예측, 소비자 서비스 그리고 디자인 등의 영역

등 폭넓게 적용되어 활용되고 있다. 따라서 패션디자인

개발과 관련하여 AI의 활용 방법에 관한 연구의 필요

성이 요구된다. 또한 AI의 활용은 패션디자인 교육에

있어서 미래형 교육환경으로 발전해가는데 필요하다고

할 수 있다 [5, 6].

본 연구와 관련한 선행연구를 살펴보면, 넷플렉스

(Netflix), 만화, 예술에서 회화 부분 그리고 잡지 표지

등에서 AI 이미지 생성 도구가 활용된 사례를 조사하

고 예술과 창작을 위한 AI의 사용 가능성을 탐색한 연

구 [7], AI 이미지 생성 도구의 특성을 살펴보고 디자인

전공자와 비전공자를 대상으로 사용자 평가를 분석한

연구 [8], 시각예술에서 AI 이미지 생성 도구와 빅 데이

터의 역할에 관한 연구 [9], AI 영화 영상 콘텐츠를 위

한 AI 예술창작 사례 연구 [10], 미술에서의 AI 이미지

생성 도구의 활용 사례를 포함하여 문학, 음악, 미술 등

의 예술 창작 활동에 AI 가 활용된 사례를 살펴보고 그

특징을 분석한 연구[11]가 있으며 시각디자인, 제품디

자인, 산업디자인, UX 디자인을 전공하는 대학생을 대

상으로 AI 이미지 생성 도구를 사용한 디자인과 예측

한 디자인을 비교 분석한 연구[12]가 있다.

살펴본 바와 같이 AI 이미지 생성 도구와 관련한 선

행연구는 예술 분야와 디자인 분야에서 점차로 확대되

어 이루어지고 있으며 특히, 디자인 분야에서는 주로

시각디자인, 제품디자인, 산업디자인, UX 디자인 분야

에서 이루어졌음을 알 수 있다. 반면 현재 패션 산업에

서 AI가 확대되어 활용되고 있는 상황에서 패션디자인

분야에서의 AI에 관한 연구는 미흡한 실정이다. 그러므

로 이에 관한 연구의 필요성이 요구된다.

따라서 본 연구의 목적은 현재 패션 산업에서 AI가

활용되고 있는 분야 중 패션디자인 개발에 초점을 맞추

어 AI의 이미지 생성 도구에서 생성되는 이미지들의

특징을 파악함으로써 패션디자인 개발을 위한 활용 가

능성과 그 제한점을 분석하고자 하였다. 본 연구를 통

하여 패션디자인 교육에 있어서 AI 이미지 생성 도구

의 효율적인 활용 방법을 제시함으로써 패션디자인 개
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발을 위한 기초 자료를 제공하고자 한다.

Ⅱ. 연구방법 및 범위

본 연구를 위한 연구 방법은 사례 연구이다. 구체적

인 내용은 먼저 첫째, 국내외 매체 보도 자료 및 문헌

조사를 통하여 AI 개념과 AI 이미지 생성 도구의 등장

배경 및 AI 이미지 생성 도구의 종류와 특징을 파악하

였다. 둘째, AI 이미지 생성 도구를 사용한 패션디자인

사례를 살펴보고 그 특징을 살펴보았다. 셋째 본 연구

를 위하여 AI 이미지 생성 도구 중에서 미드저니

(Midjourney)를 선정하였다. 미드저니는 AI 이미지 생

성 도구 중 널리 사용되는 플랫폼이며 모바일 기기나

모든 운영체제에서 사용할 수 있도록 개발되어 데스크

톱이나 모바일 애플리케이션은 물론 웹 애플리케이션

으로도 사용할 수 있고, 이해하기 쉬운 UI를 제공하는

장점이 있다. 또한 간단한 프롬프트에서도 이미지 생성

이 잘 실현되며 비교적 높은 퀄리티의 결과물을 보여준

다. 또 다양한 스타일로 변화가 가능하며 다른 사용자

의 작품을 검색할 수 있도록 검색 엔진이 내장되어 있

어 초보자에게 좀 더 접근이 가능한 용이성을 가지고

있다 [13]. 또한 미드저니는 드레스, 상의, 바지 등 패션

아이템의 이미지를 생성할 수 있으며 딥 러닝을 사용하

여 기존 패션디자인을 분석 및 학습을 하고 새로운 디

자인을 생성한다. 생성된 디자인은 색상, 질감, 패턴 등

의 요소를 사용자가 정의할 수 있어 패션 디자이너에게

도움이 될 수 있는 도구로 소개되고 있으므로 본 연구

를 위하여 채택하였다 [14].

연구 방법은 미드저니(Midjourney)에서 명령어만을

사용하여 이미지를 생성하는 방법, 동일한 명령어를 시

간의 차이를 두고 입력하여 이미지를 생성한 방법 그리

고 기존의 이미지와 명령어를 복합적으로 사용하여 이

미지를 생성한 방법을 사용하였다. 이 세 가지 방법으

로 얻은 이미지들을 분석한 기준과 방법은 시각적 특징

을 상위에 두고 생성된 이미지들을 가시적으로 차별화

되어 나타난 시각적 특징별로 구분하고 키워드로 정리

하여 분석하였다. 이미지 생성을 위한 명령어의 범위는

2023년 패션 트렌드 중에서 대표적인 키위드 ’올드머니

룩‘ 으로 한정하였다.

ⅡI. AI 이미지 생성 기술에 대한 일반적

고찰

1. AI 의 개념과 AI 이미지 생성 기술의 등장

AI(Artificial Intelligence, 인공지능)란 인간 고유의

능력인 지능으로 가능한 사고와 학습 등을 기계를 통하

여 실현한 기술이다. 즉, 기계가 인간과 같은 생각이나

판단을 할 수 있도록 하는 컴퓨터 정보기술의 한 분야

이다. AI란 단어는 1956년 미국 다트머스대학에서 개최

한 다트머스학회에서 마빈 민스키(Marvin Minsky), 앨

런 뉴웰(Allen Newell), 허버트 사이먼(Herbert Alexander

Simon) 등의 저명한 학자들이 처음으로 사용하면서 AI

라는 새로운 개념의 분야가 탄생하였다. [15].

AI의 개념은 크게 분석(Analysis), 빅 데이터(Big

data), 딥 러닝(Deep learning), 이미지 인식(Image

recognition)의 4가지 영역으로 세분화하여 좀 더 구체

적으로 파악할 수 있다. 먼저 분석은 기계 학습의 한

방법이다. 처리된 각각의 결과로써 얻은 데이터들의 통

계를 통하여 신속하게 다음 답을 얻도록 설계하는 개념

이다. 딥 러닝은 컴퓨터가 스스로 학습할 수 있는 기능

이다. 빅 데이터는 방대한 데이터를 통하여 서로의 데

이터를 연관 지어서 처리하는 개념이며 이미지 인식은

컴퓨터 비전이라고도 불리는 개념으로 기계의 시각에

해당하는 부분으로서 컴퓨터가 이미지 데이터를 컴퓨

터가 인식하는 것을 의미한다 [16].

이와 같은 AI의 4가지 영역 중에서 AI 이미지 인식

분야는 가장 먼저 인간의 능력을 넘어선 AI 분야로

2010년도부터 그 실질적인 활용 가능성이 대두되기 시

작하였다. AI 이미지 인식은 개 혹은 고양이와 같은 개

별적인 사물이 무엇인지를 알아내는 기술로 입력된 이

미지 연산을 통하여 도출된 값과 라벨링 데이터의 연산

값을 비교해서 확률적으로 가장 유사한 것을 찾아내는

기술로 인간이 이미지를 인지하는 방식과는 전혀 다른

방법으로 이루어진다. 이후 AI 이미지 인식 기술은 이

미지 생성 기술로 더욱 발전하여 2014년 구글이 처음으

로 이미지 생성 알고리즘, ‘딥드림(Deep Dream)’을 개

발하기에 이르렀다. 이 당시 딥드림을 통하여 만들어진

이미지는 그림 1에 보인 바와 같이 패턴이 반복적으로

복사되어 이미지가 생성되는 방법에서 오는 한계점과

다소 기이한 이미지가 도출된다는 점에서 AI 이미지

생성 기술은 새로운 이미지를 만들 수 없는 기술적 한
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계를 가지는 것으로 인식되었다. 그러나 2014년 GAN

(Generative Adversarial Network) 알고리즘의 등장으

로 기존의 그 어떤 방법보다 사실적인 이미지 만들어

낼 수 있는 AI 이미지 생성 기술이 등장하였고, 인공지

능 기술 중 가장 획기적인 기술로 재평가되었다 [17].

그림 1. 레오나르도 다 빈치, 모나리자, 16세기(좌),
구글의 딥드림을 사용하여 생성한 이미지(우)
Figure 1. Leonardo da Vinci, Mona Lisa, 16C (left),
Image generated using Google's Deep Dream(right) [18]

이후 픽스투픽스(Pix2Pix), 싸이클간(CycleGan), 디

스코간(DiscoGAN) 등과 같은 GAN의 다양한 응용프로

그램들이 개발되면서 AI 이미지 생성은 더욱 편리해졌

으며 2017년 엔비디아(Nvidia)는 20 만장의 유명인 사

진을 학습시킨 인공지능을 활용하여 실존하지 않는 인

물 이미지를 무한대로 만들어 내거나 간단한 스케치를

입력하면 새로운 풍경의 이미지를 만들어 내는 기술을

선보였다. 또한 흑백의 이미지에 색을 입히거나 입력한

이미지에 학습데이터로부터 축출된 화풍의 특징을 추

가하여 새로운 이미지를 생성하는 양식 변환(style

transfer) 기법을 통하여 사용자가 원하는 화풍으로의

이미지 전환도 가능하게 되었다. 더 나아가 2016년 마

이크로소프트(Microsoft)는 넥스트 렘브란트(The Next

Remblandt) AI를 개발하여 그림 2에 보인 바와 같이

AI 이미지 생성 기술이 예술 작품에 표현된 화가의 화

풍은 물론 붓 터치 등의 섬세한 디테일까지 거의 완벽

하게 모방하여 구현할 수 있는 수준까지 발전하였음을

제시하였다 [19].

현재 AI 이미지 생성 기술은 학습 알고리즘을 사용

하여 텍스트(Text)와 이미지 데이터와의 관계를 학습

하여 이미지를 생성하는 텍스트 프롬프트(prompt) 입

력 기반의 이미지 생성 기술로 거듭 발전하였다.

이것은 대규모의 이미지 데이터 세트와 해당 이미지

데이터 세트에 대응하는 텍스트에 대하여 수백만 혹은

수억 단위의 횟수로 학습하고 통계적으로 유추하여 찾

아낸 알맞은 이미지 세트와 텍스트의 결과를 얻어내는

기술이다. 따라서 사용자가 프롬프트(prompt) 즉, 명령

그림 2. 17세기 네덜란드 화가 렘브란트의 작품(좌),
마이크로소프트(MS)의 인공지능(AI)인 '넥스트 렘브란트'가
만든 이미지(우)
Figure 2. 17th century Dutch painter Rembrandt's work(left),
Microsoft's artificial intelligence (AI) 'Next Rembrandt'
Image created (right) [20]

어를 입력하면 위와 같은 방식으로 이미지를 생성한다.

이러한 텍스트 기반 AI 이미지 생성 기술은 광고나 마

케팅을 위한 이미지 그리고 웹사이트나 소셜 미디어를

위한 맞춤형 그래픽 생성 또는 비디오 게임이나 가상현

실을 위한 사실적 이미지 생성 등을 위한 다양한 애플

리케이션에 사용되고 있다 [21].

AI 이미지 생성 도구의 종류로는 달리(DALL-E),

미드저니, 스테이블 디퓨전(Stable Diffusion), 라스코

(Lasco), 레오나르도 에이아이(Leonardo.ai), 블루 윌로

우(Blue Willow), 플레이그라운드에이아이(Playground

AI), 드림스튜디오(Dream Studio), 이데오그램(Ideogra

m), 겟이미지에이아이(getimg.ai) 등이 있다 [22].

2. AI를 활용한 패션디자인 사례

AI를 활용한 패션디자인 개발 사례로 'AI 패션 위

크'에서 발표된 디자인을 살펴보았다. 2023년 올해 4월

뉴욕에서 세계 최초로 AI 패션쇼 'AI 패션 위크'가 개

최되었다. 참가자들이 미드저니(Midjourney), 스테이블

디퓨전(Stable Diffusion) 또는 달리2(Dall-E 2) 등의

AI 이미지 생성 도구를 사용하여 15벌에서 30벌의 의

상 컬렉션 이미지를 제출하고, 온라인 투표를 통하여

상위 10명의 디자이너를 선정하여 온라인에 공개하였

다. 이 패션쇼는 AI 크리에이티브 에이전시 '메종 메타’

가 주최한 쇼로 미국의 온라인 패션 쇼핑몰 '리볼브

(Revolve)'와 협업하여 톱 3에 선정된 디자이너들의 컬

렉션을 제품으로 만들어 판매하였다 [23].

그림 3은 액체가 흘러내리는 듯한 무늬의 소재로 불
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규칙한 커팅 라인의 암홀과 밑단의 심플한 원피스 드레

스이다. 그림 3에 보인 바와 같이 AI 이미지 생성 도구

그림3. 세바스찬크루즈, 2023
Figure 3. Sebastian Cruz, 2023

그림 4. 애니팍스, 2023
Figure 4. Anifax, 2023

가 이미 제작된 형태의 옷을 보여주기 때문에 디자인이

완성되었을 때의 피팅과 분위기를 미리 볼 수 있다는

점은 디자인 개발에 도움이 될 수 있겠다. 그러나 디자

인 개발 측면에서는 인터넷 등을 통하여 어렵지 않게

찾아볼 수 있거나 구할 수 있는 소재와 단순한 디자인

을 위하여 AI 이미지 생성 도구가 꼭 필요한지에 대한

의구심을 불러일으킨다. 그림 4는 블랙의 인조가죽 느

낌의 소재로 디자인된 넓은 통의 조커 팬츠와 셔츠 형

태의 겉옷으로 구성된 의상 이미지이다. 의상을 둘러싸

고 있는 하얀 연기는 연출을 위한 이미지로 보이며 이

연기 이미지로 인하여 의상의 형태는 자세히 보이지 않

는다. 따라서 이미지 속의 의상을 그 자체만 분리하여

볼 때 다소 다른 느낌의 의상이 될 수 있겠다. 따라서

AI 이미지 생성 도구에서 제시되는 패션디자인 이미지

는 실제로 제작할 수 있는 의상과 연출 이미지 사이에

서 차이가 있을 수 있다는 점을 보여준다.

세계 최초 AI 패션쇼 'AI 패션 위크'에 소개된 작

품들을 통하여 옷을 만들 수 있는 기술이나 옷에 대한

이해가 부족하더라도 자신의 영감과 아이디어를 AI를

통하여 선보일 수 있음으로써 패션디자인의 문턱을 낮

출 수 있다는 점에서 의미 있는 시도로 긍정적인 평가

를 받았다. 한편 옷이 대중에게 선보이게 되기까지는

디자이너가 옷을 디자인하고 그 디자인이 의류 생산 과

정을 통하여 이루어지는데 AI 이미지 생성 도구를 통

한 패션은 이 과정이 뒤바뀌므로 AI를 통하여 생성된

디자인이 실제로 구현되는 과정에서 실질적인 어려움

에 부딪힐 가능성이 높다는 지적도 나오고 있다 [24].

IV. 패션디자인 개발을 위한 AI 이미지

생성

1. 미드저니의 특징

미드저니는 컴퓨터, 태블릿 PC, 스마트폰에서 사용

할 수 있는 온라인 커뮤니티 메시징 서비스인 디스코드

(Discord)를 기반으로 한다. 디스코드와 AI 서버는 서

로 통신하는데 명령어를 입력하면 디스코드가 이를 서

버로 전송하고, 서버는 다시 이미지를 디스코드로 전송

하는 방식으로 작동한다. 미드저니는 생성형 AI에 대한

대중적인 접근 방식 중 하나인 GAN(Generative Adversarial

Networks)을 사용하며 이것은 새로운 콘텐츠 만들어

내는 생성 네트워크와 생성된 콘텐츠를 평가하여 그 진

위를 결정하는 판별 네트워크의 두 가지 신경망으로 구

성된다. 이 두 가지 네트워크가 서로 경쟁하면서 더욱

향상된 품질의 이미지를 생성한다 [25].

미드저니는 기본적으로 명령어를 입력하면 관련된 이

미지가생성되며기존의이미지에명령어를입력하면기존

의 이미지와 명령어에 해당하는 이미지가 조합되어 또 다

른새로운이미지를생성한다. 또한수채화, 잉크, 카툰, 파스

텔등의다양한스타일과초현실적, 사실적, 추상적, 시네마

틱샷, 하이앵글뷰등의고품질이미지생성도가능하다.

2. 패션디자인 개발을 위한 미드저니 이미지 생성

패션디자인 개발을 위한 미드저니 활용 방법은 명

령어를 단독적으로 입력하는 방법, 같은 명령어를 시간

의 차이를 두어 입력하는 방법 그리고 기존의 이미지와

명령어를 함께 입력하는 방법 등 총 세 가지 방법을 사

용하여 이미지를 생성하였다. 명령어 선정에 있어서는

미드저니가 간단한 명령어에서도 높은 퀄리티의 이미

지 생성이 가능한 AI 이미지 생성 도구이므로 2023년

도의 패션 트렌드의 하나인 ‘올드머니룩(Old money

look)’을 명령어의 기본 키워드로 하였다. 기본 키워드

를 ‘올드머니룩 패션’, ‘일하는 여성을 위한 올드머니룩’,

‘30대 일하는 여성을 위한 올드머니룩’, ‘30대 일하는 여

성을 위한 2023년 올드머니룩 패션 트랜드’, ‘2023년 패

션 트랜드를 반영한 30대 일하는 여성을 위한 검정색

올드머니 룩’ 등으로 구체화하고 확장하여 명령어로 입

력하고 생성되는 이미지를 비교 분석하였다. 명령어는

구글 번역기로 번역하여 영어로 미드저니에 입력하였다.
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올드머니룩의 ‘올드머니’의 사전적 정의는 상속이나

유산으로 물려받은 재산을 뜻하며 ‘올드머니룩’은 세대

를 거듭하여 부와 명성을 쌓아온 상류층의 의상 또는

이를 통하여 영감을 얻은 패션을 의미한다. 일명 ‘찐 부

자 패션’으로 일컬어지며 고급스러운 소재와 절제된 색

상을 사용한 세련된 스타일이라고 할 수 있다. 무채색

에 가까운 모노 톤에 화려한 무늬나 디자인은 지양하고

기본에 충실한 디자인으로 고전적인 우아함을 추구하

는 스타일이기도 하다. 명문 사립학교의 교복이나 승마,

요트 등을 위한 고급 ‘스포츠 웨어’도 올드머니룩의 한

장르로 분류된다 [26].

패션디자인 개발을 위한 미드저니 이미지 생성에

있어서 먼저 명령어만 단독적으로 입력하는 방법을 통

하여 생성된 이미지를 살펴보면 다음과 같다. 그림 5에

보인 바와 같이 기본 키워드 ‘올드머니룩을 입력하여

생성된 이미지(좌)는 지폐에 둘러싸여 앉아있는 나이가

들어 보이는 서양 남성의 모습으로 패션 또는 패션 트

렌드와는 다소 거리가 먼 이미지이다. ‘패션’이라는 단

어를 추가하여 명령어 ‘올드머니룩 패션’을 입력하여 생

성된 이미지(우)는 화려한 색상의 꽃과 지폐 무늬 그리

고 반짝이는 소재의 의상을 입고 있는 여성이 등장하며

모두 지폐에 둘러싸여 있다. ‘패션’이라는 단어만 추가

하였는데 이미지 대상이 남성에서 여성으로 바뀌어 나

타난 점은 미드저니의 데이터와 학습한 내용에서 패션

관련 이미지 중에서 여성 이미지가 상대적으로 많을 수

있기 때문으로 추측을 해 볼 수 있다. 또한 올드머니룩

패션 스타일과 관계없는 이미지가 생성되고 돈에 둘러

싸여 있는 인간의 모습이 나타난 점을 통하여 미드저니

가 명령어를 직관적으로 적용하여 이미지를 생성한다

는 점을 알 수 있다.

‘패션’이라는 추가했을 때 여성의 이미지가 나타난

점을 주목하여 명령어를 좀 더 구체화하여 ‘여성을 위

한 올드머니룩 패션’을 명령어로 입력하여 생성된 이미

지는 그림 6 (좌)에 보인 바와 같이 그림 5의 ‘올드머니

룩 패션’ 이미지(우)와 비교할 때 둘 다 지폐에 둘러싸

인 여성의 이미지가 등장한다는 측면에서 유사한 이미

지가 생성되어 나타났다. 따라서 미드저니가 ‘패션’을

남성보다는 여성과 더 밀접한 명령어로 다루는 경향을

찾아볼 수 있다. ‘패션디자인’이라는 단어를 명령어에

추가하여 ‘여성을 위한 올드머니룩 패션디자인’을 입력

했을 때는 그림 6(우)에 보인 바와 같이 고전적인 스타

일과 현대적인 스타일의 의상을 착용한 여성의 이미지

가 함께 생성되었다.

그림 5. 올드머니룩(좌), 올드머니룩 패션(우)
Figure 5. Old money Look (left),

Old money look fashion (right)

그림 6. 여성을 위한올드머니룩패션(좌), 여성을 위한올
드머니룩 패션디자인(우)
Figure 6. Old money look fashion for women (left),
Old money look fashion design for women (right)

여성을 좀 더 구체화하여 ‘일하는 여성을 위한 올드

머니룩 패션’을 명령어로 입력한 경우는 그림 7(좌)에

보인 바와 같이 사무직 여성이 연상되는 오피스룩 스타

일의 이미지가 생성되었고, 지폐를 들고 있는 여성의

이미지도 나타났다. 이것은 미드저니가 명령어에 포함된

키워드 ‘머니(money)’의 이미지를 직관적으로 적용하고

조합하여 이미지를 생성한다는 점을 재확인할 수 있다.

이미지를 생성하는 목적 즉, ‘패션디자인’과 같이 무

엇을 위하여 이미지를 생성하고자 하는지를 뜻하는 단

어를 명령어에 포함하여 ‘일하는 여성을 위한 올드머니

룩 패션디자인’을 입력한 결과 그림 7(우)에 보인 바와

같이 지폐로 만든 스커트를 입고 있는 여성의 이미지가

추가적으로 생성되어 새롭게 나타난 것을 볼 수 있다.

이를 통하여 이미지의 용도 또는 목적에 해당하는 단어

를 명령어에 포함시키면 사용자가 원하는 목적에 조금

더 부합하는 응용된 이미지가 생성되는 경향이 있음을

알 수 있다. 그러나 실질적으로 입을 수 없는 패션디자

인이 제시될 수 있다는 점도 확인할 수 있다.

두 번째 방법으로 명령어에 색상에 해당하는 조건을

추가하여 ‘2023년 패션트랜드를 반영한 30대 여성을
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위한 검정 색상의 올드머니룩’이라는 명령어를 시차
를 두고 입력하여 도출된 이미지들은 그림 8에 보인  

그림 7. 일하는 여성을 위한 올드머니룩 패션(좌), 일하는
여성을 위한 올드머니룩 패션디자인(우)
Figure 7. Old money look fashion for working women (left),
Old money look fashion design for working women (right)

  

그림 8. 2023년 패션트렌드를 반영한 30대 여성을 위
한 검정색 올드머니룩 패션
Figure 8. Black old money look fashion for women in
their 30s that reflects the 2023 fashion trend.

그림 9. 2023년 패션트렌드를 반영한 30대 여성을 위한 검
정색 올드머니룩 패션
Figure 9. Black old money look fashion for women in their
30s that reflects the 2023 fashion trends.

바와같이검정색상이공통적으로나타난한편동일한명

령어임에도 불구하고 심플하거나 드레시한 의상, 고전적인

무늬의 의상 등 상이한 스타일의 이미지들이 생성되었다.

이것은 미드저니의 이미지 생성이 시간 차이 동안 입력된

데이터를 새롭게 학습하기 때문이며 그 결과로 생성된 이

미지의시각적특징은무작위성을가진다고할수있다.

세 번째 방법으로 본 저자의 창작 의상 작품을 미드

저니에 업로드 한 후 그림 8의 이미지 생성을 위하여

사용한 명령어 ‘2023년 패션 트랜드를 반영한 30대 여

성을 위한 검정 색상의 올드머니룩’을 입력하여 생성된

이미지는그림 9에 보인바와같이그림 8의 이미지와상

당히 다른 실루엣과 디자인의 의상을 입은 여성 이미지

가 생성되었다. 업로드한 창작 의상 작품의 특징이 상당

부분 반영된 모습을 볼 수 있다. 따라서 AI 이미지 생성

도구 미드저니는 기존의 이미지와 명령어를 함께 입력할

경우업로드한이미지에조금더의존적인경향을가진다.

Ⅴ. 결 론

오늘날 AI는 여러 산업 분야에 적용되면서 전반적인

산업의 패러다임을 변화시키고 있다. 패션 산업 분야에

서도 트렌드 예측이나 소비자를 위한 다양한 서비스를

위하여 AI가 활용되고 있으며 특히 AI 이미지 생성 도

구는 패션디자인 개발을 위한 도구로의 가능성을 가진다.

따라서 패션디자인 개발을 위한 AI 이미지 생성 도구

의 활용 방법에 관한 연구의 필요성이 요구된다. 본 연

구에서는 AI 이미지 생성 도구 미드저니를 사용하여

이미지를 생성해보고 그 특징을 파악함으로써 패션디

자인 개발을 위한 미드저니의 활용 가능성과 한계성을

알아보았다. 미드저니에서 생성되는 이미지의 특징은

다음과 같다.

첫째, 미드저니에서 생성된 이미지는 직관성을 가진

다. 입력한 명령어에 해당하는 기존의 이미지들을 직관

적으로 적용 또는 조합한 새로운 이미지가 생성된다.

둘째, 미드저니에서 생성된 이미지는 무작위성을 가진

다. 동일한 명령어를 입력하더라도 시차에 따라 다른

이미지가 생성된다. 또한 명령어를 입력할 때 생성될

이미지의 용도를 뜻하는 단어를 포함하면 사용자의 요

구에 좀 더 부합하는 이미지를 얻을 수 있다. 셋째, 기

존의 이미지와 명령어를 함께 입력할 경우 기존의 이미

지를 좀 더 많이 반영한 이미지가 생성되어 명령어보다

이미지에 더 의존적이다. 결론적으로 미드저니를 통한

다양한 이미지 생성과 명령어에 따라 상이하게 이미지

가 변할 수 있는 부분은 연구자만의 독창적인 디자인

아이디어를 얻는 데 도움이 될 것으로 사료된다. 다만,

현실적으로 착용이나 제작할 수 없는 디자인이 제시되

기도 한다는 점은 주의해야 할 부분이라고 할 수 있다.

본 연구 결과를 바탕으로 패션디자인 개발을 위한

다양한 아이디어를 발상에 있어 AI 이미지 생성 도구
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가 효율적으로 활용될 수 있기를 기대한다. 본 연구의

한계점은 비교적 단순한 명령어를 제한적으로 사용하

여 생성된 이미지를 분석하였다는 점에 있다. 따라서

본 연구를 바탕으로 향후 좀 더 상세하고 폭넓은 명령

어와 이미지를 사용하여 생성된 이미지 데이터를 분석

하여 패션 디자이너가 원하는 이미지를 생성할 수 있는

방법을 제시하는 후속 연구가 이루어져야 할 것이다.
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